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Zoznam skratiek

CClI ,»Cultural and Creative Industries* (kulturny a kreativny priemysel)
EIK Eurépsky index kreativity

ERDF ,,European Regional Development Fund* (Europsky fond regionalneho rozvoja)
ESF Europsky socialny fond

EU Eurépska tnia

IKT informacné a komunika¢né technologie

KKP kultary a Kreativny priemysel

MSP malé a stredné podniky

NSRR Narodny strategicky a referenény ramec

OKS organizacia kolektivnej spravy

PIAAC ,,Programme for the International Assessment of Adult Competencies*
ROP Regionalny opera¢ny program

RTVS Rozhas a televizia Slovenska

SIOT symetricka ,,input-output® tabul’ka

SR Slovenska republika

SzCOo samostatne zarobkovo ¢inna osoba

SF Strukturalne fondy

SU SR Statisticky tirad Slovenskej republiky

Uruv Ustredie F'udovo-umeleckej vyroby

Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike Strana 2 z 35



L0 0 ) ) TSSOSO TSROV TR TSP PRTURIPN
| STAV A POTENCIAL KREATiVNEHO PRIEMYSLU V SLOVENSKEJ REPUBLIKE
1 Mapovanie odvetvi kreativneho priemyslu a stvisiacich oblasti
a) Audiovizualna produkcia (fillm @ TV) ...c.ceiiiireieieeseee bbbttt
Vybrané problemOvE STUVISIOSTI......eiuiiiiiiiiiiitiii e
Navrhy podpornych opatreni @ INICIATIV.........ccveveiiiiiierese et
b) VydavatelsKy PrICIIYSEL........oiiiiiiiieiiiee e e
Vybrané problEMOVE SUVISIOStL.......cvvivieeieiiiii it r e et re e
Navrhy podpornych Opatreni @ IICIALIV........eiuiiiiiiteiiei ettt bbbttt e b s
)] Trh s umenim ......cc.ccoceveeennne.
Vybrané problémové suvislosti................
Navrhy podpornych Opatreni @ IMICTALIV ........ciuiiiiieiieiti ettt e et st sb et e e saeeneesbeesbeeaeenee e
d) SCENMICKE UIMIETUA. ...ttt ettt s ettt e bt e bt et en et e b e et et e be e e en e b et st ere e ees
Vybrané problémové suvislosti................
Navrhy podpornych opatreni a iniciativ...
e) Hudobny priemySel .......ccooeierieinireinieireenee e
Vybrané problémové suvislosti a navrhy podpornych opatreni a iniCiativ..........coverveeveiieinieniineniseeeesc e 15
f) Umelecké remeslda, tradicné a P'udove 1emesla ...........oooiiiiiiiiiiiiii e 16
Vybrané problemMOVE SUVISIOSTL. . ....erueveieuieiiitiiteiteite ittt ettt bt bttt e bt bt b nb e bt ea et e abe st see b nan 16
Navrhy podpornych opatreni @ INICIATIV .........eoveveieeiirir et nn e 16
9) D2 1| PSSRSO 17
Vybrané problEMOVE SUVISIOSTL.......eruirreeiieiiiiise ettt r e nr e et n e renn e 17
Néavrhy podpornych opatreni @ INICTALIV........ciiiiiiiiieiieie e ar e nre e 17
h) Odevny a textilny dizajn @ PrIEMYSE ......ccooeiiiiiiiie e 17
Vybrané problEMOVE SUVISIOSTL.......eruiireeiieiiiiiiise ettt r e r et r e e en e 18
Néavrhy podpornych opatreni @ IICTALIV........ciiiiiiiiiiiieie e sre e 18
i) ATCRIEEKITITA ..ttt bbb h ekt b e b b e et e bt bt bt s bt et et et e nt et e e b e ebenbe b 19
Vybrané problemOVE STUVISIOSTI. ... .eviiuiiiiiriiiiiiiieiti ettt b e 19
Navrhy podpornych opatreni @ INICIATIV .........ecveeeiiiiinin et r e 19
j) REKIAMNY PLIBIIYSEL......ecveitiitiiieiteieeie ettt bt bttt b et b et e st et e e b e nbe b b 19
Vybrané problémové stuvislosti a navrhy podpornych opatreni a iniciativ.........ccoovveceriiiiiiiiciieee e 20
K) Kreativne odvetvia v digitalnom prostredi (poéitadové hry, softvér, on-line marketing) ...........c.cc.cceenee 20
Vybrané problemOVE STUVISIOSTI. ... .euiiuiiiriiiiiitiiieit et b bbbt b e 21
Navrhy podpornych opatreni @ INICIATIV .........eoveveieeiiiir et nre s 21
2 Regionalny rozmer stavu kreativneho priemysIu...............ocoooiiiiiiiiiii 22
3 Vyznam dusevného vlastnictva pre rozvoj kreativneho priemyslu...........ccocooviiiiiiiiniiiine e 23
4 Kreativny priemysel na Slovensku vo vztahu k $trukturalnym fondom EU.............ccccoooovvvmrncrenreeienecreennn, 24
a) Kultara a SF v roKOCN 2007 — 2013......cuiuiiiieiieieieisse et 25
b) Potencial pre investicie do kultirneho a kreativneho sektora v 2014 — 2020 ........ccccoveveierinieiineninennne 26
Il.  VYCHODISKA ROZVOJA KREATIVNEHO PRIEMYSLU NA SLOVENSKU.........c..cccovvnmrnernnrneresrensenrennnen 27
1 Vytvaranie POAMIEEIOK ............ccooiiiiiiiiiiii et b et b et b et 27
a) Vytvorenie solidnej datovej bazy s informaciami o sektore kreativneho priemyslu — mapovanie, data,
SEALISEIKY Lttt ettt ettt b bR b h R R h R e R R e R R e Rt R e e Rt e R e e Rt Rt e R e e R e Reenrenre e 27
b) Podpora vnutornej organizacie sektora, vytvaranie strategickych aliancii na urovni sektora aj vlady ...... 29
c) Tvorba politik a stratégii na réznych urovniach Statnej spravy a samospravy, ktoré reflektuju ulohu
a potencial kreativneho priemyslu v rozvoji ekonomiky a Spolonosti ..........cucvervrveirieiinsieneensenisnenens 29
2 Podpora subjektov kreativneho priemyslu................ccoooiiiiiiiiii 30
a) VZACTAVANIE . .....vvve vttt ettt et b et s bbb e st e st e st e be e b e s b e st et et eseebe e bt e besbesbe st enteseeneetaabesbentenren 30
b) Tvorba
c) POONIKAINIE. ...ttt bbbt bbbt R e bt bt ek sb e bt e nb e b e e bt ebeebeebe e nes 31
d) ITTASIIUKEUITA . ...ttt stttk b e bt b e b e e e st e bt bt ekt sb e e b e e e e e e e ne et e e besbenbe b n 32
3 Podpora potencialu kreativneho priemyslu pre rozvoj d’alSich oblasti (,,spill-over® efekty)..............c..c.coee.. 34
a) Podpora prepojenia kreativneho priemyslu s inymi odvetviami priemyslu (inovaény potencial kreativneho
[S1 1= 01V 11 ISP
b) Podpora prepajania kreativneho priemyslu a cestovného ruchu
c) Podpora vplyvu kreativneho priemyslu na socialne inovacie a zivotné prostredie...........cooevvvevrivrincnnenn. 34
ZAVER ..ot E R R R R R R r e 35

Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike Strana 3 z 35



UvVoD

Kulturna a kreativna ekonomika je prirodzenym prostredim pre inovativne myslienky a rozvoj
a zhodnocovanie kreativneho potencialu. Kreativita je kI'i¢om k inovativnym a interdisciplinarnym
odpovediam na globalne a lokalne vyzvy — ¢i uz ekonomické alebo spolocenské.

Kreativny priemysel oznacuje tie Casti ekonomiky, ktoré vytvarajii ekonomickil hodnotu na
zaklade individualneho tvorivého vkladu ¢i umeleckého nadania. Ide o sektor postaveny na
zhodnocovani dusevného vlastnictva, do ktorého mozno zaradit' oblasti tvorivej ¢innosti ako
architektira, dizajn, film, hudba, ale aj tvorba pocitacovych hier ¢i reklama.

V poslednych desatrociach sa problematikou kreativneho priemyslu a ekonomiky zaoberaju
mnohi vyskumnici a ekonomovia v USA i Eurépe.! Kreativny priemysel sa Goraz viac stiva aj
saéastou dokumentov a politik EU. Podla uznesenia Eurdpskeho parlamentu z 12. maja 2011
0 uvolneni potencidlu kultirneho a kreativneho priemyslu poskytuje kultirny a kreativny priemysel
v EU 5 miliénov pracovnych miest a predstavuje 2,6 % jej HDP.

Definiény ramec, pouzivany Eurdpskou komisiou, je uvedeny v $tudii Ekonomika kultiry z
roku 2006 (KEA), pricom podla tejto definicie sa celd oblast’ deli na kultirny sektor a kreativny
sektor. Do kultarneho sektora patria oblast’ tradi¢ného umenia (vytvarné a divadelné umenie, kultirne
dedi¢stvo) a oblast’ kultirneho priemyslu (film, audiovizia, televizne a rozhlasové vysielanie,
pocitatové hry, hudba, vydavatel'ska ¢innost). Do kreativneho sektora patria kreativny priemysel
(dizajn, architektira a reklama) a pribuzné oblasti (napr. vyvoj softvéru, vyroba hardvéru, prehravace,
telefony).

Tab. 1: Definicia kreativneho priemyslu EK.

Klucove Vytvarné Remesla, mal’ba, - Nepriemyselné aktivity.
odvetvia (vizualne) socharstvo, - Vystupy st prototypy a potencialne autorské
umenia umenie fotografia diela
Vykonni umelci  Divadlo, tanec, (t. j. tieto diela maju vysoky vstup kreativity,
cirkus, festivaly vd’aka ktorému by mohli byt povazované za
Kultarne Miize, kniZnice, autorské, avSak nie su za také systematicky
dediéstvo archeologické oznacovangé, napr. vysledky remeselnej ¢innosti).
naleziska, archivy
Film a video - Aktivity priemyslu zamerané na masovu
Kultirny TV arozhlasové reprodukciu.
priemysel vysielanie - Vystupy su zaloZené na autorskom prave.
Videohry
Hudba Trh hudobnych

vydavatel'stiev, zivé
prevedenia  hudby,

prijmy OKS

z hudobného sektora
Knihy a tla¢ Knizné

vydavatel'stvo,

Casopisy a tla¢

Za najvyznamnejSich mozno povazovat Richarda Floridu, Charlesa Davida Throsbyho, Davida
Hesmondhalgha, Johna Hartleyho a Johna Howkinsa.
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Dizajn Modny dizajn, - Aktivity nie sG nevyhnutne priemyselného

Kreativny graficky dizajn, charakteru a moze ist’ o prototypy.
priemysel interiérovy dizajn, - Aj ked su vystupy zalozené na autorskom
a aktivity priemyselny dizajn prave, mozu zahfat’ aj iné vstupy z oblasti prava

dusevného vlastnictva (napr. ochranné znamky).
- Vyuzitie kreativity  (kreativnych  zru€nosti

Architektiira a kreativnych profesionalov zoblasti umenia) je
Reklama podstatné pre vykon tychto neumeleckych sektorov.
Vyroba PC, MP3 - Tato kategdria je Siroka anie je ju mozné
Suvisiaci prehravacov, vymedzit’ na zéklade jednoznaénych kriterii.
priemysel priemysel - Zahfna mnoho dalSich hospodarskych
mobilnych sektorov, ktoré su zavislé od predchadzajucich
telefonov atd’. ,»okruhov®, ako napr. IKT sektor.

Zdroj: The Economy of Culture (2006) KEA, MKW, Turun Kauppakorkeakoulu.

Pojem ,,creative industries* reflektuje v anglickom jazyku, rovnako ako ,kreativni prumysly*
v ¢eskom jazyku, skuto¢nost’, ze ide o diverzifikované odvetvia narodného hospodarstva. V slovenskom
prostredi sa upustilo od strohého prekladu ,kreativne priemysly”“. Pouzivanie vyrazu ,kreativny
priemysel“ nie je dosledkom aktualneho nespravneho prekladu, ale vychadza z uz viacrotne na
Slovensku zauzivaného pojmu a tieZ z oficialnych prekladov materidlov EU, ktoré tento pojem uZ ustalili
a prekonali diskusiu 0 jeho pouZivani. Pojem kreativny priemysel v sebe vyznamovo zahffia viacero
oblasti, a zaroven postihuje spolocenskl poziadavku na zmenu vnimania pojmu priemysel, ktory je dnes
chdpany len z pohladu Cistej charakteristiky vyroby. V tomto kontexte treba priemysel vnimat ako
exploatacny retazec, ktory vznikd uz vytvaranim podmienok pre tvoriva Cinnost’, nasledne zahtiia
tvorivii  Cinnost, vyrobu, reprodukciu, prezentaciu, reprezenticiu vratane exportu, uchovavanie,
archivaciu a obnovu. Tiez je potrebné upozornit, Zze bez ustdlenia vyznamu sa pouzivaju rovnako
oznacenia kulturny a kreativny priemysel, kultirne a tvorivé odvetvia alebo len tvorivé odvetvia. Vo
vsetkych pripadoch, okrem vyluéného odlisenia ¢isto kultirnych aktivit (napr. navStevnost muzei)
zrejmého z kontextu, v8ak tieto odvetvia treba vnimat' v podmienkach Slovenska ako kreativny
priemysel, resp. jeho sucast’.

Tab. 2: Vymedzenie sektora kreativneho priemyslu v podmienkach SR.

OBLAST (ODVETVIE) POZNAMKA (oblast zahifia aj)

ARCHITEKTURA interiérovy dizajn a zahradnu architektiru

dramatikov, choreografov a d’alsich autorov dramatickych
DivADLO a hudobnodramatickych diel, ako aj nehudobné interpretacné

umenie (herci, tane¢nici, mimovia atd’.)

priemyselny dizajn aumelecky dizajn, ako aj uzitkové

DIZAIN umenie
audiovizualny priemysel vratane filmového priemyslu (vyrobcov
originalov audiovizualnych diel, ako aj vydavatelov ich
FILM A VIDEO

HARDVER A SUVISIACE SLUZBY

PODPORNE SLUZBY

HuDBA

rozmnoZenin), ako aj suvisiace povolania a poskytovanie
audiovizualnych medialnych sluZieb na poziadanie

vyvoj, vyrobu, dovoz, vyvoz a predaj suvisiaceho hardvéru (o. i.
PC, mobilné zariadenia, televizory), nosi¢ov a poskytovanie
suvisiacej technologickej zékladne (o .i. webhosting)

umelecké agentury, eventové agentury, organizacie kolektivnej
spravy prav, poradenské spoloc¢nosti, copyright clearing a pod.
hudobnych skladatelov i hudobnych interpretov (spevaci,
hudobnici), ako i textarov; rovnako i hudobny priemysel
(vyrobcovia zvukovych zaznamov hudobnych diel a vydavatel'stva
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INFORMACNO-KOMUNIKACNE TECHNOLOGIE

KOMUNIKACNE MEDIA

KULTURNE DEDICSTVO A PRIRODNE

DEDICSTVO

LITERATURA A KNIZNY TRH

MODNY PRIEMYSEL

MULTIMEDIALNY PRIEMYSEL

PAMATOVE INSTITUCIE

REKLAMNY PRIEMYSEL
REMESLA

SOFTVER

TRH S UMENIM

VIZUALNE UMENIE

ZABAVNY PRIEMYSEL

hudobnych diel)

elektronické komunikacie a poskytovanie sluzieb informacnej
spolocnosti, ako aj Specifickych obsahovych sluzieb (o. i.
retransmisia, direct to home (DTH), multiplex)

medialny priemysel vratane rozhlasového a televizneho vysielania,
tlacovych agentur, vydavania periodickej tlace a poskytovania e-
news, ako aj suvisiace povolania (0. i. novindri, reportéri,
dokumentdrni a reportdzni fotografi); nezahffia audiovizudlne
medialne sluzby na poziadanie (napr. video na poziadanie (VoD)
a sluzby informacnej spolo¢nosti)

pamiatkové rezervacie, pamiatkové zony, nehnutelné kultGrne
pamiatky, hnutelné kultirne pamiatky, nehmotné kulturne
dedicstvo, archeologické nalezy, archeologické naleziska, prirodné
pamiatky, chranené krajinné prvky, jaskyne, prirodné vodopady,
hvezdarne a planetarid, skanzeny, arboréta, botanické zahrady,
mestské zahrady a parky, hrady, zdmky, kastiele a vyznamné
sakralne stavby

spisovatelov, editorov, prekladatelov, redaktorov a vydavatel'ov
neperiodickych publikacii, ako aj vydavatel'ov audioknih

haute couture a parfumérstvo, ako aj navrharstvo v suvisiacich
oblastiach (napr. nechtovy dizajn) a suvisiace povolania (Stylisti,
aranzéri, floristi a pod.)

herny priemysel, ako aj vydavanie multimedidlnych diel
a pocitacovych a konzolovych hier

zbierkové predmety a fondy muzei, kniznic, galérii, archivov,
Slovenského filmového tstavu, Ustavu pamiti naroda a Rozhlasu
a televizie Slovenska

reklamné agentiry, medialne agentury, marketing a Public
Relation

remesla tradi¢nej l'udovej a mestskej kultury

vyvoj a vyrobu softvéru; nezahfiia vyvoj a vyrobu pocitacovych
hier a konzolovych hier

legalny trh so starozitnostami a aukcéné spolocnosti, ako aj
suvisiace povolania (napr. restauratori)

vSetky formy vytvarného umenia, umeleckej fotografie a
svetelného dizajnu, ako aj nové formy multimedialnych instalacii
atd’.

zoologické zdhrady a volnocasové aktivity inde neuvedené (o. i.
varieté, kabaret, cirkus, lunapark, zabavné a Sportové podujatia,
amatérska umeleckd tvorba, kurzy zruc¢nosti), vyvoj hraciek

Zdroj: Vychodiska koncepcie na podporu kulturneho a kreativieho priemyslu v Slovenskej republike,
ktoré vidda SR vzala na vedomie 14. decembra 2011.

Definicia kreativneho priemyslu, ktor bude SR v budicnosti pouzivat’, by mala zohl'adfiovat’ aj
poziadavky Eurostatu, vyplyvajiice zo ,,Zavere¢nej spravy ESSnet-kultura, 2011, ktoré budti mat’ za
ciel’ vytvorit’ v buducnosti aspon s¢asti porovnatel'né tidaje z jednotlivych eurépskych krajin.

Tento material vychadza z rozsiahlej Studie mapujlicej stav a potencial kreativneho priemyslu
v Slovenskej republike, ktorej vypracovanie zabezpe¢ilo Ministerstvo kultiry Slovenskej republiky.®

2 Material vytvoreny pracovnou skupinou TF 1 Eurostatu, zamerany na zjednocovanie metodiky eurépskych
Statistik v oblasti kultury a kreativneho priemyslu.

% Sprava o stave a potenciali kreativneho priemyslu na Slovensku<.

Dostupné na: http://www.culture.gov.sk/aktuality-36.html?id=440 [6.5.2013].
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l. STAV A POTENCIAL KREATIVNEHO PRIEMYSLU V SLOVENSKEJ
REPUBLIKE

Na zéklade udajov poskytnutych SU SR je mozné trh v oblasti kreativneho priemyslu odhadniit’

nasledovne*:

a) na slovenskom trhu bolo identifikovanych takmer 4 000 jednotiek, ktoré na zaklade vykazovanej

¢innosti v oblasti predmetu podnikania mozno zaradit’ ku kreativnemu priemyslu. Pri porovnani
s celkovym poc¢tom malych a strednych, ako aj velkych podnikov na Slovensku tak subjekty
podnikajuce v oblasti kreativneho priemyslu tvoria 6,2 % podnikatePského sektora. Za oblast’
S jednoznacne najviacsim potencidlom a podielom na trhu mozno na zéklade Statistického
zistovania SU SR oznagit’ oblast’ tvorby softvéru a IKT poradenstva,

Graf 1: Pocet podnikov podnikajucich v oblasti kreativneho priemyslu, velkost segmentu v ramci SR.
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Zdroj: SU SR.

* Metadata Statistického tGradu SR: Statistika podnikov sa zostavuje na zaklade udajov z roénych §tatnych
Statistickych zistovani. Vo velkych podnikoch sa organizuje vycerpavajice zistovanie. Vyberové zistovania sa
realizuji v oblasti malych podnikov — pravnych jednotiek a Zivnostnikov — fyzickych jednotiek. Udaje za
zivnostnikov nie st zahrnuté do poskytnutého suboru. Prah na urcenie velkostnej kategorie spravodajskej
jednotky sa stanovuje bud’ na zaklade poctu zamestnancov, alebo velkosti realizovanych trzieb nasledujicim
sposobom:

Roc¢ny vykaz produkénych odvetvi Ro¢ 1-01

Do zistovania su zahrnuté vSetky pravne jednotky zapisané do obchodného registra, ktoré¢ maju: a) 20 a viac
zamestnancov; b) menej ako 20 zamestnancov, ale su bud’ ekonomicky vyznamné (urc¢i gestor zodpovedny
za prislusni odvetvovu $tatistiku), alebo maju trzby za vlastné vykony a tovar vyssie ako 3,5 mil. eur.

Roc¢ny vykaz produkénych odvetvi v malych podnikoch Ro¢ 2-01

Do zistovania su zahrnuté vybrané pravne jednotky zapisané do obchodného registra, ktoré maji: a) mene;j
ako 20 zamestnancov; b) maju trzby za vlastné vykony a tovar nizsie ako 3,5 mil. eur.

Do vysledkov sa zahfiaju vsetky subjekty s prevazujicou ¢innostou v odvetviach priemyslu, stavebnictva,
obchodu, pohostinstva a ubytovania, dopravy, posty a telekomunikacii, vybranych trhovych sluzieb, vedy a
vyskumu.
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b) celkové trzby v oblasti kreativneho priemyslu sa v roku 2011 pohybovali na hranici 5,5 mld. eur,
¢o predstavuje takmer 4 % vsetkych trzieb hospodarstva SR,

Graf 2: Vyvoj trzieb v oblasti kreativneho priemyslu.
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Zdroj: SU SR.

c) Vv sektore je podl'a oficialnych Statistik zamestnanych viac ako 45-tisic I'udi, o predstavuje zhruba
4 % celkovej zamestnanosti SR, avsak toto ¢&islo nezohladiuje SZCO ani dalsie osoby
V slobodnom povolani, ktoré pdsobia v oblasti kreativneho priemyslu, ked’ze v tychto skupinach
sa Statistické zist'ovanie nerealizuje.

Graf 3: Zamestnanost' v oblasti kreativneho priemyslu, velkost segmentu.
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Graf 4: Zamestnanost z pohladu jednotlivych skupin pracujicich.
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1 MAPOVANIE ODVETVI KREATIVNEHO PRIEMYSLU A SUVISIACICH OBLASTI

Pod mapovanim kreativneho priemyslu sa rozumie podrobné skimanie jednotlivych odvetvi,
ich stavu, zacastnenych subjektov, vnatornych stvislosti, cyklu tovarov a sluzieb v ramci odvetvi,
ekonomickych a socialnych ukazovatel'ov, ako aj problémov a prekazok rozvoja a moznych rieSeni vo
vztahu k podpore potencialu jednotlivych oblasti. Komplexné zmapovanie kreativneho priemyslu je
naro¢nou vyskumnou ulohou, ktord sivyzaduje podrobny a kontinualny vyskum, podporeny
Strategickymi krokmi.

a) Audiovizualna produkcia (film a TV)

Histéria slovenskej kinematografie bola po desatrocia logicky spata s kinematografiami
Statnych celkov, do ktorych Slovensko od ¢ias vzniku filmového umenia patrilo. Rozklad
centralizovaného systému S$tatnej kinematografie po roku 1989 priniesol potrebu nanovo definovat
ekonomické a vyrobné vzt'ahy v kinematografii.

Vo vztahu k velkosti domaceho trhu nie je slovenska kinematografia schopna efektivne
konkurovat’ inym kinematografiam v eurépskom ¢i v globalnom meradle.

Vigsinu ekonomickych subjektov v odvetvi filmového priemyslu tvoria MSP a SZCO, resp.
0s0by v slobodnom povolani. Z hladiska poétu zamestnancov maju charakter vaé8ich firiem len
celoplosni televizni vysielatelia. Vzhl'adom Kk charakteru cyklu tovarov a sluzieb najdeme v odvetvi
mnozstvo Specifickych Cinnosti a technologickych potrieb, ktoré sa realizuji dodavatel'sky
prostrednictvom malych subjektov. Typicka je multifunk¢énost’ pracovnej sily — kombinacia viacerych
zamestnani z hl'adiska ¢innosti aj pracovného statusu.

Inovacia technologickej bazy pre filmovy priemysel suvisi predovSetkym s digitalizaciou
filmovej a televiznej tvorby a jej distribucie. Digitalne technoldgie st lacnejsie a dostupnejsie ako
klasické analogové (napr. 35 mm film), ale vyzaduju prispdsobenie celého vyrobného a distribu¢ného
procesu. Tento proces postupne prebieha a je priamo zavisly od objemu a charakteru audiovizualnej
tvorby, ktora generuje dopyt po Specifickych technolégiach. V poslednych rokoch sme zaznamenali aj
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nové distribu¢né modely prostrednictvom internetu, ktoré prinasaji novy potencial pre audiovizualnu
distribuciu.

Z hladiska uzemnej koncentracie je audiovizualny priemysel koncentrovany do Bratislavy
(sidlo televizii, koncentracia vzdeldvacich institacii, infrastruktary, kapitdlu a komplexnd ponuka
servisnych sluzieb). Isty potencial je aj v KosSiciach — najmi vd’aka existencii Stadia RTVS.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Vzhladom Kk osobitnému postaveniu RTVS (koprodukéné vstupy do filmov nezavislych
producentov, vlastna televizna tvorba, objednavkova vyroba) je pre slovenské audiovizualne
prostredie vyznamnou otazkou stabilizacia financovania RTVS s ohl'adom na realne prevadzkové
potreby RTVS samotnej, ako aj sohladom na podporu nezavislej audiovizualnej produkcie
a vytvaranie hodnét audiovizualneho dedicstva v SR.

Z hladiska filmovej tvorby sa ako zasadny problém javi nizka navs$tevnost’ slovenskych
filmov v kinach. Ako v celej Eurdpe, aj na Slovensku je tlak na filmovu distribuciu obrovsky — pokial
ide o0 konkurenciu eurépskeho a amerického filmu z hl'adiska distribu¢ného nasadzovania, ako aj
0 presadenie sa slovenského filmu v domacom, ale i v §irSom regionalnom a eurépskom meradle. Ako
potrebné sa teda javi vytvorit’ funkény model systematickej podpory distribticie slovenskych filmov,
ktory by vhodnym spdsobom dokazal reagovat’ na uvedené vyzvy.

Z hladiska finan¢énych politik sa na odvetvi vel'mi vyrazne podpisuju akékol'vek opatrenia,
ktoré znevyhodiiuju Zivnostnikov, slobodné povolania a MSP, podobne ako pracu na dohodu
a pod. Tieto maju na odvetvie niekol’konasobny dopad.

Vzhl'adom k charakteru produkéného a distribuéného retazca Vv oblasti audiovizie, Kkde
na kazdom stupni tvoria vacSinu MSP, zivnostnici a fyzické osoby v tzv. slobodnych povolaniach, ma
zvySovanie administrativnej zat’aze podnikania v tychto segmentoch vyrazny dopad na celkovy
stav audiovizualnej kultary a priemyslu v SR. Z praxe jednotlivych subjektov je zname, Ze na trovni
»finanénych organov $tatu“ (danové turady, finan¢na sprava) Casto absentuje Specifické chapanie
audiovizualnych diel v ramci tvorby a distribtcie tovarov (uplatiiovanie nakladov, odpoc¢et DPH a i.).
Podobne ako iné odvetvia kreativneho priemyslu, aj filmovy priemysel éeli problematickému pristupu
ku Kapitalu. Vzhladom ku Specifickému a znane nevyvazenému penaznému toku, rovnako ako
neschopnosti a neochote finanénych institticii ohodnotit’ aktiva firiem, spo¢ivajuce v pravach dusSevného
vlastnictva, chyba rizikovy a rozvojovy kapital, pdzi¢kové produkty alebo kratkodobé preklenovacie
uvery, ktoré by umoznili rozvijat’ existujice priemyselné aktivity. Tato problematika ma vplyv aj na
nizku schopnost’ slovenskych producentov zapajat’ sa do vel'kych medzinarodnych produkcii a nasledne
pritahovat’ d’alSie investicie.

NAVRHY PODPORNYCH OPATRENI A INICIATIV

= Daiiové aodvodové politiky citlivé vo¢i SZCO, malym a strednym podnikom a slobodnym
povolaniam.

=  Podpora iniciativ stimulujtcich spristupnenie diel divakom.

= Stabilizacia financovania verejnej televiznej sluzby.

=  Pristupnost’ zdrojov na rozvoj infrastruktiry (SF).

= Podpora inkubaénych aktivit a ,,start-upov* (infrastruktara, daiové ulavy a rizikovy a rozvojovy
kapital).

b) Vydavatel’sky priemysel

Vydavatel'sky priemysel patri k relativne konsolidovanym odvetviam SR so stabilnym poctom
zamestnanych a SO stabilnym podielom na celkovom hrubom domacom produkte (HDP). Celkovy

pocet ekonomickych subjektov v tomto odvetvi je 4 217 s po¢tom uvedenych zamestnancov 7 160
(rok 2011).
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K silnym strankam tohto odvetvia patria najmé stabilita odvetvia a kvalifikovana pracovna sila,
podobne ako tradicia ¢itania periodickych i neperiodickych publikacii v ramci domaceho trhu. Na rozdiel
od inych odvetvi nie je toto odvetvie az v takej miere ohrozované importom lacnejSich produktov zo
zahganiéia vzhl'adom na S$pecifickost’ a vysoku vizbu konecnych produktov odvetvia na lokalny domaci
trh.

Graf 5: Pocet zamestnancov (vratane SZCO) podla regionov.
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Vydavatel'sky priemysel pozostava z dvoch hlavnych podriadenych odvetvi — vyddvanie novin
a Casopisov (periodické publikacie) a vydavanie knih (neperiodické publikacie). Tieto pododvetvia
maju odlisnt vnutornu Struktaru a ekonomicky cyklus.

Vydavanie novin a ¢asopisov

Po roku 1989 vznika na zéklade liberalizacie trhu mnozstvo novych periodik, novin a ¢asopisov.
Ci uz vznikali prerodom niekdajich $tatnych vydavatel'stiev, alebo ako nové subjekty, povodne islo
vacsinou o samostatné vydavatel'ské entity, ktoré sa zaoberali vydavanim jedného periodika. Neskor si
vydavatel'stva zacali vytvarat portfolia titulov. Situdcia na trhu, nastup digitalnych meédii
a ekonomicka kriza vSak postupne podnietili akviziéni ¢innost’ majitelov tla¢enych médii, ktora
vyustila do vzniku velkych vydavatel'skych domov, ktoré vlastnia Siroké portfolio vydavatel'skych
produktov, zahfiiajice tlacené aj digitdlne média, rovnako ako technologické a distribucné zdzemie.
Konkurenéna vyhoda vydavatel'skych domov oproti men$im vydavatel'stvam je najmd v moZnosti
rozlozenia fixnych nakladov medzi jednotlivé subjekty a vyvazovanie ziskov a strat v ramci portfolia.

Rapidny upadok predaja periodickej tlace, stivisiaci s nastupom digitdlnych médii, sposobil
zasadnu zmenu celkovej vydavatel'skej filozofie v segmente novin a ¢asopisov. Prijmy sa postupne
presuvaju do réznych typov prijmov z on-line reklamy a z nadvézujucich on-line sluzieb. Napriek
tomu vSak zatial nedosahuju trovenn predoslych ziskov zpredaja tlacenych médii. Z uvedeného
vyplyva, ze zasadny potencial rastu v tomto segmente je jednoznacne v elektronickych médiach.

Vydavanie knih

Vydavatel'sky cyklus pri vydavani knih z hl'adiska subjektivnej stranky zahfiia vydavatelov,
distribatorov, knihkupcov a kniznice. Vydavatel'sky segment na Slovensku sa sklada z priblizne
desiatky vicsich vydavatel'stiev beletrie a odbornej literatiiry. V pocte vydanych publikacii im sice
konkuruju univerzitné¢ vydavatel'stva, zhladiska trhu vSak tieto nemaji VvAac$i vyznam.
Charakteristickou a $pecifickou ¢rtou tohto trhu je vyznamny segment ¢eskych knih.

® Spracované s pouzitim textu D. Kollara, predsedu ZdruZenia vydavatel'ov a knihkupcov Slovenskej republiky
pre Goethe-Institut Bratislava, oktober 2011. Dostupné na internete:
<http://www.goethe.de/ins/sk/bra/kul/mag/lit/sk8283451.htm> [7.3.2014].
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Tab. 3: Pocet vydavatelov

820 944 1155 1233 1389 1236 1520 1518 1657
Zdroj: Statistky KULT MK SR.

Existujuce vydavatel'stvdA maju prevazne formu spolocnosti s ru¢enim obmedzenym alebo
akciovych spolocnosti so zamestnancami v trvalom pracovnom pomere. Pri vydavani periodickych,
ale najmd neperiodickych publikidcii vydavatel'stvd zamestnavaji mnozstvo externych
spolupracovnikov (prekladatelia, grafici, editori).

Internetizacia a presun od klasickych tlacenych informacnych zdrojov vratane knih a periodik k
elektronickej forme ziskavania udajov a informacii sa podpisuji na zmenSovani trhu pre klasické
vydavatel'stva. Na druhej strane vytvara novy trh poziadavky, ktoré musia vydavatelia periodickych aj
neperiodickych publikacii pochopit’, reSpektovat’ a prisposobit’ sa im.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Velkym problémom knizného trhu na Slovensku je objem nevyplatenych zavizkov vocli
vydavatel’om zo strany distributorov a knihkupcov. Hlavnymi pri¢inami tohto stavu je rozsirenie
komisionalneho predaja v celej Sirke trhu, ¢o znamena, ze sa predlzuje Casovy interval, v ktorom
prvym platiacim ¢lankom v retazci je vydavatel’.

Medzi dalSie ohrozenia mozno zaradit' vnimant rizikovost vydavatel'ského odvetvia. Toto
stazuje pristup subjektov z odvetvia k nevyhnutnym prevadzkovym a investi¢cnym uverom.

Ako problém sa javi aj nedostatofny objem a diferenciacia dotacii na vydavanie knih
a neperiodickych publikacii zo strany verejnych zdrojov. Tieto zdroje st vel'mi ddlezité najma pri
vydavani povodnej literatiry, nakolko vyvazuju nevyhody malého jazykového trhu v ramci
globalneho trhu, podporuja tvorbu a vznik kulturnych hodnét.

NAVRHY PODPORNYCH OPATREN] A INICIATIV

» Podporit” vytvorenie centralizovanych distribuénych systémov, ktoré by umoznovali velkym
koncovym zdkaznikom v danom odvetvi (napr. kniznice) obstaravat’ tituly rychlejsie, lacnejSie a
efektivnejSie, ¢o by zarovenn malo podstatny pozitivny vplyv na celé odvetvie.

=  Podporit’ komisionalny predaj v maloobchode len pod podmienkou certifikacie softvéru a
spolo¢ného postupu pri inventarizaciach komisii.

= Podporit’ programy spoluprace medzi $kolami a kniznicami, zamerané na podporu Citania,
investovat’ do technologického a personalneho vybavenia kniznic.

¢) Trhs umenim

Medzinrodny obchod s umenim®, ktorého predmetom sii vytvarné umenie a staroZitnosti,
moézeme chapat’ v sucasnosti ako akékol'vek iné odvetvie priemyslu, pripadne ako aparat, ktorého
hlavnym cielom je vytvarat' a opakovanymi predajmi potvrdzovat’ cenu diel vytvarného umenia na
trhu. Obchod s umenim je vo svojej podstate nadnarodnym fenoménom a realizuje sa Vv ramci
globalneho trhu.

Predmetom obchodovania s umenim je v naSom regione najcastejSie vytvarné umenie (obrazy,
kresby, grafiky, sochy, plastiky), v mensej miere starozitnosti (sklo, porcelan, keramika, nabytok),
pripadne dizajn. ,,Mensinové“ vytvarné discipliny, ako su fotografia, kresba ¢i grafika, sa v terajsej

® Spracované s pouzitim dizertagnej prace Niny GaZovicovej: Trh s umenim na Slovensku (podmienky jeho
vzniku a podoby fungovania po roku 1989), VSVU, 2013.
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situacii ocitaju na okraji obchodnej ponuky. Existuju komunity $pecializovanych zberatel'ov (mince,
pohl'adnice, znamky), ktori vSak funguji viac na baze vymennych stretnuti, priamych nakupov, prip.
$pecializovanych burz.

Hlavnymi aktérmi v tomto segmente st galérie a muzed, agenti, dileri a galeristi, aukéné
spoloénosti, kritici, experti a znalci, a napokon zberatelia.

Podl'a odhadov expertov tvori roény obrat z aukcii na Slovensku (viac ako 10 mil. eur) len asi
20 — 30 % realneho trhu s umenim na Slovensku (bez priamych akvizicii galérii). ZvySok tvori tazko
zmapovatelna Sedd zona priamych predajov z ateliérov a ostatnych obchodnych transakecii.
Charakteristickym znakom slovenského trhu je aj skuto¢nost’, Zze sticasné umenie z neho tvori asi 3 %
(eur6psky priemer je aj po vyraznom poklese v poslednych rokoch stale okolo 7 %), ¢o ovplyviuje
charakter trhu, pomer cien, ale aj medzinarodny kredit a predaj slovenskych diel. Nakupy diel
z verejnych financii tvoria asi 5 % zo zmapovatel'ného trhu s umenim, zvySok st sukromné akvizicie.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Prevladajicim spdésobom obchodovania sumenim je stale priamy predaj z ateliérov,
uskuto¢iiovany prevazne v hotovosti, ¢o sposobuje nestalost’ trhu, ale aj nemoznost’ jeho skiimania,
presnejSicho vycislenia a hl'adania potencidlu. Je takisto tazko povedat, do akej miery je tato
ekonomika realne podriadena beznym danovym a odvodovym povinnostiam.

Zakladom rozvoja trhu s umenim a jeho rastového potencialu je dostato¢ny dopyt po kvalitnom
umeni. Popri faktore ekonomickej urovne sa pri generovani a rozSirovani dopytu po dielach s vysokou
pridanou hodnotou uplatiiuje faktor kultarnej vyspelosti zdkaznika. VysSie umelecké naroky nie su
podl'a odbornikov a hra¢ov na trhu s umenim u slovenskych zakaznikov v§eobecne rozsirené a je preto
nutné ich kultivovat’ realizaciou cielenych opatreni a iniciativ.

Pre d’al8i rozvoj odvetvia je nevyhnutné, aby sa slovenské umenie dostdvalo na medzinarodné
trhy a ziskavalo renomé, ktoré sa bude spdtne odrazat aj v jeho cene aobjeme investovanych
prostriedkov. Preto je nevyhnutné nastavit' politiky exportu a internacionalizacie slovenského
umenia a trhu s nim.

NAVRHY PODPORNYCH OPATREN] A INICIATIV

= ZvySovat povedomie Sirokej populacie o umeni a umeleckej tvorbe prostrednictvom zakladnych
kurikil na zékladnych a strednych Skolach, ale aj prostrednictvom Specidlnych vzdelavacich
programov Vvramci Statnych kultrnych inStitucii a programov prepajajucich kultirnych
profesionalov a skoly.

» Podporit’ motivaéné stimuly pre sukromny sektor (podpora sponzorstva, podpora vystavovania
sukromnych zbierok).

= Podporovat ucast’ galeristov na veltrhoch a predajnych vystavach.

d) Scénické umenia

Do okruhu scénického umenia zarad’'ujeme pre potreby tejto analyzy najmé divadelnu, tane¢nu
a opernti (operno-koncertnu) ¢innost’, ktoré svojimi produktmi vstupuju na trh. Do istej miery sa
aktivity sledované v tejto Casti prelinaju s aktivitami spadajucimi pod hudobny priemysel (najméi
koncertné predvedenia hudobno-divadelnych Zzanrov, ako s opera, opereta a muzikal).
Scénické umenie kladie v mnohych svojich podobach (najmé opera, ale aj iné¢) vysoké financné naroky
na produkciu, vyzaduje relativne komplikované technoldgie a infrastruktiru aje do istej miery
obmedzené jazykom (Cinohra). Preto st verejné investicie pre toto odvetvie neodmyslite'né. Na druhej
strane vSak tieto verejné zdroje umoziiujui vznik trhového segmentu, ktory generuje prijmy a pracovné
miesta.

Odvetvie scénického umenia je rozdelené na dve oblasti s odlisSnym fungovanim, ktoré vyplyva
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zo sposobu zriadovania a financovania jednotlivych inStiticii. Prvii oblast’ tvoria Statom alebo
samospravou zriad’ované inStiticie, ktoré maju Stat(t prispevkovych organizacii S§tatu, resp.
samosprav, a su priamo financované zriad’ovatel'om. Druha oblast’ je tvorena sikromnymi divadlami
a scénickymi skupinami, ktoré v prevaznej vacsine funguju ako neziskové organizacie, mensia Cast’
ako firmy; ich prijmy tvoria tak prostriedky z verejnych financii (dotacie), ako aj zisky z predaja
vstupeniek a inej ¢innosti.

Dal§im vyznamnym segmentom trhu si eventové a umelecké agentiry alebo produkéné
firmy, ktoré bud’ organizuji podujatia, alebo programuju $pecifické priestory. Ich Skala sa pohybuje
od vicsich agentur, ktoré organizuju vel'ké divadelné a koncertné podujatia s medzinarodnymi
ucinkujucimi a vel'ké festivaly, az po malé, lokalne agentiry a jednotlivych umelcov, ktori predavaju
predstavenia do kultarnych domov, §kol, $kolok a pod.

Stcastou trhu su aj rozne dodavatel’ské firmy, ktoré zabezpecuju dodavky tovarov a sluzieb
potrebnych na fungovanie odvetvia (technolédgie — svetla, zvuk; marketing, nosice, priestory, preprava,
ticketing atd’.).

Kultirne festivaly (najma hudobné, divadelné a multizanrové) patria k ekonomicky vyznamnym
aktivitam vzhl'adom na schopnost’ generovat’ primarne prijmy aj sekundarne pozitivne efekty pre urciti
oblast’ (mesto, region, Stat). Primarnym ekonomickym prinosom sa rozumie Cciastka, ktora je
preukazatelnym prijmom, ktory by nevznikol, keby sa podujatie nekonalo. Tento priamy ekonomicky
prinos nasledne generuje dalSic multiplikacné efekty suvisiace s ekonomikou dodavatel'ov
a subdodavatel'ov, ako aj sekundarne efekty, akymi s zvySovanie atraktivity, rozvoj infrastruktury,
vznik novych typov sluzieb a podnikani (najmé pri periodicky sa opakujucich podujatiach), turizmus a
pod.

Z hladiska $truktiry zamestnanosti sa jednotlivé segmenty tohto odvetvia zna¢ne lisia. Kym
Staitom a samospravami financované inStitacie (divadla, kultirne =zariadenia) maju prevazne
zamestnancov, zvySok odvetvia funguje takmer vyluéne na baze Zivnostnikov alebo umelcov
v slobodnom povolani. Velké $tatne inStiticie st vzhladom k po¢tu zamestnancov dokonca mimo
segmentu malych a strednych podnikov, ¢im sa prakticky vymykaja z celkovej Struktury kreativneho
priemyslu na Slovensku.

Vzhladom k existujicej divadelnej infrastruktire a d’al$im verejnym priestorom a sluzbam
(kultrne domy a pod.) je izemna koncentracia pomerne rovnomerna.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Zakladnou charakteristikou odvetvia je vysoky podiel verejnych financii na ,,trhu®. Tento stav je
pochopitel'ny z hl'adiska vysokych nakladov scénického umenia a neschopnosti malého trhu generovat’
dostatocny dopyt. Velky objem verejnych zdrojov spdsobuje aj umelé zniZovanie cien vstupného,
resp. neochotu zékaznika platit primerané vstupné. Vzhladom k financnej naro€nosti vicsich
scénickych produkcii je problémom samozrejme aj socialna situacia obyvatel'stva.

Podobne ako vinych odvetviach kreativneho priemyslu, aj v scénickom umeni je velkym
problémom nedostatoény dopyt, vyplyvajlici z chybajuceho vzdelavania, ktoré sa z hl'adiska trhu
chape ako vychova zdkaznika. Vzdelavanie deti a mladeZe, ale takisto vzdelavanie samotnych
aktérov (najmi v oblasti manazmentu, marketingu, komunikacie a pod.) sa javia ako kl'icové pre
buduci potencial odvetvia.

Ako problém odvetvia mézeme oznacit' aj nizke povedomie o ochrane autorskych prav
a duSevného vlastnictva. Agentlry a promotéri hodnotia negativne aj nedostato¢ne jasné pravidla
organizacii kolektivnej spravy pri vybere odmien, ¢o sposobuje vyrazne problémy pri planovani
rozpoctov a celkovej ekonomiky podujati.
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NAVRHY PODPORNYCH OPATREN] A INICIAT{V

»  Vykonat’ audit v oblasti scénického umenia na Slovensku s podrobnym popisom fungovania trhu
a verejnych zdrojov na flom a audit Cinnosti institicii zriadovanych Stdtom a samospravami,
s cielom lepsie definovat’ pridant hodnotu ich financovania z hl'adiska verejného zaujmu.

= Financovanie z verejnych dotacii diferencovat’ na podporu priemyslu a podporu tvorby.

= Podporovat’ prezentaciu v zahrani¢i a export.

= Zvysit vyuzivanie ekonomického potencidlu festivalov a kvalitnych medzindrodnych produkcii
ich efektivnym prepojenim s cestovnym ruchom (produktové balicky).

e) Hudobny priemysel

Pod hudobnym priemyslom rozumieme v tejto kapitole cely cyklus tvorby a predaja hudby
vSetkych zanrov v Sirke, v ktorej vstupuje na trh. Tento segment trhu sa CiastoCne prelina so
scénickym umenim, najméa v oblasti vaznej hudby a folkloru.

Odvetvie tvoria vydavatel'stva (jednak pobocky velkych nadnarodnych spolo¢nosti alebo
Ceskych vydavatel'stiev, ktoré pdsobia na slovenskom trhu, ajedna nezavislé slovenské
vydavatel'stvd), promotéri (agentiry poOsobiace ako pobocky nadnarodnych spolocnosti, nezavislé
agentiry a klubovi promotéri), produkéné a manazment agentury, individualni agenti, interpreti
(hudobnici, hudobné skupiny, orchestre, DJ), nahravacie $tudid a subjekty vytvarajuce zakladna
infrastruktaru (eventové priestory, hudobné kluby, kultirne centra, kultirne domy).

Napriek skutocnosti, ze ekonomicka kriza a vplyv rozvoja digitdlneho prostredia spdsobili
v poslednych rokoch mierny pokles celkovych prijmov, zaroven je zretelny prudky narast tzv.
digitalnych prijmov (v roku 2012 ndrast o 132 %). Uz dnes tvoria tzv. digitdlne prijmy 20 %
z celkovych predajov aje evidentna tendencia d’alSieho rastu. Suvisi to aj s neddvnym boomom
legalnych hudobnych on-line sluzieb, rozrastanim ponuky digitalnych obchodov a rozvojom novych
obchodnych modelov. Uz dnes sa okrem sluzieb zameranych na on-line stahovanie (,,download*)
hudby rozvijaju ,,streamingové® sluzby, pri ktorych si uZzivatel nestahuje hudbu do digitalneho
zariadenia, ale ju len pociva. Spristupnenie novych sluzieb aj na tzemi SR a zvySovanie penetracie
smartfonov s dostupnost'ou hudobnych sluzieb prinasa d’alsi potencial do tejto oblasti.

Celkové trzby z predaja fyzickych a digitalnych nosi¢ov v roku 2012 boli 2 857 000 eur (z toho
2 284 000 eur z fyzickych nosi¢ov). Tento trh tvori vSak podl'a odhadov expertov v odvetvi len cca
desatinu celkového trhu s nadvizujucimi funkciami (koncerty, produkcia, merchandising a pod.).’

Vigsinu odvetvia tvoria individualni interpreti v slobodnom povolani alebo SZCO. Obchodné
spoloénosti a firmy, ktoré v odvetvi posobia, st prevazne mikrofirmy a malé a stredné podniky.

Digitilne technolégie ovplyvnili zdsadnym sposobom hudobnu tvorbu, ale najmé distribu¢ny
ret’azec pri jej Sireni (vid’ vys$sie). Z momentalneho vyvoja na trhu je jasné, Ze digitalny predaj a nové
obchodné modely pri $ireni hudby st hlavnym potencialom tohto odvetvia aj na Slovensku.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI A NAVRHY PODPORNYCH OPATREN{ A INICIATiV

= Pre dosahovanie realnych ziskov autorov a vyrobcov nosicov je dolezité aj efektivne fungovanie
organizacii kolektivnej spravy, ktoré musi byt predovSetkym transparentné, musi reagovat’ na
neustaly vyvoj na trhu, suvisiaci predovSetkym s prudkym rozvojom digitdlnej agendy, a musi
zaruCovat’ primerané vyplacanie ziskanych poplatkov prijimatel'om podl’a realneho obrazu trhu.

= Vstupovanie verejnych zdrojov a dotacii je potrebné odliSovat’ na podporu tvorby a na
podporu priemyslu s pouzitim primeranych nastrojov.

= Konkurenénti nevyhodu slovenského hudobného trhu voci globalnemu prostrediu je mozné
vyvazovat aj efektivnou podporou exportu a internacionalizacie.

" Data podla udajov IFPI.
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» Stimulovat hudobné vzdelavanie populacie a jeho ciele a obsah koncipovat tak, aby
zabezpecovali prepojenie vzdeldvania s redlnym obrazom suc¢asného hudobného trhu a hudobne;j
produkcie (ktoru ziaci a Studenti vnimaju), a vychovavat’ ich aj ako informovanych zakaznikov,
schopnych ocenit’ kvalitu a vyberat’ si na trhu.

f)  Umelecké remesla, tradi¢né a 'udové remesla

Do odvetvia patria najma umelecké remesla so zameranim na bytové zariadenie a turisticky
ruch (individualni vyrobcovia, zivnostnici, rodinné firmy, mensie firmy), tradicné a l'udové remesla
(individualni vyrobcovia bez zivnosti, Zivnostnici, rodinné firmy s po¢tom do devdt’ zamestnancov,
neziskové organizacie) a vyroba a predaj zabezpedovany ULUV-om.

Podl'a tidajov UCUV-u je na Slovensku evidovanych cca 1 300 vyrobcov (fyzickych osob)
aktivne posobiacich v oblasti tradi¢nych remesiel a 'udovych umeleckych vyrob. V odvetvi pdsobi
dalsich cca 30 pravnickych osob.

Existuje kvalifikovany predpoklad, ze v SR sa touto ¢innost'ou aktivne zaobera este d’alSich 500
az 800 fyzickych osdb, pre ktoré je l'udové remeslo ¢iasto¢nou alebo tiplnou formou obzivy.

Najvicsi potencial z hladiska pridanej hodnoty a ekonomického rozvoja maji presahy
tradiénych remesiel do profesiondlneho produktového dizajnu a spoluprace remeselnikov
s absolventmi vysokych umeleckych $kol.

Pri vicSine produkcie uzitkovych a dekorativnych predmetov vychadzajucich z ludove;j
tradicie a regionalneho tvaroslovia je opakovanie rovnakych vzorov a vyroba rozmnoZenin viacerymi
autormi imanentnou sucastou tohto typu tvorby, takZe nie je chranena ako autorské dielo, lebo
zodpoveda principu l'udovej umeleckej tvorivosti, zalozenej na opakovani arozvijani uz znamych
vzorov, dezénov atypov vyrobkov. Predmetom priemyselnej ochrany méze byt potom spdsob
adjustaze finalneho vyrobku, obchodné nazvy (reklamné pomenovania) vyrobkov a pod. Tymto sa
dany segment podstatne 1i$i od inych odvetvi kreativneho priemyslu.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Ekonomicky rast v oblasti tradi¢nej 'udovej vyroby je momentalne velmi pomaly, zavisly od
kipnej sily na domacom trhu a zahraniénych navstevnikov SR. Pomohol by mu nielen d’alsi rozvoj
turizmu v regionoch a kultarnych centrach, ale aj podnecovana kulturna spotreba obyvatel'stva SR.
Oba faktory mali v uplynulych dvoch desatro¢iach v SR nizku dynamiku. Ru¢na remeselna vyroba
v SR sa lepSie uplatiiuje pri vyrobe predmetov spojenych s byvanim (kovaéstvo, kachliarstvo) nez pri
vyrobe daréekovych predmetov a suvenirov. Segment je v porovnani so situaciou V zahrani¢i malo
diferencovany, splyva v iom hodnotna aj lacna trhova produkcia.

Zasadnym potencialom tradi¢nych remesiel je ich pridana hodnota pre turizmus, identitu krajiny
a lokdlny aregionalny rozvoj. Prepajanie tradicnych l'udovych remesiel s modernym dizajnom sa
moze stat’ zasadnym identifikanym znakom krajiny a zaroven nastartovat’ ekonomické aktivity
a zamestnanost' vV mikroregionoch. Prave preto je potrebna Systematicka podpora prepajania
tradi¢nych a modernych remeselnych technik, technolégii a dizajnov na trovni $kol, ale aj
zacinajuceho podnikania ¢i dlhodob4 stratégia podpory exportu vyrobkov.

NAVRHY PODPORNYCH OPATRENI A INICIATIV
= Podpora podnikatel'skych aktivit, ktoré Spajaju tradi¢né remeselné postupy a moderny dizajn.
» Podpora komplexnych turistickych produktov, ktoré zahffiaji aj ponuku tradi¢nych remesiel
(remeselné dvory, predvadzanie tradicnych vyrobnych postupov a vyucba remesiel).
=  Podpora lokalnych a regionalnych rozvojovych stratégii, ktoré vyuzivaju tradi¢né 'udové remesla
a zru¢nosti ako potencial k ekonomickému rozvoju.
»= Podpora osobného rozvoja remeselnikov — medzinarodna mobilita mladych autorov, ktori
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prirodzene prenesu zahrani¢né skusenosti s podnikanim v tejto oblasti.
= Podpora infraStruktiry, zdruzovania a sietovania (,,networking®) v odvetvi — zvyhodnené najmy,
podpora ¢innosti remeselnych dvorov a cechov.

g) Dizajn

Priemyselny dizajn predava vyrobok, definuje ho v Case a zaroven dokaze reprezentovat’ krajinu
v zahrani¢i.

Podla tdajov Slovenského centra dizajnu je momentalne na Slovensku asi 150 firiem, ktoré
spolupracuju s dizajnérmi alebo vyuzivaji dizajn produktov ako konkuren¢nu vyhodu.

Podl'a odhadov Slovenského centra dizajnu pdsobi Vv suc¢asnosti na Slovensku priblizne: 700
grafickych dizajnérov, 80 grafickych stadii, 350 priemyselnych dizajnérov, 10 vacsich dizajnérskych
ateliérov, 120 interiérovych dizajnérskych studii a 1 000 remeselnikov produkujucich dizajn tradi¢nymi
technikami. Priblizne §tvrtina vyStudovanych dizajnérov odchadza pre nedostatok prilezitosti pracovat’
do zahrani¢ia, kde mnohi z nich dosahuju vyborné vysledky. Asi 5 % dizajnérov na Slovensku pracuje
pre zahrani¢né spolocnosti. Priblizne 70 % aktivnych dizajnérov je mladsich ako 40 rokov.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Najpalcivej§im problémom v odvetvi dizajnu je chybajice efektivhe prepojenie na
priemyselni vyrobu. Prepojenie s praxou chyba uz pocas stadia a Studenti nemaju po skonceni skoly
potrebné zrucnosti, ktoré by im umoznili rozbehnut’ vlastné firmy ¢i ateliéry, a takisto ani ziadnu
podporu v zmysle primeranej infrastruktary (inkubatory, technologické laboratorid), ktoré by im
pomohli preklenut’ Startovacie obdobie. Vzhladom k vysokej cene technologického vybavenia
a materialov, potrebnych pri vzniku dizajnérskych prototypov, je d’als$im klIiCovym problémom
pristup ku kapitalu, ktory by im umoznil vytvorit’ fungujice priemyselné bunky.
Problémom je i nedostato¢né chapanie vyznamu dizajnu ako generatora konkurencnej vyhody zo
strany vyrobcov.

Ako problém je potrebné vnimat aj medostatonu rozvojova politiku vratane politiky
exportu a internacionaliziacie dizajnu, ktoré rozvijaji povedomie a porozumenie o tom, ze dizajn
pomaha priemyslu, aby bol lepSie predajny, a zaroveil ma potencial vytvarat’ Specifické identifikacné
znaky krajiny.

NAVRHY PODPORNYCH OPATREN] A INICIATIV

= Struktirované opatrenia na tirovni vzdelavacich a priemyselnych politik, ktoré by umoznili uzsie
prepojenie §kol a priemyslu, prip. dizajnérskych ateliérov a priemyslu.

=  Podpora rizikovych a rozvojovych kapitalovych fondov (napr. verejno-sukromné), ktoré st zamerané
na oblast’ dizajnu.

» Podpora zacinajucich dizajnérov — inkubéatory, poradenstvo.

= ZvySenie povedomia a chapania dizajnu ako vyznamného nastroja na podporu priemyslu, vyvozu
a prezentacie krajiny v zahranici.

= Specifické programy na podporu exportu a internacionalizicie — podpora vystavovania
v zahrani¢i, Struktirované programy zamerané na umiestiovanie slovenskych dizajnérskych
produktov a sluzieb na medzinarodnych trhoch atd’.

h) Odevny a textilny dizajn a priemysel

Podobne ako priemyselny a produktovy dizajn, aj oblast médneho dizajnu je priamo Spojena
S vyvojom a stavom textilného a odevného priemyslu.
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Analyza Ministerstva hospodarstva SR® potvrdila, Ze kym e§te v obdobi rokov 2004 — 2007
patrili vyroba textilu a najmi odevov medzi silnych zamestnavatel'ov, po roku 2007 sa podiel tejto
vyroby na zamestnanosti vyrazne prepadol, pre porovnanie z rokov 2004 a 2010 v uhrne poklesol o
5,8 %.

Moddny dizajn pozostava z niekol’kych samostatnych, ale navzajom prepojenych oblasti: textilny
dizajn, odevny dizajn, dizajn obuvi a doplnkov. Stcast'ou vyrobného cyklu st predovsetkym: dizajnéri
— jednotlivci, textilnd a odevna vyroba, predajné siete a pridavné nevyhnutné odvetvia (film,
architektara, IT, hudba, divadlo, kultiirna teoria, marketing, zurnalistika, ekonomia).

Z hladiska Struktiry zamestnanosti je oblast mddneho dizajnu postavena na individualnych
zivnostnikoch, prip. jednotlivcoch, ktori sa dizajnu venujui popri inej Cinnosti. Typické je portfolio
viacerych zamestnani, plynulé¢ prechody medzi r6znymi ¢innostami, praca bez pevného pracovného
¢asu, ad hoc, ktora tvorcom dava flexibilitu a nezavislost’.

Jestvujuca textilnd a odevna vyroba je hlavne v segmente malych a strednych podnikov, ktory
zamestnava odbornych pracovnikov vac¢sinou na trvaly pracovny pomer. To do vel’kej miery urcuje aj
jeho zavislost’ od zakaziek, ktoré generuju stabilny prijem a mzdy.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Idealnym vyrobnym cyklom vo vztahu dizajnér — priemysel — zékaznik, ktory je Standardom
v Eurdpe aj vo svete, je pravidelna tvorba kolekcii (vdcSinou v polroénej periodicite), ktoré sa
nasledne vyrabaju a su distribuované do predajnych sieti (¢i uz samostatné siete vacsich znaciek alebo
siete viac znackovych predajni a dizajnérskych obchodov, ktoré predavaju tovar mensich znadiek
a dizajnérov). V slovenskej realite sa vSak tento cyklus prakticky nerealizuje, nakol’ko dizajnéri st
vdaka chybajucim priemyselnym véizbam a chybajicim moznostiam exportu ¢i prerazenia na
medzinarodné trhy nuteni vyrabat kolekcie vlastnou kusovou vyrobou, bez systému c¢asového
planovania podl'a modneho kalendara a nasledne sa snazit’ o ich ad hoc predaj.

Existujuca priemyselna vyroba sa zameriava predovsetkym na Ciastkové vyrobné zakazky bez
napojenia na dizajn. Zaroven jej chyba flexibilita pri vyrobe a schopnost’ rentabilne vyrabat’ aj malé
série. Na druhej strane chyba flexibilita aj na strane dizajnérov, ktori sa vel'akrat nedokazu prisposobit’
potrebam priemyslu a pochopit’ jeho potreby.

Problematika predaja a neschopnost’ slovenskych textilnych dizajnérov efektivne vstupovat’ do
Standardnych komercénych vztahov vyplyva aj z absencie systému vel'koobchodnych kontraktacnych
prezentacii, ktoré by reflektovali potreby sucasnosti (tyzdei mody, modne prehliadky) a boli
prepojené na konkrétny priemysel a investorov.

NAVRHY PODPORNYCH OPATRENI A INICIATIV

= Zavedenie opatreni na podporu prepajania priemyslu a dizajnu (poradenstvo).

* Programy zamerané Na podporu exportu a internacionalizacie (podpora ucasti na veltrhoch,
strategické chapanie modneho dizajnu pri exportnej politike a prezentacii krajiny v zahranici).

» Podpora vnutornej organizacie odvetvia ajeho zdruzovania do klastrov, podpora propagacie
a vzdelavania dizajnérov (Fashion Weeks, Showrooms atd’.).

» Podpora zaéinajucich podnikatel'ov (inkubatory, technologické dielne, poradenstvo atd’.).

= Zmena vzdelavacich programov zameranych na dizajn — vd¢§ia orientacia na priemysel, podpora
prepajania technickych a umeleckych smerov, vyucba zruénosti pre trhova ekonomiku.

8 Zhodnotenie moznosti smerovania a podmienok rozvoja priemyselnej vyroby v SR po roku 2013. In:
<http://www.economy.gov.sk/zhodnotenie-moznosti-smerovania-a-podmienok-rozvoja-priemyselnej-vyroby-v-
sr-po-roku-2013/138783s> [7.3.2014].
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i) Architektura

Architektira je jedinym odvetvim kreativneho priemyslu (podla klasifikacie v tejto $tadii),
ktora ma vlastntl profesijni komoru (Slovenska komora architektov), opravnent vydavat' osvedcenia
0 odbornej sposobilosti.

Zakladné vztahy, ovplyviiujice ¢innost’ architekta, st dané trojuholnikom investor — architekt —
dodavatel’. Cinnost’ architekta je teda priamo viazana na celkovy stav trhu s realitami, kipyschopnost’
obyvatel'stva a kumulaciu kapitalu, ale takisto na iroven a zacielenie verejnych investicii a spdsob ich
realizécie.

Struktaru odvetvia tvoria ateliéry (velké inZinierske, mensie architektonické do 10 Tudi),
samostatni architekti a projektantské kancelarie.

Architekti posobia v samostatnom pracovnom statuse autorizovaného architekta alebo ako
SZCO. Mnoho architektov sa uplatiiuje aj v nadvédzujucich profesiach (projektovanie, predaj
interiérov, reality a pod.).

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Oblastou, ktora predstavuje potencidlne vyzvy pre oblast’ architektiry je rozvoj verejného
priestoru, avSak prave tu st citelné chybajice koncepcie rozvoja verejného priestoru na drovni
verejnych politik, osobitne tam, kde dochadza ku konfliktu stikromného vlastnictva a verejného
zaujmu (aj sukromné stavby su sGéastou verejného priestoru). Vytvaranie povedomia o verejnom
priestore a jeho Standardoch ma priamy vplyv na oblast’ architektiry a rovnako aj na samotny trh,
ktory za suCasného stavu nevyzaduje architektiru uvazujucu Vv stvislostiach a verejny priestor
prakticky neberie do tvahy.

Pre architektov je velkym problémom nedostato¢né docenenie dusSevnej prace a kreativnej
casti samotnej architektonickej prace. Aj to je zrejme jednou z pri¢in Castého zamienania
architektury s projektantskymi Cinnostami zo strany klientov a investorov. Chybajuce povedomie
0 vysokej pridanej hodnote architektiry pre zhodnotenie nehnutel'nosti znizuje cenu architektonickej
prace na trhu.

NAVRHY PODPORNYCH OPATREN] A INICIATIV
» Podpora rozvoja a propagacie architektury — podpora vystav, prezentacii a pod.
» Podpora internacionalizacie a exportu — Gicast’ na medzinarodnych vystavach a forach, architektara
ako sucast’ prezentacie krajiny.
= Motivacné programy a legislativa, ktora by podporila konanie sikromnych investorov vo verejnom
zaujme (kultivacia verejného priestoru prislichajiiceho k stkromnym stavbam a pod.).

i) Reklamny priemysel

Reklamny priemysel na Slovensku tvoria dve zakladné stcasti trhového cyklu — komunikacny
trh a medialny trh. Do prvej oblasti patria klasické komunika¢né agentiry, ktoré sa zaoberaju prevazne
tvorbou kreativnej reklamnej idey ajej implementaciou, PR agentury, agentiry zamerané na
propagaciu a marketing prostrednictvom podujati a produkéné spolo¢nosti. Druhut oblast’ tvoria
medialne agentary, ktorych hlavnou ¢innost'ou je nakup medialneho trhu.

Slovensky reklamny trh po faze formovania a vytvarania Standardnych Struktur a vztahov
v devétdesiatych rokoch zaznamenal najvacsi boom v asoch ekonomickej konjunktury priblizne od
roku 2000. V rokoch 2005 — 2008 zaznamenaval slovensky reklamny trh kazdoro¢ny narast cca 20 %
v reklamnych vydavkoch firiem. Tento trend sa zasadne zmenil vroku 2009, ked v dosledku
ekonomickej recesie trh poklesol 035 % atendencia poklesu odvtedy pretrvava. Uvedeny vyvoj
kopiruje globalne trendy, ale zarovenn znamenal do istej miery zrealnenie slovenského reklamného
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trhu, jeho vnatornych vztahov, cien, ponuky a dopytu. Na druhej strane vSak vzhladom k tomu, Ze
reklamny trh je vo velkej miere generatorom dopytu po sluzbach a tovaroch v segmente kreativneho
priemyslu, znamena takyto pokles aj utlmenie ¢innosti v sektore.

Na rozdiel od klasického reklamného trhu, investicie do internetovej reklamy aj v case
celkovych poklesov reklamnych rozpoctov v poslednych rokoch vyrazne rasti. Medziro¢ny narast
investicii na slovenskom trhu predstavoval v roku 2012 viac ako 43 %. V absolutnych ¢islach dosiahol
internetovy reklamny trh na Slovensku hodnotu 64,6 milidéna eur, ¢im prekrocil aj najoptimistickejsie
odhady. V ramci medidlneho mixu tvori internet 22 % investicii pri odhadovanych investiciach do
reklamy 300 mil. eur (celkovy objem reklamného trhu).’

Vigsinu odvetvia tvoria SZCO, pripadne malé firmy, hoci medzi va¢simi hraémi najdeme aj
akciové spolocnosti. Pre reklamu je typicka fluidna pracovna sila — profesionali z réznych kreativnych
odvetvi (film, divadlo, literatura, vytvarné umenie, fotografia atd’.) dodavaju tovary a sluzby réznym
segmentom reklamného priemyslu, priCom tieto Cinnosti tvoria len Cast’ ich pracovného portfolia.
Velakrat je praca pre reklamny priemysel zdrojom prijmu pre kreativnych profesionélov, ktori sa
zaroven venuju umeleckej tvorbe a inym kreativnym ¢innostiam.

Reklamny trh je na rozdiel od inych odvetvi kreativneho priemyslu (audiovizualny priemysel,
divadlo ai.) v zasade Standardnym trhom, bez zasadného vstupu verejnych financii v ktorejkol'vek
faze cyklu tovarov a sluzieb. Verejné zdroje vstupuji na trh vo forme verejnych reklamnych zakaziek,
ktoré tvoria podl'a odhadov respondentov cca 5 % celkového objemu investicii do reklamy.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI A NAVRHY PODPORNYCH OPATRENI A INICIATIV

Pravna uprava na Slovensku nesleduje dostato¢ne flexibilne vyvoj na trhu s reklamou,
predovsetkym pokial’ ide o digitalne prostredie (zakon o reklame).

Ako najpalcivejsi problém sa javi neexistujica pravna uprava pre korporatny sponzoring, ¢o ma
za nasledok prekryvanie sponzoringu ,reklamnymi“ zmluvami. Existencia pravnej Upravy
sponzoringu by umoznila novy prilev kapitalu do viacerych oblasti kreativneho priemyslu, vycistila by
vztahy medzi korporatnym sektorom a poskytovatel'mi reklamnych sluzieb a sprehladnila finan¢né
toky.

k) Kreativne odvetvia v digitadlnom prostredi (pocita¢ové hry, softvér, on-line marketing)

Podl'a udajov zo S§tudie ,,Online Sanca pre Slovensko (Ako internet meni slovensku
ekonomiku)“, ktora pre spolo¢nost Google vypracovala BCG™ vroku 2012, dosahuje velkost
internetovej ekonomiky na Slovensku cca 3,3 % HDP. Ocakava sa, ze slovenska internetova
ekonomika bude rast do roku 2016 o012 % rocne a dosiahne 4,5 % HDP. Hlavnymi tahunimi
ocakéavané¢ho rastu budu osobna spotreba, export sluzieb, informa¢nych a komunikacnych technologii
a softvéru. Podla uvedenej S$tadie ma Slovensko predpoklady stat’ sa krajinou s nadpriemerne
vykonnou internetovou ekonomikou za predpokladu, Ze Slovensko bude investovat do
Specializovaného l'udského kapitalu, vzdelavania v oblasti IKT, zefektivni inova¢ni politiku a viac
investuje do vedy a vyskumu.

Zakladnym faktorom tuspeS$ného rozvoja je princip neustalej inovacie (,be first®). Tato
dynamika znamena rychlu moznost’ rastu a upadku jednotlivych odvetvi.

V stcasnosti posobi na Slovensku niekol’ko firiem, ktoré sa zaoberaju vyvojom pocitacovych
hier, viralnych aplikacii a hier pre aktualne vyuzivané technologické platformy, ako aj 3D animacii a
vizualizacii. Za zmienku stoji, ze ide o relativne velké spolo¢nosti, ktoré radovo narastli za posledné

° Podra udajov a monitoringu IAB Slovakia.
0 Kalovec, M., Kos, K., Sakellari, T., Sabata, O. Online $anca pre Slovensko. BCG Group, september 2012.
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roky z hl'adiska obratu aj po¢tom zamestnancov. Okrem vaé8ich, rychlo rasttcich firiem najdeme na
Slovensku viacero mensich spolocnosti a individudlnych dizajnérov, ktori bud’ vytvaraji vlastné
mensie produkty, alebo dodavaju Ciastkové sluzby pre vacsich zahrani¢nych hracov v oblasti vyvoja
hier. Potencial digitalnych hier atechnologii na ne nadvédzujucich je okrem rapidne rasticeho
primarneho globalneho trhu aj v sekundarnych odvetviach, ako st vzdelavanie, I'udské zdroje,
stratégie, bezpecnostna politika a iné.

Z hladiska prepojenia kreativnych cinnosti a digitdlneho prostredia st vyznamnymi firmy
zaoberajice sa dizajnom webov Vv najSirSom vyzname a marketingové, PR a reklamné agentury
posobiace prevazne v digitalnom prostredi, ktoré v stcasnosti ako jediné vyrazne rasti v porovnani S
klasickym reklamnym trhom. St to bud’ spolo¢nosti, ktoré poskytuju komplexné webové sluzby —
navrhovanie, vyvoj, udrzba a nasadzovanie webovych stranok, intranet, softvér, mobilné prepojenia,
webové aplikacie; reklamné agentary poskytujuce komplexny digitalny marketing; agentury spajajuce
klasicku reklamu s digitalnou a S marketingom socialnych sieti; alebo reklamné agentary vyuzivajice
predovsetkym digitalne technologie. Rozvoj trhu v segmente digitalnej reklamy je spésobeny aj tym,
ze on-line reklama je presne meratel'na a ovel'a presnejSie zacielena ako tradi¢na.

Na Slovensku najdeme aj spolo¢nosti, ktoré sa venuju vyuzivaniu technologii 3D vizualizacii
arozsirenej reality v priemyselnej realite (modelacia objektov, vyrobnych procesov, bezpe¢nostnych
systémov a pod.).

Struktara odvetvia a zamestnanosti sa vzhladom k premenlivosti arychlemu vyvoju trhu
neustale meni a jednotlivi profesionali sa preskupuji medzi existujicimi subjektmi ¢i zakladaji nové.
Velki ¢ast odvetvia tvoria SZCO amalé firmy (do 20 zamestnancov), ale nijdeme tu aj velké
spoloénosti (s viac ako 100 zamestnancami a externymi spolupracovnikmi). Odvetvie vyzaduje vela
externej anarazovej prace a velku flexibilitu aktérov, ktori plynulo prechadzajui medzi réznymi
¢innost’ami a projektmi.

Je pochopitel'né, ze pre toto odvetvie ekonomiky je kIiCovym faktorom penetracia
Sirokopasmového pripojenia  k internetu, zaujem oon-line predaj avztah k spotrebitelom
a digitalizacia verejnej spravy. Vyznamnou oblastou rozvoja st v sucasnosti technologie
inteligentnych telefonov, ktoré su Coraz viac schopné integrovat’ mnozstvo funkcii, aplikacii a d’alSich
produktov. Pre oblast’ herného priemyslu, ale aj d’alSie Specifické aplikacie je dolezity rozvoj
kredibilnych platobnych metdéd v on-line prostredi (bezpecnost, doveryhodnost’) aich dostato¢na
penetracia na trhu.

VYBRANE PROBLEMOVE SUVISLOSTI

Napriek prudkému rozvoju aekonomickému potencialu chyba strategické pochopenie
a uchopenie témy internetovej ekonomiky v ramei narodného hospodarstva. Potencial odvetvia takisto
naraza na chybajice vzdelavacie moduly a kvalifikacie ¢i odchod pracovnej sily do zahranicia.

Vzhladom ktomu, Ze ide omladé odvetvie, neexistuje vnitornad kategorizacia odvetvia
a pochopenie jeho jednotlivych segmentov zhladiska ich mozného prinosu pre ekonomiku
a spolocnost’ (napr. segment pocitatovych hier sa chape ako totozny s hazardnymi hrami, nie je
doceneny ich spolo¢ensky prospesny potencial).

NAVRHY PODPORNYCH OPATRENI A INICIATIV

= Vytvorit’ nastroje na podporu investicii do internetovej ekonomiky a jej kreativnej Casti (rizikovy a
rozvojovy kapital, investi¢né fondy kombinujuce verejné a sikromné zdroje a pod.).

*  Vytvorit' fyzicka a virtudlnu infrastruktiru na podporu inovativnych podnikatel'skych napadov,
sietovanie medzi kreativnym, technologickym a podnikatel'skym sektorom (inkubatory, Klastre).

= Podporovat nové sposoby a formy vzdelavania, ktoré by umoziovali vicsie prieniky medzi
kreativnymi a technologickymi zru¢nostami, podporovat' kreativne vzdelavanie na vsetkych
stupnioch §kol.

= Podporovat’ zvySovanie povedomia o odvetvi prostrednictvom sutazi, znaciek, propagovania
uspesnych rieseni, cien a pod.
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= Podporit’ export a internacionalizaciu napadov a subjektov vtomto odvetvi prostrednictvom
podpory ucasti na veltrhoch, vystavach, forach a pod.

2 REGIONALNY ROZMER STAVU KREATiVNEHO PRIEMYSLU

Aplikovanim logiky a filozofie tzv. eur6pskeho indexu kreativity (EIK) na regiony Slovenska je
mozné do istej miery vytvorit’ jeho regiondlny priemet na porovnanie krajov Slovenska. Zakladnou
ideou je vytvorit’ taku skladbu ukazovatel'ov, ktora bude doveryhodne reflektovat’ kazda zo Siestich
oblasti (Schéma 1) s prihliadnutim na dostupnost’ tdajov pre jednotlivé kraje na Slovensku a na
skuto¢nost’, ze vypovedna hodnota indexu ma byt’ zachovana. Ukazovatele EIK boli preto upravené na
podmienky regiénov Slovenska.

Schéma 1: Sest pilierov tzv. eurdpskeho indexu kreativity.

Ludsky kapital

Technologie

Otvorenost a diverzita
KREATIVNE
VYSTUPY

Sociadlne prostredie Institucionalne prostredie

Zdroj: KEA briefing: towards a European creativity index,
<http://ec.europa.eu/education/lifelong-learning-policy/doc/creativity/report/kea.pdf>.

V porovnani jednotlivych krajov SR zohrava déleziti tilohu miera urbanizacie krajov, pretoze
kultarne a kreativne odvetvia vyzaduji kriticki masu obyvatelov, vzdelavacich institacii, trh
vytvarajici kultarne a kreativne produkty asluzby. Preto porovnanie je vo vysokej korelacii
s urbanizaciou/vidieckostou kraja. Napriek tomu vSak vysledky poukazuju aj na $pecifické rozdiely
vyplyvajlce z existujicej urovne kreativity v danom kraji.

Priestorovym vyjadrenim EIK st nasledujiice mapy, z ktorych vyplyva niekol’ko délezitych

Zaverov:

- Bratislavsky kraj ma dominantné postavenie v porovnani s ostatnymi krajmi — je na prvom mieste
v kazdej zo Siestich oblasti. Hlavné mesto Bratislava je absolutnym centrom kreativnej ekonomiky
na Slovensku.

- Kosicky kraj vyrazne dominuje v oblasti Cudského kapitalu a v oblasti Regulacnych opatreni na
podporu kreativity, ¢o je vo velkej miere ovplyvnené cCerpanim finan¢nych prostriedkov
v stvislosti s projektom Eurdpske hlavné mesto kultury. V stvislosti s 'udskym kapitalom ma
Kosicky kraj vyraznii dominanciu v ukazovateli ,,pocet kreativnych zamestnancov pripadajtcich
na 1 000 zamestnanych obyvatel'ov kraja“ (hodnota ukazovatel'a predstavuje 152 obyvatelov).

- Zilinsky kraj vykazuje velmi dobré vysledky v oblasti Kultirneho prostredia, ¢o je odrazom
vyrazne vysokého podielu kultirno-osvetovych zariadeni prepocitanych na 1 000 obyvatelov
kraja (hodnota ukazovatel'a predstavuje 1,32 v porovnani s najnizSou hodnotu 0,14, ktorti dosiahol
Bratislavsky kraj).

-V oblasti Vystupu kreativnej produkcie je Zilinsky kraj hned za Bratislavskym krajom. Najviac
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k tomu prispel ukazovatel’ obratu v kniZznom priemysle a pocet vystav v galériach.

- Trnavsky kraj a Nitriansky kraj sa v oblasti Otvorenost” a diverzita nachadzaji na druhej a tretej
pozicii, k Comu vyznamne prispel ukazovatel’ ,,pocet obyvatel'ov inej narodnosti ako slovenskej na
1 000 obyvatelov*. V tychto dvoch krajoch Zije najviac obyvatel'ov s mad’arskou narodnost'ou
a multietnické prostredie zvyraziiuje vnimanie a dolezitost’ tolerancie.

- Celkovy index kreativity dosiahol jednoznacne najvyssiu hodnotu v Bratislavskom kraji,
nasledovanom Zilinskym a Trnavskym krajom. Na poslednom mieste sa umiestnil Presovsky kraj.

Porovnanie krajov podl'a vSetkych Siestich oblasti aj celkového kompozitného indexu kreativity
je znazornené na prehladnych mapach. Sucet hodnot za kraje je nulovy, pricom nulova hodnota je
priemerom Slovenska. Kladné hodnoty vyjadruji vysSiu vykonnost’ ako priemer a zaporné naopak

niz$iu. Hodnoty tak vyjadruju vzdialenost’ od priemeru jednym alebo druhym smerom.

Kraj

BA
ZIl

TA
NI

KE
BB
TC
PO

Tab. 4: Eurdpsky index kreativity: kraje Slovenska.

Ludsky
kapital

0,7299
0,2127
-0,9651
-0,1477
0,3650
0,5784
-0,3215
-0,4517

Regulac¢né
opatrenia

0,8173
-0,3216
-0,1339
-0,2562
0,0938
-0,1411
0,0090
-0,0674

Technolégi
e

1,6754
0,4361
0,2319
-0,2701
-0,6765
-0,7544
0,2325
-0,8749

Kultirne
prostredie

0,6622
0,5426
0,3307
0,1007
-0,5763
-0,3364
-0,5269
-0,1966

Vystup
kreativnej
produkcie

1,3657

0,5879

-0,2894
-0,3260
-0,2772
-0,1436
-0,3692
-0,5484

Schéma 2: Regiondlne porovnanie kompozitného indexu kreativity

Euréopsky index kreativity
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3 VYZNAM DUSEVNEHO VLASTNICTVA PRE ROZVOJ KREATIVNEHO PRIEMYSLU

Legislativny ramec ochrany dusevného vlastnictva zohrava kl'i¢ova ulohu v oblasti podpory
rastu ainovacii. Vyrazny vplyv prav duSevného vlastnictva na ekonomické aktivity a celkova
zamestnanost’ v EU vratane SR potvrdila aj Stadia o vplyve prav dusevného vlastnictva na ekonomiku
EU.M Jej kPtGovym zistenim je, e takmer 39 % ekonomickej aktivity EU v hodnote priblizne 4,7

! Intellectual property rights intensive industries: contribution to economic performance and employment in the
European Union®, spolo¢ny projekt Eurdpskeho patentového uradu a Uradu pre harmonizéaciu vnutorného
trhu, september 2013.

Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike

Strana 23z 35



triliona eur ro¢ne je generovanych prostrednictvom priemyselnych odvetvi sustredenych na prava
dusevného vlastnictva. SR patri medzi krajiny EU, v ktorych priemyselné odvetvia ststredené na
prava duSevného vlastnictva generuju znacnu Cast’ celkovej ekonomickej aktivity (30,5 % HDP) a
vyraznou mierou prispievaju k celkovej zamestnanosti v krajine (28,1 %)."

Pravna ochrana tvorivej Cinnosti ajej ekonomického zhodnocovania v ramci kreativneho
priemyslu je izko spojena s upravou prav autorov a autorskopravnu regulaciou (zékon ¢. 618/2003 Z.
Z. 0 autorskom prave a prava suvisiacich s autorskym pravom (autorsky zakon) v zneni neskorSich
predpisov). Z tohto dovodu ma uprava obsiahnuta v autorskom zakone dopad na zaklady a podmienky
fungovania kreativneho priemyslu. Navyse, potreba reflektovat’ technologické a spolocenské zmeny
spdsobené rozvojom digitalneho prostredia sa prejavuje predovsetkym v oblasti autorskych prav.

Pravna tprava v oblasti priemyselného vlastnictva (predovSetkym patentové a dizajnové
pravo, ale aj ochrana znaceni) zohrava kl'i¢ovu ulohu pri podpore inovacii a ekonomického rastu
odvetvi kreativneho priemyslu, avSak rozsah jej aplikovatelnosti v tomto prostredi je v porovnani
s autorskym pravom men$i. Na rozdiel od autorskopravnej ochrany, ktora vznik4 okamihom
vytvorenia diela (neformalny vznik), na vznik pravnej ochrany na predmety priemyselného vlastnictva
sa vztahuje povinnost’ registracie (formalny vznik).

Vzhl'adom na uvedené je vyznamnym dobraz na dostato¢ni ochranu a vymozitel’'nost’ prav
dusevného vlastnictva, nakolko nedostato¢ne efektivny rezim ochrany avymozitelnosti prav
dusevného vlastnictva vytvara zdanie istoty a podpory pre nové obchodné modely, ktoré su typické
pre odvetvia kreativneho priemyslu a prispieva k znizovaniu dévery medzi spotrebitel'mi a investormi.
Celosvetovy trend narastu poctu pripadov autorského piratstva a falSovania v takej narocnej
a dynamicky sa rozvijajucej discipline, ako su prava dusevného vlastnictva, si vyzaduje aj adekvatnu
mieru $pecializcie na strane slovenského sudnictva.

Osobitny vyznam pre oblast’ kreativneho priemyslu ma vykon kolektivnej spravy prav, ktor
v SR upravuje autorsky zakon, a ktori vykonavaji organizacie kolektivnej spravy prav (OKS) ako
kolektivni spravcovia prav jednotlivych nositel'ov autorského prava a prav suvisiacich s autorskym
pravom. OKS tvoria prirodzeni a nezastupitelni sucast’ kreativneho priemyslu, kedze zastupujt
nielen zaujmy povodnych nositelov prav k jednotlivym predmetom ochrany (autori alebo vykonni
umelci a pod.) a ich dediCov (pravnych nastupcov), ale zdruzuju tiez celé odvetvia kreativneho
priemyslu, pouzivajuce tieto predmety ochrany (napr. hudobny priemysel, filmovy priemysel a pod.).
V jednej OKS sa tak mézu stretnut’ zaujmy pdvodcu obsahu i jeho pouzivatela.

Systém kolektivnej spravy prav Standardne dopina intitat umeleckého agenta (umeleckej
agentury). V SR je agenttrna sprava prav vyuzivanid minimalne. Agenti nachadzajt uplatnenie prave
tam, kde kolektivny vykon prav nie je ucelny, ale pocetnost’ a frekvencia zmluvnych vztahov prestava
byt pre samotného nositel'a prav (skupinu nositelov prav) unosna. Koexistencia agentrnej spravy
prav a kolektivnej spravy prav moze byt na prospech nielen nositel'om prav, ale najmé pouzivatel'om.
Pouzivatelia Casto rieSia cely ret'azec spOsobov pouzitia, preto je pre nich irelevantné, ze s OKS si
mozu dohodnut’ napr. exploataciu hudobného diela, ak napr. jeho preklad alebo synchronizacné prava
k nemu musia osobitne dohadovat’ eSte aj s nositelom, prip. niekol'kymi (niekedy aj desiatkami)
nositel'ov.

4 KREATIVNY PRIEMYSEL NA SLOVENSKU VO VZTAHU K STRUKTURALNYM FONDOM EU
Strukturalne fondy tvorili v predchadzajicich siedmich rokoch déleZity zdroj financovania

kultiry a kreativneho priemyslu na Slovensku — a bude tomu tak aj pocas nového programového
obdobia. Pre efektivne vyuzitie dostupnych prostriedkov je potrebné poznat' limity a problémy

2|pid.
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doterajSieho sposobu ich Cerpania a novy legislativny a politicky ramec eurdpskej politiky sudrznosti
v obdobi 2014 — 2020.

a) Kultira a SF v rokoch 2007 — 2013

Intervencie v oblasti kultiry mohli byt v obdobi 2007 —2013 financované v ramci vsetkych
troch cielov politiky sudrznosti (konvergencia, regionalna konkurencieschopnost a zamestnanost,
eurdpska tzemna spolupraca), ato zdvoch Strukturalnych fondov [Eurdpsky fond regionalneho
rozvoja (ERDF) aj Eurdpsky socialny fond (ESF)]. Z prostriedkov ERDF bolo v ramci vSetkych krajin
EU 27 priamo na oblast’ kultiry alokovanych asi 6 miliard eur (1,7 % z celkovej sumy), z toho 2,9
miliardy eur na ciel’ ,,ochrana a zachovanie kultirneho dedi¢stva®, 2,2 miliardy eur na rozvoj kulttrnej
infrastruktiry a 797 miliénov eur na podporu sluzieb v oblasti kultiry. Podl'a odhadov eurépskej
Expertnej skupiny pre kultarne a kreativne priemysly je vSak celkova hodnota projektov suvisiacich
s kultrou asi dvakrat vyssia."

Pokial’ ide o Slovensko, Narodny strategicky referenény ramec (NSRR) na roky 2007 — 2013
definoval tri strategické priority (infraStruktira a regionalna dostupnost, vedomostnd ekonomika,
Pudské zdroje) a Styri horizontdlne priority (marginalizované réomske komunity, rovné prilezitosti,
udrzatelny rozvoj, informa¢na spolo¢nost). Ziaden z jedenastich operaénych programov nebol uréeny
Specificky pre oblast’ kultary.

Za jeden zklicovych faktorov zvySenia konkurencieschopnosti regionov a konvergencie
povazoval NSRR obnovu a rozvoj infrastruktiry. T4 bola chapana v zmysle fyzickej infrastruktary.
Prostriedky urcené na kultarnu infrastrukturu tak boli koncentrované na verejné institucie, ktoré
zbierajl, chrania a poskytuju pristup k dokumentom a zbierkam (galérie, mizea, kniznice), a budovy
patriace pod kulturne dedistvo.** Obnova kulturneho a historického dedigstva bola chapana ako
dolezity prispevok k zvySeniu atraktivity regionov vratene ich potencialu pre rozvoj cestovného ruchu.
Druhou délezitou oblastou vyuzitia SF v rokoch 2007 — 2013, ktor4 zasahuje aj do sektora kultury,
bola informatizacia. Strategicka priorita ,,Vedomostna ekonomika“ obsahovala Specifickii prioritu
,Informatizacia spolo¢nosti®. Jednou z podporovanych aktivit bola tvorba digitalneho obsahu v oblasti
kultarneho dediéstva ajeho spristupnenie Sirokopasmovym internetom. Na druhej strane v kontexte
inovacii sa kulturny a kreativny sektor nespominal vobec.

Podas implementicie SF v obdobi 2007 — 2013 prislo k dvom reviziam Regionalneho
operacného programu (ROP), ktoré sa dotkli vyznamnejSie aj oblasti kultiry a kreativneho priemyslu.
Prva sa tykala realokacie Casti prostriedkov z Prioritnej osi 3 (Posilnenie kultrneho potencialu
regionov a rozvoj turistického ruchu) do inych prioritnych osi.

Druhou zmenou bolo vytvorenie novej prioritnej osi ROP, Kos$ice — Europske hlavné mesto
kultary 2013. Mesto KoSice bolo vyhlasené za Europske hlavné mesto kultary pre rok 2013
rozhodnutim Rady zaprila 2009." Projekt Kosice INTERFACE 2013 sa zameriaval najmi na
vytvorenie modernej fyzickej a virtualnej kultirnej infrastruktary.

Z hladiska vyuzitia SF v obdobi 2007 — 2013 na rozvoj kultarneho a kreativneho sektora tak mozno

vo vSeobecnosti konstatovat’:

- Kultirny a kreativny sektor bol zastipeny len v kontexte rozvoja fyzickej infrastruktury
a digitalneho obsahu.

3 Expert Group on Cultural and Creative Industries: Policy Handbook. Cultural and Creative Industries in local,
regional and national development strategies. Working draft, 10. February 2012. February 2012, p. 6.

Y Pozri: Jaurova, Z. Culture and the Structural Funds in Slovakia. EENC Paper, September 2012, p. 12.
Dostupné na internete: <http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/report-structural-funds-
slovakia.pdf> [7.3.2014].

15 Council of the European Union: Council Decision on the European Capital of Culture event for the year 2013.
8770/09 CULT 30. Dostupné na internete: <http://register.consilium.europa.eu/pdf/en/09/st08/st08794.en09.pdf>
[7.3.2014].
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- Takmer vyluéné chapanie kultary ako kultirneho dedi¢stva — pamiatky, budovy, digitalizovany
kultarny obsah — poskytovalo minimalny priestor pre podporu ,,soft” projektov.

- Prispevok kultary k hospodarskemu a socidlnemu rozvoju je vnimany najmi v kontexte rozvoja
turistického ruchu.

- Pozornost’ sa ststred’uje len na verejny sektor (institucie a aktivity riadené Statom, regionalnymi ¢i
miestnymi samospravami).

- Dokumenty NSRR ajednotlivych Operaénych programov sa vobec nevenuju kultirnemu
a kreativnemu priemyslu, tie nefiguruju dokonca ani v oblasti rozvoja inovacii, resp. inovativnych
malych a strednych podnikov.™®

b) Potencial pre investicie do kultirneho a kreativneho sektora v 2014 — 2020

Europska Expertna skupina pre kultirne a kreativne priemysly v odporti¢aniach konstatuje, ze
programové obdobie 2014 — 2020 méZe predstavovat’ pre oblast’ kultary velka prilezitost. DéleZite
viak je, aby boli investicie do tejto oblasti izko prepojené s cielmi Stratégie EU 2020."

V mnohych mestach aregiénoch vytvaraji kulturne a kreativne odvetvia dolezita cast
potencialu hospodarskeho rastu. Na to je potrebné starostlivo zvazit komplexné vizby medzi
tradi¢nymi oblastami kultury (kultarne dedi¢stvo, dynamické kultirne instittcie a sluzby) a rozvojom
kreativneho priemyslu a turizmu.

Nové programovacie obdobie je prilezitostou podporit’ kultGru a Kreativitu nielen v ramci
rozvoja infrastruktury a sluzieb, ale aj ako zédkladny komponent ekonomiky 21. storo¢ia. Ekonomiky,
ktora by sa zakladala na inovaciach, individualnej tvorivosti a schopnosti kriticky sa vysporiadat’
S obrovskymi informa¢nymi tokmi.

Kultara a kreativita by sa mali stat’ na Slovensku centralnou sucast'ou stratégii hospodarskeho

a regionalneho rozvoja. To mozno dosiahnut’ najma:

- Novym definovanim konceptu kultary v kontexte vyuzitia Strukturdlnych fondov na Slovensku,
posunutim sa od tzkeho zamerania na kultirne dedi¢stvo a Statne institicie K modernému,
st¢asnému pohladu na kultiru ako zdroja kreativity, inovacii a rozvoja.

- Rozsirenim mapy aktérov tak, aby zahfnala aj oblast’ obCianskej spoloc¢nosti, mimovladnych
organizacii, nezavislych hracov vratane firiem (Specificky v kontexte prienikov inovacii a
kreativnych priemyslov).

- Mapovanim existujicich azelanych kultarnych sluzieb ako podkladu pre proces
deinstitucionalizacie, va¢§im dorazom na komunitni tvorbu ponuky v oblasti kultary, sluzieb
a infrastruktury, ktora viac koreSponduje s kulturnou realitou v 21. storoci.

- Uvedenim konceptu kreativnej ekonomiky do stratégie ekonomického rozvoja na Slovensku
vratane zaclenenia kultirnych a kreativnych priemyslov do réznych programov uréenych na
podporu podnikania a regionalneho rozvoja.

- Podporou transformécie a posiliiovanim principov dobrého riadenia v tradicnej kultirnej
infrastruktire.

- Pochopenim aSirokou podporou kultury ako dolezit¢ého faktora mestskej, vidieckej
a postindustrialnej regeneracie, zahrnutim kultarnych komponentov do ,soft“ aj ,hard“
regenera¢nych a transformaénych projektov.

Jaurova, Z. Culture and the Structural Funds in Slovakia. EENC Paper, September 2012, p. 14. Dostupné na
<http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/report-structural-funds-slovakia.pdf>
[7.3.2014].

" Expert Group on Cultural and Creative Industries: Policy Handbook. Cultural and Creative Industries in local,
regional and national development strategies. Working draft,10. February 2012. February 2012, p. 8 a nasl.
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II.  VYCHODISKA ROZVOJA KREATIVNEHO PRIEMYSLU NA SLOVENSKU
1 VYTVARANIE PODMIENOK

a) Vytvorenie solidnej datovej bazy s informaciami o sektore kreativneho priemyslu —
mapovanie, data, Statistiky

Udajova zakladiia kreativneho priemyslu na Slovensku

Otazka dostupnosti udajov je kliCova zpohladu moznosti poznania stavu a vyvoja
akéhokol'vek sektora ekonomiky ¢i spolocnosti. V kreativnom priemysle o to viac, Ze na Slovensku
V st€asnosti dostupné data do znacnej miery chybaju.

V stlade s § 12 zakona ¢. 540/2001 Z. z. o $tatnej Statistike v zneni neskorSich predpisov sa
Statistické zistovanie riadi programom Statnych Statistickych zistovani, ktory zostavuje SU SR v
sucinnosti s ministerstvami a $tatnymi organizaciami na trojro¢né obdobie.

Program statnych Statistickych zistovani na roky 2012 az 2014 je ustanoveny vyhlaskou
Statistického uradu Slovenskej republiky & 358/2011 Z. z., ktorou sa vydava Program §tatnych
Statistickych zistovani na roky 2012 az 2014 v zneni neskorSich predpisov. V predchadzajucich ani
aktualnom programe nie je vytvoreny osobitny Struktirovany vykaz alebo zistovanie, ktoré by cielene
zistovalo Statistické udaje od definovaného suboru Statistickych jednotiek z oblasti, ktora by
charakterizovala kreativny priemysel Slovenska.

V zmysle aktualneho programu statneho Statistického zistovania sa tak daji tidaje extrahovat’ zo
Statistického zistovania pre oblast’ kultury, ktoré vykondva Ministerstvo kultury SR, a zo Statistického
zistovania, ktoré vykonavaji Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR (vysokoskolské
kniznice a botanické zahrady) a Ministerstvo zZivotného prostredia SR (zoologické zahrady), ako aj
Z administrativnych zdrojov Spravy slovenskych jaskyn a Slovenského muzea ochrany prirody
a jaskyniarstva azo Statistického zistovania vykonavaného samotnym Statistickym tradom SR.
Statistika kultary zahffia tidaje o divadlach, hudobnych telesach, audiovizii, rozhlasovom a televiznom
vysielani, knizniciach, periodickej tla¢i, mizeach, galériach, osvetovych strediskach, hvezdarnach a
planetariach, zoologickych a botanickych zahradach, ochrane pamiatkového fondu, jaskyniach a
vybranych ukazovatel'och cirkvi.

Vysledky Statistického zistovania v oblasti kultiry, ziskané Ministerstvom kultary SR, st od
roku 2009 zverejnené na jeho webovom sidle. Cast tdajov ztychto zistovani je obsiahnutd aj v
databaze SLOVSTAT, ktora obsahuje casové rady ukazovatelov hospodarskeho a socialno-
ekonomického vyvoja za SR a ktora je pristupna na webovom sidle SU SR.

Udaje existujucich Statistickych zistovani v oblasti kultury st vyuZivané v stiCasnosti len parcialne
Vv izolovanych témach, viac-menej za Gi¢elom $tatistiky, nanajvys pre ucely medzinarodnych organizacii.

V nadvéznosti na Program Statnych Statistickych zistovani na roky 2012 az 2014 nie je
planovany Ziaden Specificky vykaz alebo zameranie Statistického zistovania, ktoré by riesili potrebu a
vyuzitel'nost’ udajov odzrkadlujucich vahu kultary v ekonomike, a to najma s oh'adom na finan¢né
toky, efektivnost’ hospodarenia, vyuzitie pracovnych a investi¢énych zdrojov.

Rovnako neexistuje ziadne Statistické zistovanie zamerané na zistovanie stavu, vahy
a potencialu kreativneho priemyslu na Slovensku.

Statistika kultury obsahuje ¢ast’ ekonomickych tidajov a idajov o zamestnanosti, aviak bez ich
komparécie so suhrnnymi ukazovatel'mi. Statistika kultiry obsahuje aj vybrané naturalne ukazovatele.
Ani k tymto udajom vsak nie je Gplne zrejma metodika, otazne su z pohl'adu poznania oblasti, ktora je
predmetom Statistického zist'ovania, a to na jednej strane ddlezitej pre Statnu kultirnu politiku vratane
nastavenia financovania, ako aj z pohl'adu verejnosti na vyvoj a vyznam danej oblasti pre spolocnost’;
v niektorych pripadoch je otazne alebo problematické najst’ aj porovnatel'né idaje so zahrani¢im.
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Pre zlepSenie datovej bazy pre kreativny priemysel bude, okrem S$pecifikacie skupiny
spravodajskych jednotiek, nevyhnutné rozdelit =zbierané udaje na naturdlne tdaje, udaje
0 zamestnanosti a ekonomické ukazovatele. Nevyhnutné bude zaradit’ do metodiky zber udajov, ktory
umozni vytvorit regionalnu mapu kultiry a kreativneho priemyslu. Daldim nevyhnutnym aspektom
bude zber udajov najmi vo vzt'ahu k exportu kultiry a produktov kreativneho priemyslu.

Na zlepSenie metodiky Statistického zistovania na ucely vzajomného vyuzitia udajov bude
potrebné zjednotit’ predmetné vykazy v udajoch o personalnom zabezpeceni z pohladu postavenia
spravodajskej  jednotky, Struktiry = zamestnancov =~ minimélne  zpohladu  povahy/druhu
pracovnopravneho vzt'ahu, prip. Statnej sluzby, podielu muZov a Zien a veku, a to tak, aby bolo mozné
ziskavat’ aj sthrnné data. V pripade verejnych institicii moézu byt tieto data podrobnejsie, avSak
Struktura by mala byt’ porovnatel'na s idajmi zo sukromného sektora.

Zmeny by mali byt realizované s cielom vytvorenia satelitného t¢tu pre kultiru a kreativny
priemysel (s dérazom na SirS§i okruh kreativneho priemyslu) na urovni zberu dat a Statistickych
udajov. Takyto ucet méze pomdct’ vycislit’ efektivnost’ hospodarenia v jednotlivych oblastiach, objem
a rozsah finan¢nych a pracovnych zdrojov v tomto sektore, zamestnanost,, vySku miezd atd’., ¢im sa
ziska Strukturovany subor finanénych ukazovatelov, ktoré ukazu vyznam kultiry a kreativneho
priemyslu v ekonomike.*®

STRATEGICKA PRIORITA
Vytvorit’ systém na efektivne sledovanie Statistickych dat o kreativnom priemysle, ktory
by umoznil lepSie pochopenie sektora, sledovanie jeho vyvoja a ekonomického prinosu.

V nadvédznosti na existujuci stav zistovania a udajovej zakladne Statistickych dat v oblasti
kultary a kreativneho priemyslu, ktory neumoziiuje dosledné poznanie stavu, ako aj nastavenie
priebezného monitoringu a nasledného porovnavania vyvoja v tejto oblasti, bude nevyhnutné pristapit’
ku komplexnej zmene v kultarnej Statistike. Tato zmena je nevyhnutnou stcast'ou akejkol'vek stratégie
SR v oblasti kreativnej ekonomiky alebo posilnenia pozicie kreativneho priemyslu v zmysle uzneseni
europskeho parlamentu a Stratégie 2020. Zmena bude musiet’ tieZ zohl'adnit’ odporc¢ania Eurostatu,
vyplyvajice zo Zavere¢nej spravy ESSnet-kultira, ako aj Specifikd slovenskej reality, a to od upravy
rozsahu zbieranych dat, Statistickych jednotiek, presahu na iné Statistické systémy a zapojenie
regionov. Vzhl'adom na rozsah a zmeny, ktoré bude nevyhnutné v predmetnej oblasti realizovat’, je
potrebné stanovit’ aj najvhodnejsi zdroj financovania, ktorym sa v sucasnosti javia Strukturalne fondy
EU (narodny projekt).

Ulohy na rozpracovanie:

- Vypracovat a aplikovat’ metodiku zistovania poc¢tu l'udi, ktorych cely alebo podstatna Cast’ prijmu
pochadza z prace na aktivitach suvisiacich s kreativnym priemyslom.

- Vykonat hibkovy audit statistického zistovania KULT, realizovaného Ministerstvom kultary SR.
Cielom bude vytvorenie zédkladnej mapy vztahov vznikajucich v prostredi, odkial’ tieto udaje
pochadzaji, ana ¢o sa vyuzivaju, ¢im sa eliminuji duplicitné zbery dat alebo zbery dat, ktoré
d’alej nie su vyuzivané na ziadne posudzovanie alebo vyhodnocovanie prostredia, a tieZ vytvorenie
zakladne $tatistickych jednotiek.

- Vytvorit’ satelitny ucet pre kultaru a kreativny priemysel (s dorazom na Sir$i okruh kreativneho
priemyslu) na Grovni zberu dat a Statistickych udajov — cielom je zmapovat finan¢né toky, ktoré
prichadzaju do sektora kultiry, a aj financné vystupy z toho sektora a ich vzajomné vzt'ahy.

- Vytvorit' jednotni metodiku vypoctu multiplikacného efektu (vypocet ekonomickych dopadov
kulturnych organizacii) a vV nadvdznosti na to upravit/prispdsobit’ tabul’ky dodavok (SIOT), ktoré
spraciva SU SR.

18 Podobnii metodiku v sicasnosti pouZivaju napr. v Spanielsku, Finsku alebo Ceskej republike (vid’ priklad
z Ceskej republiky: <http://www.nipos-mk.cz/?cat=424>) [7.3.2014].
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STRATEGICKA PRIORITA
Pokracovat’ v podrobnom mapovani sektora kreativneho priemyslu v jednotlivych odvetviach.

Mapovanie sektora je zakladom pre identifikdciu potencidlu atvorbu verejnych politik.
Vzhladom k meniacej sa situacii vo vac¢sine odvetvi a k poddimenzovanému stavu verejnych politik
v mnohych z nich je potrebné poznat’ podrobny stav jednotlivych oblasti a sibezne s novou Struktirou
zberu Statistickych a kvantitativnych dat pokracovat’ aj v kvalitativnom prieskume a komunikacii so
sektorom.

Uloha na rozpracovanie:
- Realizovat’ d’alsie fazy mapovania sektora kreativneho priemyslu a kontinualne sledovanie jeho
vyvoja (vypracovat’ vyskumny projekt, analyzy, Studie).

b) Podpora vnitornej organizacie sektora, vytvaranie strategickych aliancii na irovni
sektora aj vlady

STRATEGICKA PRIORITA
Vytvorit’ platformu pre kreativny priemysel na urovni Statnej politiky.

Kreativny priemysel tvori prienik viacerych oblasti spravovanych rdéznymi organmi Statnej
spravy (kultira, vzdelavanie, hospodarstvo, financie, zahrani¢né veci, regiondlny rozvoj). Na
dosiahnutie efektivnej koordinacie S§tatu za twfelom podpory tohto rozvijajuceho sa sektora
a vzajomného pochopenia potrieb a poziadaviek v jednotlivych oblastiach a verejnych politikach je
potrebnd sustavna komunikacia a mainstreaming agendy kreativneho priemyslu do réznych verejnych
politik.

Uloha:
- Vytvorit nadrezortntl pracovnu skupinu pre kreativny priemysel.

STRATEGICKA PRIORITA
ZvySovanie povedomia o sektore.

Sektor kreativneho priemyslu stale ¢eli nedostatoénému povedomiu a nepochopeniu jeho
zakonitosti zo strany odbornej aj Sirokej verejnosti. Nedostatocna pozornost’ sa venuje prikladom
dobrej praxe a tspesnym projektom, ktoré na Slovensku vznikli a funguju. Preto je potrebné venovat’
viac pozornosti cielenej ¢innosti na zvySovanie povedomia o tomto sektore a podporovat’ tie subjekty,
ktor¢ takiito Cinnost’ vykonavaji.

Ulohy na rozpracovanie:
- Podporit’ organizovanie konferencii, propagacnych podujati, prezentaciu uspesnych projektov a
prikladov dobrej praxe z oblasti kreativneho priemyslu.
- Podporovat’ Studijné cesty, navStevy a medzinarodné spoluprace pre subjekty verejnej spravy aj
sukromného sektora, S cielom ziskat' viac poznatkov o kreativnom priemysle a jeho uUspeSne
fungujtcich modeloch.

c) Tvorba politik a stratégii na réznych urovniach $tatnej spravy a samospravy, ktoré
reflektuju ulohu a potencial kreativneho priemyslu v rozvoji ekonomiky a spolo¢nosti

Dostatocné a relevantné data, znalost' vnutornych vztahov a kvalitativnych ukazovatelov
v sektore a dostatoéné povedomie o jeho potenciali st predpokladmi pre tvorbu efektivnych
a fungujucich verejnych politik. Aby bolo mozné postihnat’ prierezovy charakter kreativneho
priemyslu, je dolezit¢ formulovat strategické odporticania, kroky a opatrenia, rovnako ako
implementac¢ny plan ich realizacie na Grovni §tatnej spravy a samospravy.
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Uloha na rozpracovanie:

- Vypracovat stratégiu rozvoja kreativneho priemyslu na Slovensku, ktora bude definovat’ tilohy
jednotlivych subjektov $tatnej spravy a odportania pre samospravy v procese podpory a rozvoja
kreativneho priemyslu na Slovensku.

2 PODPORA SUBJEKTOV KREATIiVNEHO PRIEMYSLU
a) Vzdelavanie

STRATEGICKA PRIORITA
Budovanie kapacit.

Chybajlce zrucnosti v oblasti manazmentu, podnikatel'skych ¢innosti, marketingu, ziskavania
kapitalu a celkového konceptu kapitalizacie na vlastnej kreativite a talente boli identifikované ako
zakladny problém pri uplatiiovani sa kreativnych profesii na trhu. Preto su potrebné $pecializované
tréningové a poradenské programy, ktoré by umoznili uz pracujucim profesiondlom zvySovat
konkurencieschopnost’ na trhu prace.

Uloha na rozpracovanie:
- Podporit’ vytvorenie systému celozivotného vzdeldvania profesionalov v kreativnom priemysle
Vv oblastiach, ktoré napomézu lepSiemu zhodnocovaniu ich zru¢nosti na trhu.

STRATEGICKA PRIORITA
Reforma existujucich vzdelavacich programov.

Nedostato¢né prepajanie kreativnych, technologickych a ekonomickych smerov v ramci
vzdelavania, ako aj nedostato¢né prierezové vzdelavanie v oblasti digitalnych technologii a podnikania
st zakladnymi problémami vzdelavania profesionalov pre kreativny priemysel. Z hladiska
generovania dopytu po produktoch kreativneho priemyslu je nevyhnutné vseobecné kreativne
aumelecké vzdelavanie populdcie na vSetkych stupnoch vzdeldvania (predskolské zariadenia,
zakladné, stredné a vysoké skoly) a tiez medidlna a digitalna vychova. Ako vhodné sa javi stavat’ aj na
vysledkoch medzinarodného prieskumu zruénosti dospelych (PIAAC), ktoré jednoznaéne ukazali na
nevyhnutna potrebu posiliiovat’ ucast’ dospelych na vzdelavacich programoch zameranych na ziskanie
zru¢nosti v IKT.

Ulohy na rozpracovanie:
- Podporit’ interdisciplinarne vzdelavacie programy na vysokych Skolach a priestorova koncentraciu
Studentov z technickych, ekonomickych a kreativnych smerov.
- Podporit’ prierezové vzdelavanie Studentov kreativnych profesii v podnikatel'skych a digitalnych
zrucnostiach.
- Prehodnotit’ a zvysit' objem umeleckého a kreativneho vzdelavania na vSetkych typoch $kol so
zapojenim verejnych kultarnych inStitacii a kreativnych profesionalov (kreativne partnerstva).

b) Tvorba

STRATEGICKA PRIORITA
Zintenzivnit’ podporu zakladnej tvorby a rozvoja kultirnych hodnot.

Zakladnym predpokladom fungujuceho a rozvijajuceho sa kreativneho priemyslu, ktory prinasa
ekonomicky prospech, je Struktirovana podpora tvorby a rozvoja kultiry na vSetkych trovniach. Bez
fungujuceho kultirneho sektora a jeho kvalitnej infraStruktiry nie je mozné ocakavat’ vytvorenie
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silnejSej ekonomickej bazy kreativneho priemyslu. Preto je nutné opatovne prehodnotit’ objem a najma
Struktru investicii z verejnych prostriedkov do oblasti kultiry na vsetkych trovniach.

Uloha na rozpracovanie:
- Zvysit podporu tvorby arozvoja kultirnych hodndt, investovat do modernej kultirnej
infrastruktiry.

STRATEGICKA PRIORITA
Diferencovat’ podporu tvorby a priemyslu.

Verejnej podpore v oblasti kultiry a kreativneho priemyslu je potrebné dodat” rozmer
akcentujuci rozdiely medzi podporou umeleckej tvorby a tvorby verejnych kultirnych hodnét na
jednej strane a podporou priemyslu na strane druhej. Nastroje na podporu vzniku diel ¢i podpora
kultarneho diania vo verejnom zaujme maju Gplne iny charakter ako nastroje, ktorymi sa podporuje
priemyselny cyklus $irenia diel a priemysel ako taky.

Uloha na rozpracovanie:
- Oddelit’ programy na podporu tvorby a podporné mechanizmy priemyslu a distribtcie, kde je to
mozné a ucelné zaviest’ nastroje automatickej podpory.

c) Podnikanie

Cielom opatreni na podporu podnikania v oblasti kreativneho priemyslu by malo byt
premietnutie Specifik kreativneho priemyslu do Standardnych nastrojov na podporu podnikania
a prenesenie stimulacie kreativneho priemyslu aj do politik podpory podnikania.

STRATEGICKA PRIORITA
Vseobecné podmienky, priaznivé pre podnikanie.

Vzhladom k tomu, Ze va&sinova Gast sektora predstavuji SZCO a malé a stredné podniky,
pripadne umelci v slobodnom povolani, je délezité klast’ doraz na politiky citlivé voci takymto typom
podnikatelov, na znizovanie administrativnej zataze a odstranenie legislativnych a danovych
prekazok. Dariové a odvodové politiky by mali zohl'adfiovat’ Specificky charakter ¢innosti v oblasti
kreativneho priemyslu.

Uloha na rozpracovanie:
- Pri pripadnych reformach danovych aodvodovych pravidiel adalsich politik, priamo
ovplyviujucich sektor drobnych Zivnostnikov a SZCO, brat do wvahy ich zvyseny dopad na
oblast’ kreativneho priemyslu.

STRATEGICKA PRIORITA
DusSevné vlastnictvo.

Dusevné vlastnictvo je zdkladnou pravnou kategériou kreativnej ekonomiky. Garancia, ochrana
a vymozitel'nost prav duSevného vlastnictva Vv suvislosti s ekonomickym zhodnocovanim
a exploataciou vysledkov dusevnej tvorivej Cinnosti je jednym zo zakladnych stimulov pre tvorbu
samotnu a nasledny rozvoj kreativneho priemyslu.

Ulohy na rozpracovanie:

- Stabilizovat’ pravne prostredie s ohladom na zmenu uzatvarania zmluvnych vztahov v oblasti
autorského prava, ktora ma dlhotrvajici charakter a vplyv, a nastavit' rekodifikaciu na ustalent
prax a zmeny v digitalnom prostredi.

- Zamerat sa na nastroje, ktoré zlepSuji vymozitenost prav duSevného vlastnictva, najmi
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zvySovanie informovanosti, odborné vzdelavanie na vSetkych trovniach vratane rozhodujucich
organov.

STRATEGICKA PRIORITA
Pristup ku kapitalu.

Pristup k zakladnému kapitalu (rizikovy a rozvojovy kapital) je problémom podnikania vo
vSeobecnosti, osobitne v sektore malych a strednych podnikov. V oblasti kreativneho priemyslu je
ziskavanie zdrojov na rozvoj podnikatel'skych aktivit skomplikované aj faktom, ze prevazna Cast’ aktiv
firiem ajednotlivcov spociva v duSevnom vlastnictve, ktoré nie je zo strany bank a finanénych
inStiticii povazované za dostatocnu zaruku pdziciek a tiverov, a subjekty st vnimané ako rizikové
a nestabilné.

Uloha na rozpracovanie:
- Vytvorit' nastroje a programy umoziujuce vacsi pristup ku kapitalu pre sektor kreativneho
priemyslu (bankové zaruky, garan¢né mechanizmy, verejno-sukromné investi¢né fondy).

STRATEGICKA PRIORITA
Podpora exportu a internacionalizacie tovarov a sluZieb v kreativnom priemysle.

K potencialu kreativneho priemyslu patri jeho schopnost’ pri relativne nizkych nakladoch
vstupit’ na globalny trh. Cielené politiky, zamerané na podporu prerazenia na medzinarodné trhy,
a propagacia slovenskych produktov a sluzieb mézu zasadnym spdsobom nastartovat’ vacsinu odvetvi
kreativneho priemyslu.

Ulohy na rozpracovanie:

- Zaradit podporu exportu a internacionalizacie kreativneho priemyslu do hospodarskych
a ekonomickych politik $tdtu — podpora ucasti na vystavach, veltrhoch, medzinarodnych
prezentaciach.

- Prostrednictvom ¢innosti Rady vlady SR na podporu exportu a investicii presadzovat’, aby sa
kreativny priemysel stal vyznamnou sucast’ou prezentacie Slovenska v zahranici.

d) Infrastruktara

Pod kultirnou infrastruktirou mame na mysli fyzickd aj virtualnu infrastruktaru, savisiacu
s tvorbou, prezentaciou a S$irenim kultry a umenia. V suvislosti s kreativnym priemyslom mozeme
tuto infraStruktiru rozsirit’ aj o Cast’ infrastruktury podpory podnikania a komunitnej infraStruktary.

Kultarna infrastruktira je zasadnym faktorom nielen pre uzko chdpanu oblast’ tvorby
a prezentdcie umenia a kultary, ale aj pre kreativny priemysel. Existencia primeranej kultarnej
infrastruktiry, zodpovedajucej stiCasnym trendom pri tvorbe, Sireni a ekonomickom zhodnocovani
kreativnych ¢innosti, je zakladnym stimulaénym faktorom pre rozvoj prakticky vSetkych odvetvi
kreativneho priemyslu. Kreativna infrastruktira poméaha zachovat' a efektivne vyuZzivat' potencial
hmotného aj nehmotného kulturneho dediCstva a jej rozvoj mdze zasadnym spdsobom ovplyvnit
urbanny i regionalny rozvoj jednotlivych lokalit.

Obnova existujiicej kultarnej infrastruktiry ainvesticie do mnového typu kultirnych
a kreativnych infrastruktar r6zneho typu mozu byt zakladnym impulzom pre d’al$i rozvoj kreativneho
priemyslu na Slovensku a radovo lepsieho vyuzivania ekonomického a rozvojového potencialu kultary
a kreativnych Cinnosti. Vzhladom krealite existujucich Struktar, skladbe ich vlastnikov
a prevadzkovatel'ov a nutnosti nadvdzujucich opatreni je nutné tento proces viest v niekolkych
rovinach, ktoré sa budi navzajom doplinat’.

Predovsetkym je potrebné sa sustredit’ na komplexny proces vytvorenia modernej kultirnej
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infrastruktiry, ktora bude zodpovedat' st¢asnym poziadavkam a trendom Vv rozvinutych krajinach,
bude stimulovat’ tvorbu ajej distribuciu, ale aj nadvdzujice ekonomické cinnosti, prispievat
k regionalnemu a urbannemu rozvoju a budovaniu komunit. Tento proces musi zahfnat’ jednak obnovu
a reStrukturalizaciu ,,tradi¢nej* kultarnej infraStruktary — obnovu fyzickych §truktir (budovy, priestory
a pod.), technologické vybavenie, ale aj podporu zmeny vnutornej organizacie a fungovania institacii.
Za Specificku oblast’ treba povazovat’ kulturnu infrastruktaru, ktord stvisi s pamiatkovo chranenymi
objektmi, kde obnova infrastruktiry je zaroven ochranou kultirneho dedi¢stva, ktoré vd’aka nej moze
nadobudnut’ nové funkcie a tym aj tvorivy a ekonomicky potencial. Na druhej strane je nutné venovat’
zvysenu pozornost’ novému typu kreativnych infrastruktar (multizanrové kultarne a komunitné centra,
huby, inkubatory, osvetové strediskda a kultirno-osvetové centra ainé), ktoré vznikaji najmi
V nezavislom prostredi auz dnes st vyznamnymi generatormi Cinnosti a aktivit, ktoré podporuju
rozvoj kreativneho priemyslu v ré6znych oblastiach Slovenska.

Ako nutné sa javi rovnomerne rozdelit' podporu medzi obnovu arozvoj realnej (fyzickej)
infrastruktiry a iniciovanie apodporu virtualnej infrastruktiry (podporné sluzby, sietovanie,
podujatia, podujatia a pod.). Len efektivne zladenie tychto dvoch linii modze priniest efektivne
vyuzivanie obnovenej, resp. novej, kultiirnej infrastruktary a podnietit’ jej potencialny ekonomicky
prinos.

Vzhl'adom k tomu, ze vel’ka Cast’ infrastruktary, ktora by potencialne mohla sltzit’ na kultirne
a kreativne ucely, je vo vlastnictve verejnej spravy, ale tato vel'akrat nie je schopna ju sama efektivne
vyuzivat, je potrebné uvazovat o novych formach verejno-sukromnych partnerstiev, ktoré budu
naviazané aj na financné nastroje. Takéto partnerstvda mdzu prispiet’ nielen k lepSiemu vyuzivaniu
verejnej infrastruktary, k jej zhodnocovaniu aobnove, ale aj kzvySenej tvorivej a ekonomickej
aktivite kultarnych a kreativnych subjektov, ktord ma za nésledok tvorbu pracovnych miest, zvySenie
ponuky kultarnych tovarov asluzieb a Vv kone¢nom désledku zvySovanie kvality zivota v danych
lokalitach aich atraktivity. Verejno-sukromné partnerstva tohto typu tak generuju vysoku pridanu
hodnotu v pomere k nakladom.

Investicie do kulturnej infraStruktary s prihliadnutim na potreby kreativneho priemyslu, tak
moézu byt zasadnym impulzom pre rozvoj kreativnych ¢innosti s ekonomickym potencidlom pre
najblizsie roky. Tato infrastruktiura by mala zahtiiat’ cely cyklus tvorby a distribucie tovarov a sluzieb
v danom odvetvi — od podpory tvorby (napr. rezidencie, ateliéry) cez jej transformaciu na kultirne
a kreativne produkty a sluzby (inkubatory, umelecké scény) az po distribu¢né kanaly (kulturne centra,
kind a pod.). Rovnako by obnova kultirnej infrastruktury mala brat’ do uvahy potreby komunit
(urbanny, regionalny a lokalny aspekt) a potencidlne uvazovat aj o klastrovani Specifickych aktivit.

STRATEGICKA PRIORITA
Rozvoj fyzickej infrastruktiry / regeneracia miest a regionov.

Fyzickd infraStruktira je zakladom pre fungovanie tvorby, kultirnych ¢innosti, ale aj
kreativneho priemyslu. Nedostatocné je vSak iniciacnd infrastruktira pre podporu podnikania, vznik
inovacnych idei asietovanie (inkubatory, technologické huby, dielne, laboratorid). Moderna
infrastruktara kultiry a podnikania ma vyznamny vplyv na regeneraciu miest a rozvoj regionov, ked’ze
¢asto vyuziva a revitalizuje nefunk¢né budovy ¢i postindustrialne komplexy.

Ulohy na rozpracovanie:
- Vytvorit moznosti a programy na podporu nového typu kulturnej infrastruktary s prihliadnutim na
jej potencial pre kreativny priemysel a regeneraciu sidel a miest.
- Podporovat’ vznik inkubatorov a kreativnych klastrov, zahrnut’ tento typ podpory do regionalnych
a lokalnych stratégii obci, miest a regionov.
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3 PODPORA POTENCIALU KREATIVNEHO PRIEMYSLU PRE ROZVOJ DALSICH OBLASTI
(,,SPILL-OVER* EFEKTY)

a) Podpora prepojenia kreativneho priemyslu s inymi odvetviami priemyslu (inova¢ny
potencial kreativneho priemyslu)

STRATEGICKA PRIORITA
Motivovat’ iné odvetvia priemyslu k vyuZivaniu inova¢ného potencialu a pridanej hodnoty
kreativneho priemyslu

Pridand hodnota kreativnych c¢innosti a odvetvi vyznamne zvysSuje konkurencieschopnost’
tradi¢nych priemyselnych odvetvi, ale aj novych produktov a sluzieb (IKT). Integracia kreativnych
odvetvi do Sirokého spektra priemyslu a sluzieb vyznamnou mierou zvysuje schopnost podnikov
inovovat’ a zvySovat ekonomickd hodnotu ich produktov. Casto viak chybaju prepojenia medzi
odvetviami a mechanizmy vzajomnej spoluprace. Motivaciou prepéjania tychto segmentov je mozné
dosiahnut’ zvySeny odbyt kreativnych produktov a sluzieb, zvySovanie pridanej hodnoty inych
produktov a konkurenénti vyhodu pri ich umiestiiovani na trhu.

Uloha na rozpracovanie:
- Podporovat’ vznik priemyselnych klastrov s integraciou subjektov z oblasti kreativneho priemyslu.

b) Podpora prepajania kreativneho priemyslu a cestovného ruchu

Kreativny priemysel, jeho produkty a sluzby vytvaraji stbor atraktorov pre cestovny ruch
v konkrétnej lokalite. Narast cestovného ruchu spdsobuje nasledne rozsirenie trhu a odbytu pre
kreativne odvetvia. Prepajanie cestovného ruchu a kreativneho priemyslu je celosvetovym trendom,
pretoze kreativne produkty a sluzby prispievaju vdaka svojej symbolickej hodnote k atmosfére
a vynimoc¢nosti jednotlivych lokalit.

Ulohy na rozpracovanie:
- Podporovat’ prepajanie stratégii rozvoja cestovného ruchu a kreativneho priemyslu od lokalne;j
urovne aZ po narodnu a medzinarodnu (prezentacia Slovenska ako turistickej destinacie).
- Podporovat vytvaranie bali¢kov turistickych produktov, =zahffiajucich produkty a sluzby
kreativneho priemyslu.
- Podporovat festivaly a kultirne podujatia s potencialom pritiahnut’ medzinarodnu klientelu.

¢) Podpora vplyvu kreativneho priemyslu na socidlne inovacie a Zivotné prostredie

Kultarne a kreativne ¢innosti, tovary a sluzby sa vyznamnou mierou podiel’ajii na zvySovani
kvality Zzivota, kultivacii prostredia a verejného Zivota atiez na zlepSovani zivotného prostredia
a verejného priestoru. Podporou vécsieho rozsirenia tovarov a sluzieb z oblasti kreativneho priemyslu
je mozné dosiahnut’ komplexny rozvoj spolo¢nosti.

Uloha na rozpracovanie:
- Podporovat’ projekty, ktoré prepajaji kreativny priemysel s komunitnymi projektmi, socialnymi
inovaciami, projektmi ochrany zivotného prostredia a organizaciou verejného priestoru.
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ZAVER

Ako je uvedené v programovom vyhlaseni vlady SR ,.kultura popri schopnosti humanizovat,
kultivovat a estetizovat' zivot, rozvijat' v ludoch tvorivost a originalitu ma aj nezanedbatelny potencial
prispievat’ k ekonomickému a socialnemu rozvoju spolocnosti, pricom kultura je vnimana aj ako oblast
s potencidlom prispiet svojou kreativitou k rozvoju zmnalostnej spolocnosti, Kk celkovej
konkurencieschopnosti a v konecnom doésledku aj k socialnemu a ekonomickému rastu Slovenska “.

Podpora kreativneho priemyslu s vysokou pridanou hodnotou je jednou zo zésadnych
strategickych priorit pre oblast’ kultary i pre oblast’ hospodarstva. Je potrebné vytvorit’ vitalny ramec
na podporu inovacii a investicii do kreativneho priemyslu. Rozvoj tohto sektora totiz zdsadnym
spdsobom prispieva k zvySeniu konkurencieschopnosti SR.

Kreativny priemysel oznacuje tie Casti ekonomiky, ktoré vytvaraji ekonomicku hodnotu na
zaklade individudlneho tvorivého vkladu ¢i umeleckého nadania. Ide o sektor postaveny na
zhodnocovani dusevného vlastnictva, do ktorého mozno zaradit' oblasti tvorivej cinnosti ako
architektara, dizajn, film, hudba, ale aj tvorba poéitacovych hier ¢i reklama a pod. Kultarny a
kreativny priemysel v Eurdpskej tnii (podla stavu v roku 2011) poskytuje 5 miliénov pracovnych
miest a predstavuje 2,6 % jej HDP.

Pre kreativny priemysel vSak v Slovenskej republike v su¢asnosti neexistuje ziadna, respektive
existuje iba minimalna systémova udajova zakladia. S ohl'adom na vysoku diverzifikaciu danej oblasti
je nevyhnutné dosledné a systémové poznanie stavu, ako aj dopadov jednotlivych opatreni. Tento
material teda ramcovo mapuje kulturne a kreativne sektory ako oblast’ tradi¢éného umenia, vytvarné a
divadelné¢ umenie, film, audioviziu, televizne a rozhlasové vysielanie, pocitacové hry, hudbu ¢i
vydavatel'sku ¢innost’, ako aj dizajn, architektiru a reklamu a pribuzné oblasti (napr. vyvoj softvéru) z
hl'adiska ich ekonomického potencialu.

Pojem kreativny priemysel teda v sebe vyznamovo zahifia viacero oblasti, a zarovenn vymedzuje
spolocenskll poziadavku na zmenu vnimania pojmu priemysel, ktory je dnes chapany len z pohl'adu
Cistej charakteristiky vyroby. V tomto kontexte treba priemysel vnimat’ ako exploata¢ny retazec, ktory
vznika uz vytvaranim podmienok pre tvoriva Cinnost, nasledne zahfiia tvoriva Cinnost’, vyrobu,
reprodukciu, prezentaciu, reprezentaciu vratane exportu, uchovavanie, archivaciu a obnovu.

Tento material zarovein pomenuva vybrané problémové suvislosti a ponuka zakladné
vychodiska podpornych iniciativ a aktivit na stimulaciu kreativneho priemyslu, ktora je prostriedkom
vytvorenia spolo¢ensko-hospodarskeho prostredia, ktoré mézeme oznacit’ ako kreativna ekonomika.

Zasadnym vystupom tohto materidlu je definovanie ulohy vytvorit medzirezortnii pracovnu
skupinu (v gescii Ministerstva kultiry SR a v spolupraci s Ministerstvom hospodarstva SR,
Ministerstvom dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR, Ministerstvom $kolstva, vedy, vyskumu
a Sportu SR, Ministerstvom vnutra SR, Ministerstvom podohospodarstva a rozvoja vidieka SR,
Ministerstvom zahrani¢nych veci a europskych zalezitosti SR a Ministerstvom financii SR, ako aj SU
SR), ulohou ktorej bude vypracovanie Stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike.
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