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1. Vychodiska stratégie

Kreativny priemysel v Eurépskej Unii a globalnom sete

Prirodzenym prostredim pre stimulaciu a uplatneimievativnych myslienok je kultdrna
a kreativna ekonomika. Kreativita j@kom k inovativnym a interdisciplinArnym odpovediam n
globélne a lokélne vyzvy & uz ekonomické alebo spalenskeé.

Americké a britské hospodarske systémy orientovengluzby kreativnu ekonomiku vnimaju
nielen ako zdroj napadov, ale i ako vyznamny zgragovnych miest.

Pojem ,creative industries” reflektuje v anglickgazyku, rovnako ako ,kreativni pmysly*
v ¢eskom jazyku, skutmog’, Ze ide o diverzifikované odvetvia narodného hadspstva.
V slovenskom prostredi sa upustilo od strohéholpdek, kreativne priemysly“. PouZivanie vyrazu
.Kreativny priemysel“ nie je désledkom aktualnehespravneho prekladu, ale vychadza z uz
viacrosne na Slovensku zauzivaného pojmu a tiez z ofigiéiprekladov materialov Eurépskej Unie
(dalej len ,EU"), ktoré tento pojem uz ustalili a pomali diskusiu o jeho pouzivani. Pojem kreativny
priemysel v sebe vyznamovo Zaa viacero oblasti, a zaravgostihuje spoléenskd poziadavku na
zmenu vnimania pojmu priemysel, ktory je dnes chgpean z poliaducistej charakteristiky vyroby.
V tomto kontexte treba priemysel vnithako exploatény re’azec, ktory vznika uz vytvaranim
podmienok pre tvorivi&innog’, nasledne zaha tvoriva ¢innog’, vyrobu, reprodukciu, prezentéciu,
reprezentéciu vratane exportu, uchovavanie, archivddobnovu.

Kultdrny a kreativny priemysel je jednou z pergpakych hybnych sil rastu v EU; vytvara
nové pracovné miesta, zohravaisovu ulohu v ramci globalnych hodnotovych'agcov a podnecuje
inovaciu, prinaSa pridant hodnotu ako prvok soejdbudrznosti a slazi akociny nastroj v boji
proti sttasnej recesii. Tieto odvetvia zohravajiidovu Ulohu ako katalyzatory a Siritelia inovacii
a ich vplyv sa neobmedzuje iba na oblaaltiry a tvorivosti, ale zasahuje aj do mnohycivetvi
hospodarstva. Tieto odvetvia ako zastupcovia dyckapia silnej Eur6py musia v &isnosticelit’
mnohym vyzvam prameniacim z prechodu na digitalizaz globalizacie, \ikej jazykovej
a kultarnej roztrieStenosti trhowazkosti v oblasti pristupu k financovaniu.

Definicia kreativneho priemyslu

Definiéné ramce kreativneho priemyslu su rdéznorodé, a tpawislosti od odvetvového
vymedzenia, zvolenialicového prvku, zvolenia metodiky uhla potfadu.

Kreativny priemysel predstavuje tigasti ekonomiky, ktoré vytvaraju ekonomickd hodnotu
na zaklade individualneho tvorivého vklagdgu umeleckého nadania. Ide o sektor postaveny na
zhodnocovani duSevného vlastnictva, do ktorého mozaradi oblasti tvorivej ¢innosti ako
architektara, dizajn, film, hudba, tvorba gitacovych hierci reklama, ale aj prezerdaé aktivity
pamd&ovych a fondovych institiciéi vyskumné aktivity poth zakonac. 49/2002 Z. z. o ochrane
pamiatkového fondu v zneni neskorSich predpisoesauratorské prace. Z gallu vymedzenia
definicného ramca pre Slovensku republiku je doleZityyapy v definovani kreativneho priemyslu a
modelovani nastrojov na podporu kreativnej ekongraigoladu EU.

Za elom zabezpgnia budlcej porovndieosti Udajov z oblasti kultiry bude potrebné
prevzig odporiania a metodiku Eurostatu. Vymedzekidtarneho priemyslu by malo tvori’ jadro
(zakladna bazu) pre ziskavanie Udajov na prvejnirdau ktorym sa v3ak v podmienkach Slovenska
budd musié ziskava aj udaje zd’alSich oblasti, ktoré sa do vymedzenia pojmu kojt(sriemysel



pod’a ESSnet —kultdra nedostali (vymedzenim a ustalenirazu za Gelom jednotnej metodiky
eurdpskych Statistik zaoberala pracovna skupinapréjektu ESSnet — kultara).

Z hradiska lepSieho poznania Struktury kultirneho atkvaeho priemyslu mozno jeho oblasti
rozdelt’ pod’a povahy jeho predmetu (pripadne tovarov a sluZzeet) na:

» oblag’ umenia a kultary vratane kultirneho destiva,

* oblag’ primarne suavisiacu s vyuZivanim kreativignnosti (napr. reklama, dizajn,
zabavny priemysel),

e oblag predaja alebo vytvarania pristupu k tovarom alslhidbam z predchadzajlcich
oblasti pre spotrebifev (napr. vyroba hardvéru, elektronické komunikaarehivnictvo).

Kreativny priemysel teda mozno vnim& ako suhrn odvetvi, ktoré su postavené na
vyuZivani vysledkov duSevnej tvorivej¢innosti z oblasti umenia, kultdry ad’alSich odvetvi.Jeho
podstatou sU podnikdieké aktivity, zaloZzené na individualnej kreativicnosti a talente. Tieto
¢innosti maju potencial k tvorbe kapitalu a pracamyniest prostrednictvom vyuZzivania duSevného
vlastnictva. Je teda potrebné vnim#& cely exploat&ny retazec, siahajuci od vytvarania
podmienok pre tvorivu ¢éinnost’, cez vyrobu az po reStauraciu (re-dizajn) jej vysdkov.

Jeho stiag’ou je potomkultarny priemysel, ktory vychadza z poznaniadalSieho vyuZitia
kultrneho dediéstva. Kulturne dedistvo je tym, ¢o spdja kultirne aspekty z historického,
antropologického, etnického, estetického a sfmiekého hadiska. Ovplyviuje kreativitu a je
zakladom pre kultarnu produkciu vyrobkov a sluziakp aj kultdrnych aktivit. Kultirne dewitvo
zarover pridava vysledkom dusSevnej tvorivéjnnosti hospodarsku hodnotu. MoZno sem zaradi
najma umenie a aktivity pam@vych a fondovych institlcii, kultirne pamiatky,claeologické
naleziska, muzea, kniznice, archivy, ale aj Zivénfoako festivaly a oslavy, vystavy a prezentacie a
pod.

s

V d'alSom texte teda budeme pod pojmom ,kreativny prti chapa celu Sirku kultdrnych
a kreativnych odvetvi (kultarny a kreativny priemlys

V rdmcid’alSieho chpania rozsahu kreativneho priemysluystba, exploatacia a distribdcia
povazované za aplikaciu vysledkov tvorby a kregtiviie za priamu g’ kreativneho priemyslu.

V kontexte slovenskej ekonomiky je mozZné ustahasledovnuramcovu Struktiru
kreativnych odvetvia ich trhového uplatnenia:

OBLAST (ODVETVIE ) KREATIVNE APLIKACIA VYSLEDKOV TVORBY A KREATIVNYCH CINNOSTI
CINNOSTI/PROFESIE Vyroba (produkcia) Exploatécia a distribucia
(oblasti tvorby) zah/ia najma (obchod)
zahia najméa zahia najméa
Literatdra spisovatéov, editorov, vydavatelia neperiodickych knizny trh vratane on-line
prekladatéov, redaktorov  publikacii vratane platforiem
audioknih
Divadlo dramatikov, choreografov prevadzkovatelia divadiel predaj listkov
adalSich autorov
dramatickych

a hudobnodramatickych
diel, ako aj nehudobné
interpret&né umenie
(herci, babkoherci,
tanetnici, mimovia,
cirkusovi umelci at'’.)

Hudba hudobnych skladatev vyrobcovia zvukovych hudobny trh vratane on-line




a hudobnych interpretov
(spevéci, hudobnici), ako
i textarov

zaznamov hudobnych diel
a vydavatéstva hudobnych
diel

sluzieb, verejné kultarne
podujatia (koncerty)

Audiovizia

rezisérov, scenaristov,
dramaturgov,
kameramanov, stritav,
kostymovych vytvarnikov,
architektov, hudobnych
skladat&ov ad’alSich
filmovych profesii

vyrobcovia originalov
audiovizualnych diel
(producentov), televizni
vysielatelia

televizne vysielanie,
retransmisia, distriblcia,
kina, audiovizualne
medialne sluzby na
poziadanie

Vizualne umenie

vSetky formy vytvarného
umenia, umeleckej
fotografie a svetelného
dizajnu, ako aj nové formy
multimedialnych inStalacii
atd’., ako aj suvisiace
povolania (napr.
reStauratori)

individualna tvorba

trh s vytvarnym umenim a
so starozitnagmi, aukné
spolanosti

Architektira architektov vratane individualna (prevazne realizacia stavieb dalSich
interiérového dizajnu objednavkova) tvorba / architektonickych objektov,
a zahradnej architektary, ¢innog’ (individualna realizacia reStauratorskych
ako aj suvisiacéinnosti ¢innog’ vykonavana vyskumov a reStaurovania,
(napr. reStauratori s prostrednictvom fyzickych realizacia pamiatkovych
osvedenim na vykon 0s6b s osobitnou odbornou vyskumov a ich vyuZitie pri
reStauratorskejinnosti, spbsobilosou na tento druh obnove objektov a
fyzické osoby s osobitnou pamiatkového vyskumu)“ nehnuté&nosti
odbornou spdsobildsu na
vykonavanie pamiatkovych
vyskumov, pravnické
osoby s opravnenim na
vykonavanie
archeologickych
vyskumov)
Dizajn priemyselny dizajn priemyselné vyroba (napr. maloobchod
a umelecky dizajn, ako aj automobilovy priemysel,
uzitkové umenie nabytkarsky priemysel
atd’.)
Maodny priemysel  mddne ndvrharstvo, haute odevny priemysel, maloobchod
couture a parfumérstvo,  individualna /
ako aj navrharstvo v objednavkova tvorba
suvisiacich oblastiach
(napr. nechtovy dizajn), a
sUvisiace povolania
(Stylisti, aranzéri, floristi a
pod.)
Remesla remeselnikov (remesla individualna tvorba, maloobchod
tradicnejudovej a UruV, vyroba predmetov
mestskej kultdry, vyroba  po vzore tradinejludovej
hraciek) kultary, ako aj predmetov
inSpirovanych tradnou
rudovou a mestskou
kultarou
Nové média tvorcov multimedialnych  herny priemysel, maloobchod vratane on-
diel, pa:itacovych vydavatelia line predaja a sluzieb
a konzolovych hier, multimedialnych diel
mobilnych aplikacii a paitacovych
a konzolovych hier
Softvér programatorov — vyvoj vyroba softvéru (firmy maloobchod vratane on-

softvéru (nezatia vyvoj
a vyrobu pgitatovych hier

pdsobiace v oblasti
informaénych a

line predaja a sluzieb




a konzolovych hier) komunikaych technolégii
(dalej len ,IKT")

Zarovai identifikujeme prierezové oblasti &nnosti, ktoré priamo nemusia Hyysledkom
vlastnej tvoriveginnosti, avSak takéto vysledigalej vyuzivaja a zhodnocuju, a to:

| Oblast’ (odvetvie) /&nnost’ oblag’ zahfiia aj
Reklamny priemysel reklamné agentiry a marketing
Informa éno—komunikaéné technolégie elektronické komunikacie a poskytovanie sluzielbinfainej

spolainosti, ako aj Specifickych obsahovych sluzieb
(retransmisia, direct to home (DTH), multiplex amdzualne
medialne sluzby na poziadanie a pod.)

Komunika éné média rozhlasové a televizne vysielanie (vratane vysialan
prostrednictvom internetu), avé agentary, vydavanie
periodickej tl&e a poskytovanie e-news, ako aj suvisiace
povolania a aktivity (novinari, reportéri, dokumérmi a
reportazni fotografi a pod.)

Podporné sluzby umelecké agentdry, eventové agentiry, organizacie
kolektivnej spravy prav a pod.

MozZno teda zhrni) Ze podstata kreativnych a kultirnych odvetvitigahvorbu, vyrobu a
distribuciu produktov a sluzieb, ktoré vyuZivajlotivos’, kreativitu a intelektuélny kapital ako
primarne vstupyd’alej suboréinnosti zaloZzenych na znalostiach, zameranychpigdimitovanych
umenim, potencialne vytvarajucich prijmy z obch@dduSevného vlastnictva, a napokon hmotné a
nehmotné intelektualne alebo umelecké sluzby stikrean obsahom, ekonomickou hodnotou a
trhovymi cig’mi.

- Vychodiskové a pribuzné materialy Vychodiskd komiepna podporu kultirneho a
kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (2011)

- Stratégia vyskumu a inovacii pre inteligentnu Salezaciu SR (2013)

- Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemys&lovenskej republike (2014)
- Operany program Vyskum a inovéacie (2014)

- Integrovany regionalny opefiay program 2014-2020

- Pripravovany ,Navrh koncepcie Ministerstva finan@lovenskej republiky pre rozvoj
ekosystému startupov v SR*

- Koncepcia ochrany pamiatkového fondu (2011)
- Stratégia rozvoja mazei a galérii v Slovenskej otige do roku 2018 (2013)

Cielom tejto stratégie nie je tova’ deliace linie kompetencii jednotlivych rezortove a
poloZit uceleny zaklad jednotnej Statnej politiky v ohblaskKP. AvSak v savislosti s konkrétnou
podporou kreativneho priemyslu budu deliace linedmn OP Val a IROP reSpektované v budicom
Akénom plane realizicie Stratégie rozvoja kreativriemyslu v Slovenskej republike.



2. Analyticka ¢ast’

Porovnanie vSeobecného hospodarskeho prostredia rehtivita, inovacie

Slovenska republika patri v ramci EU k najrychkejgasticim ekonomikam. Hruby domaéci
produkt na obyvata v parite kipnej sily vzrastol zo 47 % priemeru Etbku 1995 na 73 % v roku
2012, préom sa vyznauje predovSetkym vysokou koncentraciou malych paainiktora presahuje
hodnotu v EU ako celku. Slovensky sektor mlayclredsiych podnikovdalej len ,MSP*) sa pomaly
zotavuje z krizy. Zamestnanosa v rokoch 2010/2011 stabilizovala a pridana btalv s@asnosti
mierne rastie, aj kje stale hiboko pod predkrizovou Uiow.

Pre sektor MSP na Slovensku je typicky ich vysokglipl, aj ke’ na ukor vémi malych
fiiem (mikropodnikov). PredovSetkym skupina strgcim podnikov nadpriemerne prispieva
k zamestnanosti (23,3 % v porovnani so 17,2 % v &yidanej hodnote (22,3 % oproti 18,3 %).
Celkovo vSak sektor MSP prispieva k pridanej hodnatzamestnanosti menej, ako je europsky
priemer, ¢o mbze by désledok priemyselnej Struktdry slovenského hogpsida. Pokih ide
o0 zastupenie jednotlivych odvetvi, dominantné jeetde obchodu, v ktorom pdsobi 39 % MSP
v porovnani s podielom iba 30 % v EU. Zostavajuc®Pvsl rozdelené medzi sluzby (40 %), vyrobu
(13 %) a stavebnictvo (8 %).

Jednou z hlavnych oblasti, v ktorych Slovensko &klarde dostupnych ukazovibe za
priemerom EU zaostava, je internacionalizacia. Federné vysledky, respektive maly alebo Ziadny
pokrok Slovensko vykazuje predovSetkym vramci polosti inovovd. S vynimkou jedného
ukazovatéa su vSetky Kicové ukazovatele inovéacii pod priemerom. Z toho yyal menSia
pravdepodobna’s Ze MSP na Slovensku budu zavadhaovacie, navzajom spolupracevalebo
uskuta@nova’ vnatropodnikové inovacie. PokiarSak ide o premietnutie tychto novych produktov a
postupov do prijmov z predaja, firmy, ktoré inovugii Uspe3nejsie nez MSP v EU. Vyznamny, ale
stale nedostatmy pokrok predstavuje zvySeny podiel MSP, ktor@awaju svoje vyrobky on-line.

Struktara slovenského priemyslu je charakterizowafEnamnou vzajomnou previazaros
vel’kych podnikov a MSR0 je historicky danélkicovou poziciou vikych podnikov v hospodarstve.
Pod’'a prieskumu vykonaného v roku 2013 (RIS3, 2013hgejeden vEky podnik so slovenskym
vlastnictvom priamo napojenych 600 az 1 200 MSRm@nZzivnostnikov), ktori su v pozicii
subdodavat&a alebo dodavata. V prostredi kreativneho priemyslu predstavujistercia vékych
podnikov predpoklady na spolupracu so segmentom, d8EOmM tato spolupraca zvySuje moznosti
odbytu produktov kreativnych a kultirnych odvetai aboch stranach a prispieva k efektivnejSiemu
zhodnocovaniu kreativnych napadov.

Charakteristika kultarnych a kreativnych odvetvi v SR

Na slovenskom trhu je v &&snosti problematické presne identifikdyadnotky, ktoré mozno
zaradi’ ku kreativnemu priemyslu. Je prirodzené, Ze ajpsipedi Slovenskej republiky bude pre tento
sektor charakteristicka vysoka miera diverzifikéaigivit acinnosti medzi MSP, ale aj ¥eé podniky
a v neposlednom rade aj samostatne zarob&owe (fyzické) osoby.

Bude teda nevyhnutné vymetiaiblasg’ kultiry a kreativheho priemyslu v nadvaznosti na
vymedzenie sektora pbal ,Zaverénej spravy ESSnet-kultira 2011” vratane vymedzepod’a
Statistickych klasifikacii &iselnikov aZz po Urovne zberu dat v podmienkachedlskej republiky.

Po zmapovani gasného zberu dat (vratane metodik) minimélne naniirwojsektorovej
tabu’ky a navrhu zberu dat, ktoré véssnosti nie su k dispozicii a navrhu nevyhnutnyctien v



Statistickom zigovani za oblas kultiry (KULT) tak vo vZahu k zberu dat ako aj kreovaniu
spravodajskych jednotiek prip. reprezentativnejkgzapravodajskych jednotiek pre dany sektor bude
navrhnuty satelitny et pod'a navrhu ESSnet — kultura.

Mapovanie odvetvi kreativheho priemyslu a suvisiach oblasti

Pod mapovanim kreativneho priemyslu sa rozumiegiwdr skimanie jednotlivych odvetvi,
ich stavu, z@astnenych subjektov, vnutornych savislosti, cylduarov a sluzieb v ramci odvetvi,
ekonomickych a socialnych ukazoviaie, ako aj problémov a prekazok rozvoja a moznyeeni vo
vzt'ahu k podpore potencialu jednotlivych oblasti. Ktewpé zmapovanie kreativheho priemyslu je
naranou vyskumnou ulohou, ktord si vyZzaduje podrobnykantinualny vyskum, podporeny
strategickymi krokmi.

Mapovanie tohto typu je dblezité najma preto, Zeakivny priemysel ako taky je zdtiken
ve'mi malo rozpoznany na urovni stratégii a politieexristuju overittné data o jeho fungovani
a potenciali a predstava o jeho vplyve na ekonoraikpolénog’.

a) Audiovizualna produkcia

Vvaesinu ekonomickych subjektov v odvetvi filmového gmiyslu tvoria MSP a SZ0,
respektive osoby v slobodnom povolani. ladiska pétu zamestnancov maju charaktercsigh
firiem len celoplo3ni televizni vysielatelia. Madom k charakteru cyklu tovarov a sluzieb najdeme v
odvetvi mnozstvo Specifickyctinnosti a technologickych potrieb, ktoré sa reglizdodavatésky
prostrednictvom malych subjektov. Typicka je multikcnos’ pracovnej sily — kombinacia viacerych
zamestnani zlladiskaginnosti aj pracovného statusu.

Inovacia technologickej bazy pre filmovy priemyslvisi predovSetkym s digitalizaciou
filmovej a televiznej tvorby a jej distriblcie. Di@ne technologie su lacnejSie a dostupnejSie
a ovplywviuju cely vyrobny a distribtny proces audiovizuélnej tvorby a produkcie, ktaédovei
generuje dopyt po Specifickych technoldgiach. Tegkiinternet v poslednych rokoch prindSa novy
potencidl, ale aj nové vyzvy pre audiovizualnu piladu a exploataciu audiovizualnych obsahov.

Z hradiska uzemnej koncentracie je audiovizualny prighkoncentrovany do Bratislavy
(sidlo televizii, koncentracia vzdelavacich ingiituinfraStruktary, kapitalu a komplexna ponuka
servisnych sluzieb). Isty potencidl je aj v Ko3itia— najma waka existencii Studia Rozhlasu
a televizie Slovenskal'élej len ,RTVS").



silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

¢ postupna inovécia technologicke] *  vo vztahu k vé&kosti domaceho * LepSie nastavenie existujlcich
bazy pre filmovy priemysel trhu nie je slovenska politik pre malé a stredné
kinematografia schopna efektivne podniky a slobodné povolania.

e nové distribdné modely

. . konkurova inym kinematografiam
prostrednictvom internetu

v eurépskonti v globalnom *  Podpora iniciativ stimulujacich

spristupnenie diel divakom.

« legislativne stabilizovany systém meradle
podpory audiovizie z verejnych | , L itifunkeénog’ pracovnej sily — . Stabl,llzaqa f|[1ancovan|a verejnej
zdrojov kombinacia viacerych zamestnaniz ~ televiznej sluzby.

»  audiovizudlne dedstvo s hradiskacinnosti aj pracovneého |« pristupnos zdrojov na rozvoj
potencialom dlhodobého statusu infrastruktury (3trukturalne
obsahoveého vyuZitia «  nedostaténa (izemna koncentracia fondy).

e realny kreativny potencial a (BA, KE) *  Podpora aktivit stvisiacich
profesijné zazemie audiovizuaingj,  estabilné financovanie RTVS s rozvojom v danej oblasti
tvorby vratane ,start-upov*.

e nizka navstevnd'sslovenskych
filmov v kinich

e opatrenia, ktoré znevyhadju
zivnostnikov, slobodné povolania
MSP a zvySovanie administrativnej
z&’aze podnikania

[+

e problematickému pristupu ku
kapitalu

b) Vydavatel’sky priemysel

Vydavatd'sky priemysel patri k relativne konsolidovanym deliean v Slovenskej republike
so stabilnym p&om zamestnancov a so stabilnym podielom na cetkoDP. Celkovy pdet
ekonomickych subjektov v tomto odvetvi je 4 217a&tpm uvedenych zamestnancov 7 160 (rok
2011).

Vydavanie novin gasopisov

Po roku 1989 vznikA na zaklade liberalizacie trhmoistvo novych periodik, novin
a ¢asopisov.Ci uz vznikali prerodom niekdajsich Statnych vydabstiev, alebo ako nové subjekty,
povodne iSlo v&inou o samostatné vydavidké entity, ktoré sa zaoberali vydavanim jedného
periodika. Neskor si vydavdlva zdali vytvara’ portfolid titulov. Situacia na trhu, nastup
digitalnych médii a ekonomické kriza vSak postupadnietili akvizend ¢innog” majitd’ov tlatenych
médii, ktora vyustila do vzniku Vkych vydavatéskych domov, ktoré vlastnia Siroké portfélio
vydavatdskych produktov, zafiajuce tl&ené aj digitdlne média, rovnako ako technologickée
a distribkné zazemie. Konkuréné vyhoda vydavatsekych domov oproti men3im vydavide/am je
najma v moznosti rozloZenia fixnych nakladov mgddnotlivé subjekty a vyvazovanie ziskov a strat
v ramci portfélia.

Vydavanie knih

Vydavaté'sky cyklus pri vydavani knih zladiska subjektivnej stranky zah vydavatéov,
distribatorov, knihkupcov a kniZznice. Vydavidky segment na Slovensku sa sklada z priblizne
desiatky vé&Sich vydavatkstiev beletrie a odbornej literatary. V dte vydanych publikacii im sice
konkuruji univerzitné vydavaltstva, z Iiadiska trhu vSak tieto nemaju ¢&& vyznam.
Charakteristickou a Specifick@utou tohto trhu je vyznamny segmeietskych knih.

Presun od klasickych ttanych informénych zdrojov vratane knih a periodik k elektronjcke
forme ziskavania Udajov a informacii sa podpisajgmenSovani trhu pre klasické vydavatea.



silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

¢ relativne konsolidované odvetvie| «  rapidny GUpadok predaja e Podport vytvorenie
so stabilnym pé&om periodickej tl&e, savisiaci s centralizovanych distrikimych
zamestnanych a so stabilnym nastupom digitalnych médii systémov, ktoré by umadvali
podielom na HDP velkym koncovym zakaznikom v

. ) . *  vpodte vydanych publikacii danom odvetvi (napr. kniznice)
» kvalifikovana pracovna sila konkuruja univerzitné

vydavatdstva (z liadiska trhu obstaravatituly rychlejSe,

. PRSP ik yHav. et oRe lacnejSie a efektivnejSiéo b

radiciacttania periodickych | vsak tieto nemajd ¢&i vyznam) zérovjcﬁ malo odstatJn y OOZ)i/tI'VI’]
neperiodickych publikacii v ramci p yp Yl

domaceho trhu «  vyznamny segmerieskych knih vplyv na celé odvetvie.

+  nizka miera ohrozenia importom | «  zmenSovanie trhu pre klasické | *  Podport komisionalny predaj v

lacnej$ich produktov zo zahréiai vydavatéstva vplyvom internetu maloobchode len pod podmienkou
certifikécie softvéru a spatoého
e postupny presun prijmov do ¢ velky objem nevyplatenych postupu pri inventarizaciach
réznych typov prijmov z on-line zavazkov veoi vydavat#om zo komisii.
reklamy a z nadvazujucich on-ling strany distribGtorov a knihkupcov . 3
sluzieb e Podport’ programy spolupréace
¢ nedostatdny objem a medzi Skolami a kniZnicami,
e prilezitos’ v elektronickych diferenciécia dotacii na vydavanie zamerané na podpotitania,
médiach knih a neperiodickych publikacii investova do technologického a
zo strany verejnych zdrojov personélneho vybavenia kniznic.

e mnozstvo externych
spolupracovnikov (prekladatelia,
grafici, editori)

C) Trh s umenim

Medzinarodny obchod s umenim, ktorého predmetonvyguarné umenie a staroZitnosti,
mobéZeme chpav sltasnosti ako akéKeek iné odvetvie priemyslu, pripadne ako aparéairékto
hlavnym ci¢€om je vytvard a opakovanymi predajmi potvrdzavaenu diel vytvarného umenia na
trhu. Obchod s umenim je vo svojej podstate nadimm fenoménom a realizuje sa v ramci
globélneho trhu.

Hlavnymi aktérmi v tomto segmente su galérie a rAgagenti, dileri a galeristi, atne
spola@nosti, kritici, experti a znalci, a napokon zbeliate

Pod’a odhadov expertov tvori¢oy obrat z aukcii na Slovensku (viac ako 10 mit) éen asi
20 — 30 % realneho trhu s umenim na Slovensku ghiamych akvizicii galérii). ZvySok tvothzko
zmapovaténa Sedad zdéna priamych predajov z atelierov a gstatnobchodnych transakcii.
Charakteristickym znakom slovenského trhu je aj@iog’, Ze sdasné umenie z neho tvori asi 3 %
(eurdpsky priemer je aj po vyraznom poklese v mbsleh rokoch stéle okolo 7 %o ovplyviuje
charakter trhu, pomer cien, ale aj medzinarodnydikra predaj slovenskych diel. Nakupy diel
z verejnych financii tvoria asi 5 % zo zmapova#ho trhu s umenim, zvySok su sukromné akvizicie.
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¢ nadnarodny fenomén, ktorysa | ¢ tazko zmapovatma Seda zona e ZvySova povedomie Sirokej
realizuje v ramci globalneho trhy priamych predajov z ateliérov a populacie o umeni a umeleckej
ostatnych obchodnych transakcii tvorbe prostrednictvom

*  generovanie a rozSirovanie dopylu (¢cq 709 - 80%) zakladnych kurikdl na zakladnych
po dielach s vysokou pridanou a strednych 3kolach, ale aj

hodpotqu uplatuje fak,tor . ' pre\([édajﬂci priavmy pr(?daj Z prostrednictvom Specialnych
kultdrnej vyspelosti zakaznika ateliérov, gsvkuthovany prevazne vzdelavacich programov v ramci
v hotovosti o spdsobuje nestalbs Statnych kultarnych intitdcii a
trhu programov prepajajlcich
«  nemoZnog skimania trhu, kultarnych profesionéalov a Skoly.
presnej?ieho Wislenia a fiadania | , Podpori’ motiva:né stimuly pre
potencialu sukromny sektor (podpora
- zhodnotenie miery podriadenosti sponzorstva, podpora
beznym daovym a odvodovym vystavovania sikromnych
povinnostiam zbierok).

»  nizke umelecké naroky natrhus| ° Po’dporova (cag’ galeristov na
umenim u slovenskych zakaznikqy ~ Vertrhoch a predajnych vystavach.

¢ nizka miera internacionalizacie
slovenského umenia

d) Scénické umenia

Do okruhu scénickych umeni zdigeme najméa divadelnu, taiv@l a opernu (operno-
koncertna)¢innog’, ktoré svojimi produktmi vstupuja na trh. Do istajery sa aktivity sledované
v tejto casti prelinaju s aktivitami spadajacimi pod hudolpngmysel (najmé koncertné predvedenia
hudobno-divadelnych Zanrov, ako su opera, operetazkal). Scénické umenie kladie v mnohych
svojich podobach (najma opera, ale aj in€) vysaka@ntné naroky na produkciu, vyZaduje relativhe
komplikované technoldgie a infrastruktaru a je si@ji miery obmedzené jazykowir{ohra). Preto su
verejné investicie pre toto odvetvie neodmyBtiee Na druhej strane vSak tieto verejné zdroje
umo#iujua vznik trhového segmentu, ktory generuje priprgracovné miesta.

Odvetvie scénického umenia je rozdelené na dvestibsa odliSnym fungovanim, ktoré
vyplyva zo spbsobu zr#ovania a financovania jednotlivych institlcii. Pofdlag’ tvoria Statom alebo
samospravou zribované institlcie, ktoré maju Statat prispevkovyctganizacii Statu, alebo
samosprayv, a su priamo financovanédoatd’om. Druh& oblasje tvorena sukromnymi divadlami
a scénickymi skupinami, ktoré v prevaznefsiae funguju ako neziskové organizacie, meakl
ako firmy; ich prijmy tvoria tak prostriedky z vémgch financii (dotécie), ako aj zisky z predaja
vstupeniek a ing}innosti.

Dalsim vyznamnym segmentom trhu st eventové a ukéekgentiry alebo prodéké firmy,
ktoré bul’ organizuju podujatia, alebo programuju Specifighéestory. Sdag’ou trhu s aj rézne
dodavatéské firmy, ktoré zabezpaju dodavky tovarov a sluzZieb potrebnych na fungieadvetvia
(technolégie — svetla, zvuk; marketing, r@sipriestory, preprava, ticketingia}.

Kultarne festivaly (najmad hudobné, divadelné a inatirové) patria k ekonomicky
vyznamnym aktivitam vzZtadom na schopnogyenerova primarne prijmy aj sekundarne pozitivhe
efekty pre wita oblag’ (mesto, region, Stat).

Z hradiska Struktary zamestnanosti sa jednotlivé segymehto odvetvia znme liSia. Kym
Stdtom a samospravami financované institicie (déwvadkultirne zariadenia) maju prevazne
zamestnancov, zvySok odvetvia funguje takmer &yu na baze Zivnostnikov alebo umelcov
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v slobodnom povolani. f&é Statne institicie su viddom k pdtu zamestnancov dokonca mimo
segmentu malych a strednych podnikéim sa prakticky vymykaju z celkovej Struktary krieatho
priemyslu na Slovensku.

silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

« schopnos generové primarne «  vysoké finadné naroky na ¢ Vykona audit v oblasti
prijmy aj sekundarne pozitivne produkciu scénického umenia na Slovensky s
efekty pre witd oblas’ (mesto, podrobnym popisom fungovania

e relativne komplikované

region, Stat) - najma kultirne O v .,
g ) J technoldgie a infraStruktdra

trhu a verejnych zdrojov neom a

festivaly auditéinnosti institacii
. ‘6 . |+ istd miera obmedzenia jazykom zriadovanych Statom a
Egr?lir:tfz;g;nomerna uzemna (cinohra) samospravami, s diem lepsie
_ _ _ _ definova’ pridant hodnotu ich
» vysoky podiel verejnych financii financovania z fadiska verejného
na ,trhu” zaujmu.
* umelé znizovanie cien vstupnéhg, «  Financovanie z verejnych dotacii
resp. neochotu zakaznika pfati diferencovd na podporu
primerané vstupné priemyslu a podporu tvorby.

* nedostatdny dopyt, vyplyvajiciz | «  Podporovéd prezentaciu v
chybajuceho vzdelavania, ktoré g zahranéi a export.
z hradiska trhu chape ako vychova

[

zakaznika e Zvysit vyuzivanie ekonomického
potencialu festivalov a kvalitnych
*  nizke povedomie o ochrane medzinarodnych produkcii ich
autorskych prav a dusevného efektivnym prepojenim s
vlastnictva cestovnym ruchom (produktové
balicky).

« nedostaténe jasné pravidla
organizacii kolektivnej spravy pri
vybere odmien

e) Hudobny priemysel

Pod hudobnym priemyslom rozumieme cely cyklus tyaatpredaja hudby vSetkych Zanrov
v 8irke, v ktorej vstupuje na trh. Tento segmemt gsagiasta:ne prelina so scénickym umenim, najma
v oblasti vdZnej hudby a folkl6ru.

Odvetvie tvoria (hudobné) vydavéistva (jednak poliky vel'kych nadnarodnych spalnosti
alebo ¢eskych vydavafistiev, ktoré pésobia na slovenskom trhu, a jednekawislé slovenské
vydavatdstva), promotéri (agentury posobiace ako p@lponadnarodnych spalaosti, nezavislé
agentlry a klubovi promotéri), prodité a manaZzment agentdry, individualni agenti, predi
(hudobnici, hudobné skupiny, orchestre, DJ), natui@v Studid a subjekty vytvarajuce zékladnu
infraStrukturu (eventové priestory, hudobné kldkylfurne centrd, kultirne domy).

Napriek skutonosti, Ze ekonomicka kriza a vplyv rozvoja digigdlo prostredia sposobili
v poslednych rokoch mierny pokles celkovych prijma@érové je zretény prudky narast tzv.
digitalnych prijmov (v roku 2012 narast o 132 %)Z dnes tvoria tzv. digitalne prijmy 20 %
z celkovych prijmov a je evidentna tendendalSieho rastu. Uvedené suavisi predovSetkym s
rozvojom legalnych hudobnych on-line sluZieb, reaaim ponuky digitdlnych obchodov a rozvojom
novych obchodnych modelov. UZ dnes sa okrem sluZeimeranych na on-linetahovanie
(,download“) hudby rozvijajua ,streamingové” sluzbpri ktorych si uzivaté neg’ahuje hudbu do
digitalneho zariadenia, ale ju len giwa. Spristupnenie novych sluzieb aj na Uzemi SBlekeg
republiky a zvySovanie penetracie smartfonov s wwsisou hudobnych sluzieb prinds#alsi
potencial do tejto oblasti.
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Celkové trzby z predaja fyzickych a digitalnych ikos v roku 2012 boli 2 857 000 eur
(z toho 2 284 000 eur z fyzickych néav). Tento trh tvori vSak pdid odhadov expertov v odvetvi len
asi desatinu celkového trhu s nadvazujucimnog’ami (koncerty, produkcia, merchandising a pod.).
V&esinu odvetvia tvoria individualni interpreti v sloinom povolani alebo $20. Obchodné
spola@nosti a firmy, ktoré v odvetvi pésobia, su prevadnkropodniky a MSP.

Digitalne technoldgie ovplyvnili zdsadnym spésoblutdobnu tvorbu, ale najma distrimy
retazec pri jej Sireni. Z vyvoja na trhu je zrejmédigitalny predaj a nové obchodné modely pri Sireni
hudby su hlavnym potencidlom tohto odvetvia aj levéhsku.

silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

e zretény prudky narast tzv. ¢ mierny pokles celkovych prijmov| «  Transparentné a efektivne
digitalnych prijmov (v roku 2012 v poslednych rokoch fungovanie organizacii kolektivne
narast o 132 %) spravy.

« nedostaténé odliSenie verejnych

¢ rozmach legalnych hudobnych on zdrojov na podporu tvorby ana | «  Nastroje na odliSenie podpory

line sluZieb podporu priemyslu tvorby a na podporu priemyslu.
e rozrastanie ponuky digitalnych |  konkuregna nevyhoda e Efektivna podpora exportu
obchodov a rozvojom novych slovenského hudobného trhugvo a internacionalizacie.
obchodnych modelov globalnemu prostrediu o , 3
e Stimulacia hudobného vzdelavania
e rozvoj ,streamingovych” sluzieb populacie
f) Umelecké remesl4, tradiné al’udové remesla

Do odvetvia patria najma umelecké remesla so zarfraraa bytové zariadenie a turisticky
ruch (individualni vyrobcovia, Zivnostnici, rodinrigmy, menSie firmy), tradiné aludové remesla
(individudlni vyrobcovia bez Zivnosti, Zivnostniecpdinné firmy s p&tom do devé zamestnancov,
neziskové organizacie), umelecko-remesedimnosti zamerané na obnovu pamiatkovych hodn6t
narodnych kultirnych pamiatok alebo nehfiotsti v pamiatkovych Gzemiach (objekty narodnych
kultarnych pamiatok, historickych budov alebo evidoych pamatihodnosti) a vyroba a predaj
zabezpeovany Ustredinfudovej umeleckej vyrobydalej len ,UzUV*).

V pripade umelecko-remeselnyatinnosti zameranych na obnovu pamiatkovych hodn6t
narodnych kultirnych pamiatok alebo nehtintsti v pamiatkovych Gzemiach ide o mimoriadne
dolezité prace zamerané na zachranu, ochranu aselpamiatkovych hodnét pamiatkového fondu.
Prave tento fond je historickym dokladom toho, Zev&nsko je integralnou 8as’ou eurépskeho
kultirneho priestoru. Slovensko ma v evidencii Bditého zoznamu pamiatkového fondu SR k
decembru 2013 asi 9700 nehrutgch narodnych kultdrnych pamiatok a asi 15 tishute’nych
narodnych kultirnych pamiatok, tiez ma 5 lokalipisanych v Zozname svetového kultirneho
dedistva, ktoré su pre potencial rozvoja cestovnéhbuurenahraditéou s@ag’ou. Investicie do
pamiatkového vyskumu, do néslednej obnovy objelsidwnevyhnutné na zvySenie efektivnosti ich
vyuZitia a na ich atraktivnéspre kultdrny turizmus. Tiet@&innosti su vyznamne Kkreativheho
charakteru, vyZaduju individualny pristup a teclgatky postup vynimény vo svojej jedinénosti.

Pod’a Gdajov UV-u je na Slovensku evidovanych asi 1 300 vyrob¢iyzickych osdb)
aktivne poésobiacich v oblasti trédich remesiel &udovej umeleckej vyroby. V odvetvi posobi
dalSich asi 30 pravnickych osdb. Existuje kvalifisay predpoklad, Ze v Slovenskej republike sa
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touto ¢innog’ou aktivne zaoberd edt@lSich 500 aZz 800 fyzickych osdb, pre ktoréydové remeslo
¢iastainou alebo Uplnou formou obZivy.

silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

e potencidl presahov tragliych | * nemoZzno autorskopravnej e Podpora podnikatskych aktivit, ktoré
remesiel do profesionalneho ochrany niektorych vyrobkov spéjaju tradiné remeselné postupy a
produktového dizajnu z moderny dizajn.

¢ pomaly ekonomicky rast v
oblasti tradénej'udovej vyroby | «  Podpora komplexnych turistickych

produktov, ktoré zafiaju aj ponuku

e spoluprace remeselnikov s tradicnych remesiel (remeselné dvory,
absolventmi vysokych predvadzanie tradinych vyrobnych
umeleckych kol +  nizka diferenciacia hodnotnej a postupov a vyeba remesiel).

lacnej trhovej produkcie na .

rozdiel od zahragia

hradiska pridanej hodnoty a
ekonomického rozvoja

¢ - nizka dynamika turizmu a
kultarnej spotreby v SR

e pridana hodnota pre turizmus, Podpora lokalnych a regionalnych
identitu krajiny a lokalny a rozvojovych stratégii, ktoré vyuzivaji
regionalny rozvoj tradicnéludové remesla a ztnosti ako

prepéjanie tradhych potencial k ekonomickému rozvoju.

rudovych remesiel s ¢ Podpora osobného rozvoja
modernym dizajnom remeselnikov — medzinarodna mobilita
mladych autorov, ktori prirodzene
prinesu zahratné skdsenosti s
podnikanim v tejto oblasti.

¢ Podpora infraStruktary, zdruzovania a
sig’ovania (,networking“) v odvetvi —
zvyhodnené najmy, podpotmnosti
remeselnych dvorov a cechov.

0) Dizajn

Priemyselny dizajn predava vyrobok, definuje h@ase a zarove dokdZe reprezentot/a
krajinu v zahranii.

Pod’'a udajov Slovenského centra dizajnu momentalnelppésa Slovensku asi 150 firiem,
ktoré spolupracuju s dizajnérmi alebo vyuZzivajlafizoroduktov ako konkurénu vyhodu.

Pod’a odhadov Slovenského centra dizajnu pésobi dassiosti v Slovenskej republike
priblizne: 700 grafickych dizajnérov, 80 grafickystudii, 350 priemyselnych dizajnérov, 1GE§i&h
dizajnérskych ateliérov, 120 interiérovych dizagiéch Studii a 1 000 remeselnikov produkujacich
dizajn tradénymi technikami. Priblizne Stvrtina vyStudovanycizajnérov odchadza pre nedostatok
prileZitosti pracovado zahrariia, kde mnohi z nich dosahuju vyborné vysledky. 2% dizajnérov
v Slovenskej republike pracuje pre zahéagi spolénosti. Priblizne 70 % aktivnych dizajnérov je
mladSich ako 40 rokov.
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«  kvalifikovana pracovnasila| «  priblizne $tvrtina vyStudovanych | «  Struktirované opatrenia na Grovni

dizajnérov odchadza pre vzdelavacich a priemyselnych politik,
nedostatok prilezitosti pracavdo ktoré by umoznili uzsie prepojenie Skoj
zahrantia a priemyslu, prip. dizajnérskych

ateliérov a priemyslu.
«  chybajlce efektivne prepojenie na P 4

priemyselnud vyrobu « Podpora rizikovych a rozvojovych

kapitalovych fondov (napr. verejno-
sukromné), ktoré s zamerané na ablas
dizajnu.

« vysoka cena technologického
vybavenia a materialov
e problematicky pristup ku kapitalu| Podpora z&najtcich dizajnérov —
«  nedostaténé chapanie vyznamu inkubatory, poradenstvo.
dizajnu ako generatora

e ZvySenie povedomia a chapania dizajnu
konkurerénej vyhody zo strany 4 b p J

ako vyznamného nastroja na podporu

vyrobcov priemyslu, vyvozu a prezentacie krajiny
«  nedostaténa rozvojova politika v zahranti.
vratane politiky exportu a «  Specifické programy na podporu

internacionalizacie dizajnu exportu a internacionalizacie — podpora

vystavovania v zahra#ii StruktGrované
programy zamerané na umigstanie

slovenskych dizajnérskych produktov
sluzieb na medzinarodnych trhocld’at

122

h) Odevny a textilny dizajn a priemysel

Podobne ako priemyselny a produktovy dizajn, aaghinddneho dizajnu je priamo spojena
S vyvojom a stavom textilného a odevného priemy&halyza Ministerstva hospodarstva Slovenskej
republiky(dalej len ,Ministerstvo hospodarstva SR") potvrdike kym eSte v obdobi rokov 2004 —
2007 patrili vyroba textilu a najma odevov mednygih zamestnavatev, po roku 2007 sa podiel
tejto vyroby na zamestnanosti vyrazne prepadolpprevnanie z rokov 2004 a 2010 v thrne poklesol
0 5,8 %.

Z hradiska Struktdry zamestnanosti je oblasddneho dizajnu postavena na individualnych
Zivnostnikoch, prip. jednotlivcoch, ktori sa dizajmenuju popri ineginnosti. Typické je portfdlio
viacerych zamestnani, plynulé prechody medzi réznyrmog’ami, praca bez pevného pracovného
¢asu, ktora tvorcom dava flexibilitu a nezavislos

Jestvujuca textilna a odevna vyroba je hlavne vesege MSP, ktory zamestnava odbornych
pracovnikov vé&Sinou na trvaly pracovny pomer. To dor'kej miery utuje aj jeho zavislasod
zakaziek, ktoré generuju stabilny prijem a mzdy.
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silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

e praca bez pevného e vyrazny prepad na zamestnanosti od rgke  Zavedenie opatreni na podporu
pracovnéh@asu, ktora 2007 prepajania priemyslu a dizajnu
tvorcom dava flexibilitu a L, . - . (poradenstvo).
nezavislog « chybajuce priemyselné vazby a chybajdce

moznosti exportéi prerazenia na »  Programy zamerané na podporu
medzinarodné trhy exportu a internacionalizacie

(podpora dasti na vétrhoch,
strategické chapanie médneho
dizajnu pri exportnej politike a
prezentacii krajiny v zahrati).

« absencia pravidelnej tvorby kolekcii vo
vyrobnom cykle dizajnér - priemysel -
zakaznik

¢ nutnog vyraba’ kolekcie vlastnou
kusovou vyrobou bez systémasového
planovania poth médneho kalendara

e Podpora vnatornej organizacie
odvetvia a jeho zdruZovania do
klastrov, podpora propagacie a

+  zameranie existujlcej priemyselnej vzdelavania dizajnérov (Fashion
vyroby predovetkym n&astkové Weeks, Showrooms &f).
vyrobné zakazky bez napojenia na dizajn, Podpora z&inajlcich podnikatev

«  nizka flexibilita pri vyrobe a schopnds (inkubatory, technologickeé dielne,
rentabilne vyrabaaj malé série poradenstvo &t).

+  nizka flexibilita na strane dizajnérovv | *  Zmena vzdelavacich programov
prispdsobeni sa potrebam priemyslu a zameranych na dizajn —d&a
chapania jeho potrieb orientacia na priemysel, podpora

prepajania technickych a

*  problematika predaja a neschopthos umeleckych smerov, v¢ba

slovenskych textilnych dizajnérov zruenosti pre trhovi ekonomiku.

efektivne vstupowado Standardnych
komegnych vz'ahov

¢ absencia systému Keobchodnych
kontrakt@&nych prezentacii, ktoré by
reflektovali potreby stasnosti (tyzdie
maody, modne prehliadky)

i) Architektara

Architektdra je jedinym odvetvim kreativneho prieshy ktorda ma v Slovenskej republike
vlastnu profesijnd komoru (Slovenska komora arahitg), opravnent vydaveosvedenia o odbornej
spoOsobilosti. Zakladné vahy, ovplywujuce ¢innog’ architekta, st dané trojuholnikom investor —
architekt — dodavate Cinnog’ architekta je teda priamo viazana na celkovy sthu s realitami,
kapyschopnas obyvatdstva a kumulaciu kapitalu, ale takisto na Utowe zacielenie verejnych
investicii a spdsob ich realizacie.

Struktdru odvetvia tvoria ateliéry (Meé inZinierske, mensie architektonické do i),
samostatni architekti a projektantské kancelarrehitekti pdsobia v samostatnom pracovnom statuse
autorizovaného architekta alebo akoC€Z Mnoho architektov sa uptatie aj v nadvézujlcich
profesidch (projektovanie, predaj interiérov, igalh pod.). V rdmci architektiry pésobia &lSie
profesie, ktoré vo svoj@gjinnosti prezentuju vo vysokej miere kreativitu aiwidualny pristup, ako
napriklad reStauratori a osoby s osobitnou odbomsisobilosou na vykonavanie pamiatkovych
vyskumov.

ReStaurovanie narodnej kultirnej pamiatky alebocpgti je osobitnym druhom obnovy.
Restauratorsk&innog’ je Specificka vytvarn&innog’, ktora je suhrnnom vykonavanych prac na
narodnych kultdrnych pamiatkach alebo zbierkovyaedmetoch, ktoré sa vytvarnymi dielami
maliarskeho, socharskeho alebo GZitkového umerdataRrovanie zaha najma vyskum diela, navrh
na jeho reStaurovanie, jeho konzervaciu, interpretéestetickej hodnoty diela a vyskumnu
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dokumentéciu. ReStaurovanie vytvarnych diel mdtiene, socharskeho alebo GZitkového umenia,
ktoré su zbierkovymi predmetmi, m6zu vykonéven reStauratori, ktori sdlenmi stavovskej
organizacie Komory reStauratorov. I@enovia Komory reStauratorov mézu realizévabnovu
narodnych kultirnych pamiatok, ktoré st evidovaridsirednom zozname pamiatkového fondu SR.
Komora reStauratorov registruje svoji¢kenov a vytvara podmienky pre ich prax i odborngtra
vyvoj, sleduje ich profesionalndinnog’. Komora reStauratorov je odbornym garantom kvality
reStaurovania na Slovensku. Jej vnutorny organSdakiy senat, pridaje osvedenia poda
jednotlivych Specializécii, prebera zodpovednagiarantuje kvalitdinnosti a vykonu svojickilenov.
Komora spolupracuje s orgadnmi Statnej spravy naamth pamiatkového fondu — s Pamiatkovym
tradom Slovenskej republiky, s Ministerstvom kuft@lovenskej republiky a dalSimi odbornymi
institaciami.

Pamiatkovy vyskum je odbornéinnog’ zamerana na ziskavanie poznatkov o narodnych
kultarnych pamiatkach, pamiatkovych Uzemiach, aobdgickych nalezoch a archeologickych
naleziskach. Pamiatkovy vyskum moézu vykonavan fyzické osoby s osobitnou odbornou
spOsobilogou na vykonavanie pamiatkového vyskumu. Ogeaece je vydavané organom Statnej
spravy na ochranu pamiatkového fondu - Ministenstvkultiry Slovenskej republiky v tychto
odboroch pamiatkového vyskumu: umelecko-historickychitektonicko-historicky, urbanisticko-
historicky a archeologicky vyskum.

silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja
« jediné odvetvie kreativneho « chybajuce koncepcie rozvoja e Podpora rozvoja a propagacie
priemyslu, ktoré ma v SR vlastn verejného priestoru na drovni architektary — podpora vystav,
profesijna komoru verejnych politik prezentacii a pod.
¢ nedostaténé povedomie o e Podpora internacionalizacie a
verejnom priestore a jeho exportu — dag’ na
Standardoch medzinarodnych vystavach a

férach, architektira ako &g’

¢ nedostaténé docenenie dusevnej prezentacie krajiny

prace a kreativnepsti samotnej
architektonickej prace *  Motiva¢né programy a legislativa,
ktora by podporila konanie
sukromnych investorov vo
verejnom zaujme (kultivacia
verejného priestoru prislichajuceho
k stkromnym stavbam a pod.).

e Casté zamiganie architektiry s
projektantskymiinnog’ami zo
strany klientov a investorov

), Reklamny priemysel

Reklamny priemysel v Slovenskej republike tvoriee dzakladné sifasti trhového cyklu —
komunikany trh a mediélny trh. Do prvej oblasti patria ktk& komunik&né agentary, ktoré sa
zaoberaju prevazne tvorbou kreativnej reklamney @gej implementaciou, PR agentury, agentiry
zamerané na propagaciu a marketing prostrednicpamujati a prodwné spolénosti. Druhl oblas
tvoria medialne agentury, ktorych hlavngonog’ou je nakup medialneho trhu.

V&esinu odvetvia tvoria SZO, pripadne malé firmy, hoci medzidg&mi hr&mi najdeme aj
akcioveé spolonosti. Pre reklamu je typicka fluidné pracovna silprofesionali z réznych kreativnych
odvetvi (film, divadlo, literatura, vytvarné umenfetografia ad’.) dodavaju tovary a sluzby r6znym
segmentom reklamného priemyslugprm tietoc¢innosti tvoria lertag’ ich pracovného portfélia.
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silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja
¢ investicie do internetovej reklamy ¢  klesajlci trend od roku 2009 «  Uprava legislativy
aj v case celkovych poklesov , . . . v nadvéznosti na
reklamnych rozpetov v *  praca pre reklamny priemysel je zdrojom definované slabé
poslednych rokoch vyrazne rasti prijmu pre kreativnych profesionalov, ktor stranky.
sa zarove venuju umeleckej tvorbe a inym
e Standardny trh, bez zdsadného kreativnym¢innostiam
vstupu verejnych financii v . L, A
ktorejkd'vek faze cyklu tovarov a| absencia pravnej Upravy reflektyjucej Vyval
sluZieb na trhu s reklamou, predovsetkym pdkia
ide o digitalne prostredie
e absencia pravnej Upravy pre korporatny
sponzoring
k) Kreativne odvetvia v digitalnom prostredi (pcitac¢ové hry, softvér, on-line marketing)

Pod’a udajov zo Stadie ,Online Sanca pre Slovensko (ARternet meni slovensku
ekonomiku)“, ktort pre spotmos’ Google vypracovala spalnog’ Boston Consulting Group v roku
2012, dosahuje Vkos’ internetovej ekonomiky na Slovensku cca 3,3 % HDRakava sa, Ze
slovenska internetova ekonomika budetrde roku 2016 o 12 % &oe a dosiahne 4,5 % HDP.
Hlavnymi ,fahthmi“ o¢akavaného rastu budd osobna spotreba, export I3JUKE a softvéru. Pdi
uvedenej Studie ma Slovensko predpoklady st krajinou s nadpriemerne vykonnou internetovou
ekonomikou za predpokladu, Ze Slovensko bude iovestdo Specializovanéhtudského kapitélu,
vzdelavania v oblasti IKT, zefektivni ino¥a politiku a viac investuje do vedy a vyskumu.

Struktdra odvetvia a zamestnanosti salsdom k premenlivosti a rychlemu vyvoju trhu
neustale meni a jednotlivi profesionali sa preskumedzi existujucimi subjektndi zakladaju nové.
Velki ¢ag’ odvetvia tvoria SZO a malé firmy (do 20 zamestnancov), ale najdemajtue’ké
spol@nosti (s viac ako 100 zamestnancami a externymuppacovnikmi). Odvetvie vyZaduje Kee
externej a narazovej prace alke flexibilitu aktérov, ktori plynulo prechadzajueazi réznymi
¢innog’ami a projektmi.
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silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

* dostatény patet firiem e neustéle sa meniaca Struktirg «  Vytvorit’ nastroje na podporu investicii do
posobiac v danej oblasti odvetvia a zamestnanosti internetovej ekonomiky a jej kreativnej
vzhradom k premenlivosti a casti (rizikovy a rozvojovy kapital,

e potencial digitalnych hier a

rychlemu vyvoju trhu investiéné fondy kombinujlce verejné a
technolégii v sekundarnych Y yvol y j j

sukromné zdroje a pod.).

odvetviach, ako su * absencia strategického

vzdelavanieludské zdroje, chapania a uchopeniatémy | «  Podpori inovativne podnikatiské
stratégie, bezgaostna internetovej ekonomiky v napady aj formou stevania medzi
politika a iné rdmci narodného hospodarstya kreativnym, technologickym a

odnikatéskym sektorom
« firmy zaoberajuce sa dizajnome  chybajuce vzdelavacie moduly P 4

webu ako jediné vyrazne rastl a kvalifikacie¢i odchod e Podporové nové spdsoby a formy
pracovnej sily do zahratia vzdelavania, ktoré by umbavali v&:Sie
prieniky medzi kreativnymi a
technologickymi zranog’ami,

e penetracia Sirokopasmového
pripojenia k internetu, zaujen «  absencia vnatornej

o on-line predaj a vah k kategorizacie odvetvia a podporova kreativne vzdelavanie na
spotrebitéom a digitalizacia pochopenie jeho jednotlivych véetkych stupoch 3kdl.
verejnej spravy segmentov z Fadiska ich
mozného prinosu pre *  Podporové zvySovanie povedomia o
ekonomiku a spoknog’ odvetvi prostrednictvom gazi, zndiek,
propagovania Uspesnych rieSeni, cien a|
pod.

»  Podporové export a internacionalizaciu
napadov a subjektov v tomto odvetvi
prostrednictvom podporyasti na
veltrhoch, vystavach, férach a pod.

I) Pamét’ové a fondové institlcie

Toto odvetvie je tvorené najma kniZznicami, muzeagailériami, pracoviskami na ochranu
pamiatkového fondu, Specializovanymi odbornymi vasta Specializovanymi  odbornymi
pracoviskami v oblasti kultry a pod. Paioé& a fondové institlcie sa zaoberaju uchovavanim,
ochranou a spristiipvanim kultdrneho a historického obsahu, ktory agia pre @ely
spola@enského poznania, zaoberaju sa zhrafoganim, uchovavanim, ochranou a spristwanim
poznatkov o kultirnom dethitve, o umeni a kultire ako jedémgch informacii a predmetov pre
odbornu a laicku verejnés

Pam&@ové a fondové inStiticie zohravaju nezastupite Glohu pri sprostredkovani
a prezentovani poznatkov o hriitem kultirnom dedstve, ktoré spravuju, a to formou najréznejSich
prezentanych aktivit pre vychovno-vzdelavaci proces, zawjgnaktivity oltanov, podnikatésky
sektor, verejnd spravu a vyskumno-vyvojové prad@vis pod.

V tomto odvetvi sa insStitucionalne zabedgie ochrana, spristiipvanie a prezentovanie
kultirneho dedistva, ato prostrednictvom komplexnej siete narodnyegionalnych a miestnych
pamd&ovych a fondovych institacii, grom rozhodujdcu dlohu v tomto odvetvi zohravaju daro
kultarne institacie ako napriklad: Slovenska nag#niznica, Slovenské narodné mizeum, Slovenska
narodna galéria, Slovensky narodny archiv, Statciehay, Slovensky filmovy Ustav, Pamiatkovy drad
Slovenskej republiky, Narodné osvetové centrumcigfizované odborné a vedecké pam& a
fondové inStiticie a iné. InStitdcie vtomto odvetgl predovSetkym rozptovymi alebo
prispevkovymi organizaciami zdavanymi Ustrednymi organmi Statnej spravy, vereja&bo
miestnej spravy, a taktiez su zfiavané aj inymi pravnickymi osobami.
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silné stranky / prilezitosti slabé stranky / ohrozaia potreby rozvoja

* vytvorend silna uz existujica+ v s&asnosti nizka dynamika e Podpora rozvoja a propagéacie

sie’ pamdovych turizmu a kultdrnej spotreby pam&ovych institlcii a kultirneho
a fondovych institacii v SR dedistva v ich sprave — podpora
»  kvalifikované odborné « efektivita napojenia na vyuZitie vystav, prezentmych aklivit a pod.
pracovné kapacity a zazemie moznosti, ktoré rozvoj turizmu | «  Podpora rozvoja a propagacie
. ; nielen v jednotlivych regionoch pam&ovych institlcii a kultirneho
*  pridana hodnota pre SR prinasa dedisstva v ich sprave v zahrahi
turizmus, identitu krajiny a podpora mobility zamestnancov

lokalny a regionalny rozvoj a zbierkovych predmetov.

*  hnuténé kultirne dedstvo , S
. . ¢ Podpora komplexnych turistickych
\s/ypzjc;t;;zmalom dlhodobého produktov, ktoré zafiaju aj ponuku

pam&ovych a fondovych institcii
(prezentané aktivity a podujatia
».mizeum shop*: predaj
spomienkovych predmetov,
suvenirov).

¢ Podpora lokalnych a regionalnych
rozvojovych stratégii, ktoré vyuzivaji
danosti kultirneho dethtva v sprave
pam@ovych a fondovych institucii
ako potencial k ekonomickému
rozvoju.

¢ Podpora budovania infrastruktary,
zdruZovania, spoluprace ats®ania v
odvetvi

Systém podpory na Slovensku

Na Slovensku zatfa neexistuje systematizovand podpora kreativnej akiky, avsak
predpoklady rozvoja kreativneho priemyslu vytvanategicky material Poznatkami k prosperite —
Stratégia vyskumu a inovacii pre inteligentnt Splegaciu Slovenskej republiky, ktord schvélila vééad
Slovenskej republiky uznesenimi. 665/2013 da 13.11.2013. Stratégia, ktord je ex ante
kondicionalitou preterpanie eurdpskych Strukturalnych a invastch fondov v rokoch 2014 — 2020,
definuje kreativny priemysel ako jedno z perspektth odvetvi. V mixe nastrojov je gestorom
rozvoja kreativneho priemyslu Ministerstvo hospstiar SR.

Velmi rozdielna je aj doterajSia realna podpora kvegtih a kultirnych odvetvi, giom je
mozné pozorovav pristupe k nim zr@mé rozdiely. Kym kultdra patri medzi tr&éde podporované
odvetvia, trhové kreativne sluzby su vyrazne vitmupornej politiky zameranej najma na priemysel.
Koncentracia kreativnych odvetvi, ako aj niekt@eéretické vychodiska, ako koncepcia kreativnych
miest podporuje najma lokalny a regionalny prigdtuiph rozvoju. V Slovenskej republiky je podpora
na tejto Urovni eSte Yeni obmedzend a len kmi zriedka priamo zamerana na kreativne odvetvia.

V s&asnosti existuje systém mechanizmov prispievajicichistej obmedzenej miere,
k rozvoju kreativnych a kultirnych odvetvi realiaoych Ministerstvom hospodarstva SRéasti
rozvoja podnikatiskych aktivit a Ministerstvom kultary Slovenskepubliky(d’alej len ,Ministerstvo
kultary SR") v oblasti kultirnych aktivit.

Ministerstvo hospodarstva SR planuje v novom pnogreom obdobi rokov 2014 — 2020
zefektivnt’ celkovy podporny systém. Pozortipskrem legislativnych Uprav, chce ventveapr. aj
efektivnejSiemu a cielenejSiemu poskytovaniu pamnatl@, zefektivneniucinnosti inkubatorov,
vytvaraniu optimélnych podmienok na vznik a rozirvativnych firiem, ochrane prav dusevného
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vlastnictva, rozvoju klastrov, podpore technologiolt transferu a projektov vyskumu a vyvoja,
stimuldcii internacionalizacie podnikov, podporedriearodnej spoluprace najma v ramci Dunajskej
stratégie, ale aj zlepSeniu pristupu k financiam.rav® obmedzeny pristup
k finantnym zdrojom je jednym z inhibitorov pre komercidopatiu vysoko inovativnych projektov.
RieSenie poskytne pripravovany systém nastrojanfiného inZinierstva.
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3. SWOT analyza

SWOT analyza bola zostavena na zaklade charaktgristeativnych odvetvi v Slovenskej
republike a na zaklade zaverov verejnej diskusteraksa konalaih 9. 10. 2014 v priestoroch
Ministerstva kultary SR, a na ktorej sacaétnili zastupcovia podnikdi&kého sektoraa zastupcovia

kreativnych odvetvi.

INTERNE PROSTREDIE (SEKTORY KKP)

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

= Kultdrne dedistvo

» Rozvinuty IKT sektor

» Existujlca kultdrna infrastruktara

= Ludsky potencial aktivnych aktérov

Slaba / chybajuca podnikdiské
infraStruktdra

Povedomie o ochrane dusSevného vlastnictva
Chybajuce / nedostatoe validné data
Nedostaténa spolupraca aktérov KKP

Vnimanie kultary vylédne ako prijimatia
financii

Absencia podnikatiského pristupu aktérov
KKP

Nedostaténé nastroje na prezentaciu
smerom do zahratia

EXTERNE PROSTREDIE

PRILEZITOSTI

OHROZENIA

= Politicka priorita / zmena paradigmy
vnimania kultdry v slovenskej sp@élwosti

» Moznosti financovania z EU

» Globalna podpora rozvoja inforitrzej
spola@nosti

* Prebiehajuca rekodifikacia autorského pra

= Systémové rieSenia financovania z verejny
zdrojov (Audiovizualny fond, Fond na
podporu umenia)

= Vzdeland a internacionalizovana mlada
generacia

= Zv&Senie trhu pre jednotlivé sektory KKP

= Rastlci zaujem o produkty kreativneho
priemyslu

= Nové strategické segmenty

Pristup ku kapitalu

Decentralizcia a regionalna asymetria
v pristupe k verejnym zdrojom

Odliv ,mozgov*

Nedostatoné povedomie/informovants
verejnosti o KKP

Hospodarska recesia

Silna nadnarodna konkurencia



4. Strategicky cid’
Zvysy’ podiel kreativneho priemyslu na tvorbe HDP.

Slovensky kreativny priemysel ma potencial na zmigesvojho podielu na tvorbe HDP.
Vytvorenim vitadlneho systémového ramca na podpororby, kreativity, inovacii a investicii
v oblastiach kreativheho a kultirneho priemyslumi@Zzné dosiahnustav, aby sa kreativita aisu
sUvisiace aktivity, stali s@g’ou ¢o najv&sieho mnozstva podnikdskych aktivit, najma v prostredi
MSP a synchronizo¥apodporu kreativneho priemyslu s ostatnymi podpmingchémami s clem
dosiahnti synergie v ekonomickom rozvoiji.

5. Priority Stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej
republike

Kreativne odvetviacasto produkuju vystupy, ktoré predstavuju vyznamrstupy do
inovatného procesu inych sektorov. Priority Stratégievoge kreativneho priemyslu v Slovenskej
republike reaguju na hlavné nedostatky vyplyvagioedostaténej cielenejpodporynapomahajicej
rozvoju kultarnych a kreativnych odvetvi pri reSfmelani Kdacovych strategickych dokumentov na
narodnej Urovni, najma Partnerskej dohody SR ng Bk 4-2020 a Stratégie vyskumu a inovacii pre
inteligentnu Specializaciu SR.

» Efektivny systém pre rozvoj kreativneho priemyslu
» Kvalitnéudské zdroje
» Vytvaranie podmienok priaznivého trhu

* Podporné néstroje

Priorita €. 1: Efektivny systém pre rozvoj kreativneho priemglu

Zamer: Vytvori£ systém ufeny na experimentovanie a rozvoj kreativity, gejieiu
unikatne koncepty a rieSenia.

Hlavny déraz bude kladeny na vytvorenie podmieno& pzvoj kreativneho priemyslu
a efektivne sigové fungovanie. Je nevyhnutné navrhradvoreny systém vhodnych podpornych
nastrojov, ktory bude v celom svojom spektre pialie monitorovany a dosahované vysledky
hodnotené, s cflem maximalizové jeho efektivho$a (Einnog’.

Priorita €. 2: Kvalitné rudské zdroje

Zamer: Kreova profesionalndudské zdroje s medzinarodnymi skdsgarog
prispievajuce k rozvoju kreativity

Hlavny dbéraz bude kladeny na efektivhu podporwejz 'udského kapitalu ako zakladu
tvorby kreativity a inovéacii. Pre naplnenie zdmgeunevyhnutné zabez{i€ vhodné podmienky
a nastroje na podporu stimulovania kreativity gméuo odborné vzdelanie uz na zakladnych Skolach,
vytvorit podmienky nal'al$i odborny rast a tvorivé myslenie. Prioritnolasfpu tejto stratégie preto
musi by vzdelavanie a prenos ziskanych vedomosti a skadermforme inovéacii do podnikdtkej
praxe a na trh. Okrem toho bude potrebné pdsindelavacie vazby medzi Slovenskou akadémiou
vied a vysokymi Skolami, respektive univerzitamivdoi v zahrardi a hospodéarskou praxou.
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Priorita ¢. 3: ZvySovanie absorlinej kapacity trhu

Zamer: Zvyst konkurencieschopnogradicnych priemyselnych odvetvi, ale aj novych
produktov a sluZieb

Dolezitou séag’ou vytvarania podmienok pre rozvoj trhu budu opa#recielené na
vytvaranie dopytu a podporu exparitegracia kreativnych odvetvi do Sirokého speftiamyslu a
sluzieb vyznamnou mierou zvySuje schophpsdnikov inovovd a zvySovd ekonomickd hodnotu
ich produktov.

Prepojenia medzi jednotlivymi priemyselnymi odvatvi a mechanizmy umagjlice medzisektorova
spolupracu a medzisektorovi mobilitu tak, aby irvaetvia vo véSej miere vyuZivali potencil
kreativnych odvetwasto chybaju.

Ciel'om aktivit bude dosiahfiizvySeny odbyt kreativnych produktov a sluZieb,Soxanie pridanej
hodnoty inych produktov, ako aj konkuterd vyhodu pri ich umiesbvani na trhu.

Priorita €. 4: Podporné néstroje financovania

Zamer: Vytvori Uéinny efektivny systém nastrojov podporujucich iidi&nu tvorbu
a kreativitu, ako aj zavedenie konceptu na trh dgaou podnikatéskych idei

Pre naplnenie cfev stratégie bude nevyhnutné podnecozktivity prispievajuce k rozvoju
kreativneho priemyslu prostrednictvom priamych primnych podpornych nastrojov uninglce
lepSi pristup subjektov k finanym zdrojom, najmé pokiaide o MSP, rovnako v3ak aj ¥ddiska
aktivit pam&ovych a fondovych institlcii o oblasti kreativnelpoiemyslu. Na splnenie vySSie
uvedeného zadmeru je potrebné rovnako aktivizeeaejné i sikromné zdroje.
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6. Opatrenia Stratégie rozvoja kreativneho priemyslu 8

Strategické priority budd néigané nizSie uvedenymi opatreniami. Zatoye v programovom
obdobi 2014 - 2020 podpora kreativneho a kultirnghiemyslu moznéd aj z eurépskych
Strukturalnych a investinych fondov, v ramci Integrovaného regionalnehorafieého programu 2014
— 2020 a Opetmého programu Vyskum a vyvoj, pri reSpektovaniatédih linii tychto operanych
programov.

J%%

OPATRENIA V RAMCI PRIORITY C.1

Opatrenie 1.1: Rozvoj fyzickej infraStruktary
Ciel’ opatrenia: VyuZzt potencial fyzickej infraStruktdry pri tvorbe, Sfiie

a ekonomickom zhodnocovani kreativngiohosti

Fyzicka infraStruktira je zakladom pre fungovani®rby, kultirnych ¢innosti, ale aj
kreativneho priemyslu. Osobitne vyznamnou je igitdainfraStruktira pre podporu podnikania, vznik
novych a inovénych ndpadov a sievanie (inkubéatory, technologické huby, dielne,oli@oria).
Moderna infraStruktira kultiry a podnikania ma vgamy vplyv na regenerdciu miest a rozvoj
regionov, kd'ze casto vyuZziva a revitalizuje nefutiié budovyi postindustridlne komplexy. Rozvoj
infraStruktlry by sa mal realizowaelektivne aj na zaklade regionalneho potencialu.

Budovana infraStruktira bude zak’ cely cyklus tvorby v danom odvetvi — od podpory
tvorby cez jej transforméaciu na kultirne a kreatiprodukty a sluzby az po distrimé kanaly.
Pristup bude umoZneny v3etkym subjektom kultirdegativnej sféry vratane klastrov.

Zodpovedni: Ministerstvo kultdry SR
Ministerstvo hospodérstva SR

Termin: priebeZzne 2020
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OPATRENIA V RAMCI PRIORITY C.2

Opatrenie 2.1: Vzdelavanie v oblasti kreativitya tvorivosti
Ciel’ opatrenia: Zvysrt potencialludskych zdrojov pri tvorbe, Sireni a ekonomickom

zhodnocovani kreativnyeimnosti

. Z hradiska generovania dopytu po produktoch kreativnptiemyslu je nevyhnutné
vzdelavanie populécie v oblasti zvySovania kreptiva v3etkych stumch vzdelavania (predSkolské
zariadenia, zakladné, stredné a vysoké Skoly) a medialna a digitdlna vychova. Takisto je
nevyhnutné posibva® (¢ag’ dospelych na vzdelavacich programoch zameranychroz&aoj
kreativnych zranosti v IKT.

Zodpovedni: Ministerstvo kultdry SR
Ministerstvo hospodéarstva SR

Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR

Termin: priebezne 2020
Opatrenie 2.2: Dalsie vzdelavanie v oblasti kreativnyckinnosti
Ciel’ opatrenia: Zvysry prispevok vzdelavania k zhodnocovaniu kreativiagiadov

a generovaniu dopytu po produktoch kreativhehonpyiu

Chybajuce zrénosti v oblasti manazmentu, podnikateychcinnosti, marketingu, ziskavania
kapitdlu a celkového konceptu kapitalizacie na twejskreativite a talente boli identifikované ako
zakladny problém pri uplabvani sa kreativnych profesii na trhu. Preto budgamnizované
Specializované tréningoveé a poradenské prograroye ktimoZnia pracujucim profesiondlom zvy&bva
ich konkurencieschopnts

Zodpovedni: Ministerstvo kultdry SR
Ministerstvo hospodérstva SR
Termin: priebeZzne 2020
Opatrenie 2.3: Podpora rastu kvalityPudského kapitalu prostrednictvom mobility a

prenosu vedomosti

Ciel’ opatrenia: Zabezpéit efektivnu podporu ziskavanie skisenosti a nowyztgpkov v
oblasti kreativity

Opatrenie je zamerané na podnikate pracovnikov, Studentov s vynidrym kreativnym
potencidlom, ktori by boli podporovani prostredvooh Stipendii, vzdelavacich poukazov
podporujucich vzdelavanie a pobyty v zahtaaa &elom ziskavania skdsenosti a novych poznatkov,
¢i novych inov&nych metdd realizovanych v podnikédkej i verejnej sfére. Opatrenie rieSi
pretrvavajucu nizku mobilitu pracovnikov, podnikate a ich zamestnancov vo tahu ku
kreativnemu priemyslu.

Zodpovedni: Ministerstvo kultiry SR
Ministerstvo hospodérstva SR

Termin: priebezne 2020
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OPATRENIA V RAMCI PRIORITY C. 3

Opatrenie 3.1: ZvySovanie povedomia o kreativnomriemysle
Ciel’ opatrenia: Zvyst spola’enské povedomie a chapanie kreativity ako vyznaonméstroja

na podporu priemyslu, vyvozu a prezentacie krajimghrandi.

Kreativny priemysel stal€eli nedostattnému povedomiu zo strany Sirokej verejnosti.
Nedostatona pozornossa venuje prikladom dobrej praxe a uspeSnym piajekktoré na Slovensku
vznikli a funguju. Preto je potrebné vend@vaiac pozornosti cielenefinnosti na zvySovanie
povedomia o tomto sektore.

Zodpovedni: Ministerstvo kultiry SR
Ministerstvo hospodarstva SR
Ministerstvo zahragnych veci a eurépskych zalezitosti SR

Urad priemyselného vlastnictva SR

Termin: priebezne 2020

Opatrenie 3.2: Podpora exportu a internacionalizéie tovarov a sluzieb v kreativnom
priemysle

Ciel’ opatrenia: Zvyst podiel kreativneho priemyslu na exporte

Aktivity zamerané na podporu prerazenia na medath@ trhy, a propagacia slovenskych
produktov a sluzieb v zahra&himbzu zasadnym spdsobom nastarfova@Sinu odvetvi kreativneho
priemyslu. Opatrenie bude riéSpodporu zapdjania slovenskych subjektov do medzimgch
organizacii / projektov a organizaciu podujati nbv8nsku za &asti zahrarinych subjektov
relevantnych pre kreativny priemysel.

Zodpovedni: Ministerstvo hospodérstva SR
Ministerstvo zahratinych veci a eurépskych zalezitosti SR

Ministerstvo kultiry SR

Termin: priebeZzne 2020
Opatrenie 3.3: Vytvaranie podmienok priaznivych pe podnikanie
Ciel’ opatrenia: Premietnutie Specifik kreativheho priemyslu dodaadnych nastrojov na

podporu podnikania

Vzhradom k tomu, Ze \&inov( éag’ sektora predstavuju €D a MSP, pripadne umelci
v slobodnom povolani, je dolezité kfadoraz na aktivity citlivé v& takymto typom podnikatev na
zniZzovanie administrativnej ¢&@Ze a odstranenie legislativnych prekazok.

Zodpovedni: Ministerstvo hospodarstva SR
Termin: priebezne 2020
Opatrenie 3.4: Podpora klastrov
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Ciel’ opatrenia: Podport siefovanie medzi kreativnym, technologickym
a podnikatéskym sektorom

Opatrenie bude zamerané na rozvoj kreativnych ai&tastrov, prostrednictvom ktorych sa
vytvoria podmienky pre medzisektorovu spolupradckreativnych odvetviach priemyslu a sluzbach
v nadvaznosti na rozvojovy potenciél v regionogiodmienky na spolupracu s investormi.

Zodpovedni: Ministerstvo kultiry SR
Ministerstvo hospodérstva SR
Termin: priebezne 2020
Opatrenie 3.5: Ochrana a vyuzivanie duSevného \dtnictva
Ciel' opatrenia: Vytvori’ tcinny systém vSetkych foriem ochrany prav duSevwiélstnictva,

ktory je treba dbslednejSie vyuziwaramci uz existujucej infrastruktary
a nastrojov ako aj zvySenie povedomia o jeho vygnam

DuSevné vlastnictvo je pevnou ¢s&ou kreativnej ekonomiky. Garancia, ochrana
a vymoziténog® prav duSevného vlastnictva v sdvislosti s ekonkymt zhodnocovanim
a exploataciou vysledkov duSevnej tvoriv@inosti je jednym zo z&kladnych stimulov pre tvorbu
samotnt a néasledny rozvoj kreativneho priemysletopbudl realizované aktivity prispievajlce
k zvySovaniu vyuzivania prav dusevného vlastnictva.

Zodpovedni: Ministerstvo kultiry SR
Ministerstvo hospodérstva SR
Urad priemyselného vlastnictva SR

Termin: priebeZzne 2020
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OPATRENIA V RAMCI PRIORITY C. 4

Opatrenie 4.1: Dotécie
Ciel' opatrenia: Rozvija kreativitu a tvorbu unikatnych diel a konceptov

Dotécie budd podpornym nastrojom pre stimulaciurliyoa kreativnychéinnosti a aktivit
vratane tvorby pracovnych miest, technologickéhdoawenia, poradenstva, ako afaéti na
konferencidch, seminaroch, Specializovanych vystazameranych na kreativny priemysel, Stipendii,
podpory vzdelavacich pobytodi, podpory vzdelavania.

Zodpovedni: Ministerstvo kultdry SR
Ministerstvo hospodérstva SR
Termin: priebezne 2020
Opatrenie 4.2: Pristup ku kapitalu
Ciel’ opatrenia: Vytvorit’ nastroje a programy umgdjuce v@si pristup ku kapitalu pre sektor

kreativneho priemyslu

Pristup k zakladnému kapitalu (rizikovy a rozvojokgpital) je problémom podnikania vo
vSeobecnosti, osobitne v sektore malych a stredpgeimikov. V oblasti kreativneho priemyslu je
ziskavanie zdrojov na rozvoj podnikigkych aktivit skomplikované aj faktom, Ze prevaZagd’ aktiv
firiem a jednotlivcov sp&iva v duSevnom vlastnictve, ktoré nie je zo strédyk a finatnych
institlcii povaZzované za dostatd zaruku pbéziek a Uverov a subjekty st vnimané ako rizikové a
nestabilné.

Zodpovedny: Ministerstvo hospodarstva SR
Termin: priebeZzne 2020
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